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Региональные бюро:

Нью-Йорк (Северная Америка), 

Мехико (Латинская Америка), 


Москва (Евразия), 

Брюссель (Европа), 


Каир (Ближний Восток), 

Найроби (Африка),


Гонконг (АТР) 
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Интернет
В условиях динамичного развития информационных 
технологий все крупные медиаконцерны Китая 
занимаются развитием новых каналов и медиаплатформ, 
что способствует существенному расширению 
масштабов распространения и передачи информации, а 
также заметному росту целевой аудитории.



Проблемы медиадипломатии КНР:


1. провал имиджа Китая на Западе;

2. акцент на экономическое и политическое 

могущество, игнорирование мягкой силы.



Тенденции в развитии                     
медийной дипломатии Китая



1. Содействие международному сотрудничеству 
для создания благоприятной интернет-среды 



2. Расширение каналов связи                    
для улучшения общения



3. Широкое высказывание в защиту 
законных прав и интересов Китая 

ППП



Медийная дипломатия Китая                   
как инструмент внешней политики

В XXI веке интернет-пространство и социальные 
медиа становятся ареной для введения 
информационных войн, а их возможности – 
эффективным оружием.

Медийная дипломатия – один из важных 
инструментов для борьбы Китая с западной 
г е г е м о н и е й и с о з д а н и я з д о р о в о й 
международной среды для устойчивого 
развития страны.
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