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Введение

Актуальность темы исследования. Средние и малые предприятия играют важную роль в задачах стимулирования рыночной конкуренции, увеличения числа рабочих мест, улучшения качества жизни населения, содействия развития технологических инноваций, стимулирования развития национальной экономики и поддержания социальной стабильности в государстве.

Инновационный характер современного предпринимательства обуславливается и растущим потребительским спросом, переходом к экономике знаний, расширением взаимодействия рыночных агентов, формированием глобальных сетевых структур. Малые и средние предприятия благодаря этим процессам получают новые возможности конкурировать с крупным бизнесом.

На данный момент по всему Китаю насчитывается более 43 миллионов средних и малых предприятий, прошедших процедуру торгово-промышленной регистрации, средние и малые предприятия составляют 99% от всего числа предприятий. Для средних и малых предприятий стоимость валовой продукции промышленности и налог с прибыли составляют порядка 60% и 50% от общекитайских значений, соответственно. По результатам независимого учета промышленных предприятий Китая в 2013 году было около 6 миллионов средних и малых предприятий, что составляло 98,5% от всего числа промышленных предприятий по всему Китаю, полученного в ходе независимого учета. Реальные объемы промышленного производства составляли 60% от общего объема промышленного производства по результатам независимого учета, доходы от реализации продукции составляли 57% от общего дохода от реализации продукции, валовая прибыль – 30%.

Несмотря на высокие результаты, полученные малым и средним бизнесом КНР, в настоящее время предприятия сталкиваются с серьезной проблемой. Инновационное развитие средних и малых предприятий Китая происходит в условиях дефицита финансовых ресурсов, чрезмерной конкуренцией на рынке и низкой эффективностью использования ресурсов. В результате вышесказанного среди малого бизнеса очень часто возникают кризисные ситуации, нередко приводящие к банкротству. В таких условиях использование инноваций становится одним из наиболее эффективных вариантов вывода на конкурентоспособные позиции малых и средних предприятии КНР. С другой стороны, инновационное поведение малого бизнеса составляют основу инновационного развития китайского общества. Таким образом, актуальность исследования роли малых и средних предприятий в процессе создания и использования инноваций не вызывает сомнений.

Степень научной разработанности проблемы. Проведенное исследование базируется на изучении трудов таких ученых как: Быков П., Власова О., Кокшаров А., Сумленный С., Завадский М., Мадиев Е, Шабалов П, Сюй Хуэйчжуан., Ян Доньдонь, Ян Щиаоцинь, Ш Пэйгон, Фан Цин, Чен Хайхуа, Се Фудзи, Ян Миаоцинь, Чан Щюзе, Фу Цзиацзи, Чан Ган. Й.А. Шумпетер, Фу Цзиацзи. В работах этих исследователей рассматриваются вопросы развития предпринимательства, проводится анализ деятельности различных типов малых и средних предприятий, формы участия малого бизнеса в инновационном развитии.

В работе использовались труды таких китайских ученых как Ван Фэнцю. , Ли Кэцян: , Линь Ифу, Цай Фон, Аи Чжоу, Лиу С., Лундин Н. , Лю Цзайци. , Фу Цзиацзи, Сюй Хуэйчжуан, Ху Аньган, Цуйпин Чжу, Гуанхуа Уон. , Чен Хайхуа, Се Фудзи. , Чубаров И.Г., Слука Н.А. , Ш.Пэйгон. , Ян Доньдонь, Ян Щиаоцинь, Ян Миаоцинь, которые посвящены изучению характеристик китайских малых и средних предприятий, моделей используемых малым бизнесом технологических инноваций, развития экспортно-ориентированных малых и средних предприятий, внедрению в деятельность имитационных инновации экспортно-ориентированных малых и средних предприятий КНР.

Изучением повышения конкурентоспособности и эффективности деятельности малых предприятий посредством прямых инновационных разработкок занимались: Агарков С.А., Кузнецова Е.С., Грязнова М.О., Акишин М.О, Атапина Н.В, Афонина Е.В, Ахтулов А.Л., Андрич С.В., Ахтулова Л.Н. , Балышев А.В., Зиновьева Е.С. , Бао Оу. , Бергер Я.М. , Валдайцев С.В. , Виленский А.В. , Грибанов Д.В. , Гумерова Г. И., Шаймиева Э. Ш. , Жура С.Е. , Кардаш И.Н. , Карпченко Ю. В. , Кондрашова Л.И. , Кушлин В.И., Смирницкий Е.К., Селезнев А.З., Фоломеев А.Н., Малютин А.С., Никифоров Ю.Г. 
Несмотря на достаточно полный охват всех возможностей инновационного развития малых и средних предприятий различными исследователями, следует отметить, что отдельные вопросы взаимозависимости процессов структурной организации малого бизнеса и используемых им инноваций до настоящего времени не нашли соответствующего отражения в практических и теоретических разработках и исследованиях.

Неразработанность, дискуссионность и актуальность теоретико-методических положений роли малых и средних предприятий в инновационном развитии национальной экономики и их практическая значимость определили выбор цели диссертации.

Цель и задачи исследования. Целью исследования является научно-методологическое обоснование выбора и использования инноваций малыми и средними предприятиями для повышения их конкурентоспособности, а также разработка направлений совершенствования механизмов стимулирования инновационного развития КНР.

Достижение поставленной цели предопределило решение следующих задач:

1. Установить роль и место малого бизнеса в инновационной деятельности;

2. Проанализировать характеристики китайских малых и средних предприятий;

3. Исследовать формы участия малых и средних предприятий в инновационной деятельности;
4. Изучить особенности технологических инноваций, используемых малыми и средними предприятиями в Китае;

5. Провести оценку уровня инновационного развития экспортно-ориентированных малых и средних предприятий КНР;

6. Предложить направления расширения использования имитационных инноваций экспортно-ориентированными малыми и средними предприятиями КНР.

Объектом исследования выступают предприятия малого и среднего бизнеса экономики Китая, которые ориентированы на инновации и новые технологии.

Предметом исследования являются способы, методы и проблематика развития организационно-экономических отношений, которые возникают в процессе управления процессом использования инноваций различного вида малыми и средними предприятиями Китая.

Область исследования. Диссертационное исследование выполнено в соответствии с паспортом научной специальности 08.00.05 – Экономика и управление народным хозяйством Паспорта специальностей ВАК РФ в части пунктов: 
· 2.2. Разработка методологии и методов оценки, анализа, моделирования и прогнозирования инновационной деятельности в экономических системах;

· 2.3. Формирование инновационной среды как важнейшее условие осуществления эффективных инноваций. Определение подходов, форм и способов создания благоприятных условий для осуществления инновационной деятельности. Пути улучшения инновационного климата;

· 2.12. Исследование форм и способов организации и стимулирования инновационной деятельности, современных подходов к формированию инновационных стратегий;

· 2.13. Разработка и совершенствование институциональных форм, структур и систем управления инновационной деятельностью. Оценка эффективности инновационной деятельности.
Теоретико-методологическую основу исследования составили труды отечественных и зарубежных ученых, занимающиеся теоретическими и практическими вопросами функционирования малых и средних предприятий, внедрения в деятельность предприятий технологических инноваций, процесса инновационного развития экспортно-ориентированных малых и средних предприятий в КНР, разработку и создание имитационных инноваций. 
Для решения поставленных задач применялись методы статистических исследований, методы классификаций, структурный анализ, системный подход, обобщение и систематизация.

Информационную базу исследования составили данные Национального бюро государственной статистики Китая, нормативно-правовые и законодательные акты КНР, материалы периодической печати, ресурсы сети Интернет. 
Научная новизна подтверждается следующими полученными научными выводами и результатами, выносимыми на защиту:

выполненного исследования состоит в разработке формы участия МСП в инновационной деятельности, характеристики развития малого и среднего бизнеса КНР, особенности технологических инновации МСП в Китае и решения проблемы конфликта между имитационной инновацией и правом патента.

Теоретическая и практическая значимость работы.
Значение полученных соискателем результатов исследования для практики подтверждается тем, что результаты исследования могут быть использованы в деятельности органов государственной власти при разработке стратегических концепций инновационного развития малых и средних предприятий.

Теоретические и методические результаты работы могут служить базой для дальнейших исследований по проблеме экономических измерений, а также предлагаются к использованию в учебном процессе в рамках преподавания учебных дисциплин: «Инновационный менеджмент», «Международная торговля», «Международные экономические отношения», а также в системе повышения квалификации и переподготовки кадров.

Основные положения и выводы диссертационного исследования могут использоваться при разработке стратегии развития как в Китае, так и в других развивающихся странах, проводящих рыночные преобразования в экономике, для повышения конкурентоспособности малого и среднего предпринимательства. В настоящее время малые и средние предприятия играют очень важную роль в мировой экономике, и их инновационное развитие составляет основу развития инноваций на национальном уровне. Разработанные в диссертации модели технологических инноваций имеют особое значение для развития малого и среднего бизнеса. 
Апробация результатов исследования проводилась на ____ научно-практических конференциях.
Публикации. По результатам диссертационного исследования опубликовано __ научных статей общим объемом ___ п.л. (в том числе авторских – п.л.). Из них __ работы опубликованы в рецензируемых научных журналах и изданиях.

Структура и объем диссертации были определены в соответствии с необходимостью решения поставленных задач. Работа состоит из введения, трех глав, объединяющих 7 параграфов, заключения, библиографического списка, включающего __ наименований и __ приложений. Основной текст работы изложен на ___ страницах, содержит __ таблиц, __ рисунков. 
Во введении обоснована актуальность темы работы; определены цель, задачи, предмет, объект исследования; сформулированы положения, выносимые на защиту, раскрыта их научная новизна и практическая значимость.

В первой главе «Роль и место малого бизнеса в инновационной деятельности» проведен анализ современного состояния и проблем развития различных форм участия малого и среднего бизнеса в инновационной деятельности. Изучен категориальный аппарат в отношении предпринимательства и инноваций, установлены существующие типы малых и средних предприятий.
Во второй главе «Инновационное развитие малого и среднего бизнеса в Китае» выделены правовые и базовые особенности, цели и функции, характеристики китайских малых и средних предприятий, образующих институциональную структуру внедрения технологических инноваций в Китае.

В третьей главе «Имитационные инновации экспортно-ориентированных малых и средних предприятий Китая» содержатся предложения, раскрывающие направления повышения использования инноваций малыми и средними предприятиями Китая. В главе проведено исследование типичного примера имитационной инновации.

В заключении подводятся итоги проделанной работы в соответствии с целью, задачами, предметом и объектом исследования.

Глава 1 Роль и место малого бизнеса в инновационной деятельности

1.1 Предпринимательство и инновации: типы малых и средних предприятий 
В современной экономике роль малого бизнеса в национальной экономике любого государства трудно переоценить. Производимые в предпринимательском секторе товары и услуг в развитых государствах составляют существенную долю экспорта и валового национального продукта, именно здесь сосредоточено большое число рабочих мест. То есть малый бизнес сегодня можно назвать ключевым элементом устойчивого политического и финансово-экономического развития, локомотивом экономического роста как национальных, так и региональных экономик
В настоящее время в мировой экономике термин «малый бизнес» включает в себя понятие малого и среднего предпринимательства. В рамках данной работы термины «малый бизнес», «малое предпринимательство», «малое и среднее предпринимательство» (малые и средние предприятия – МСП) также будут использоваться как синонимы
.

В мировой экономике для того, чтобы выделить группы малых и средних предприятий из общего числа компаний используется множество критериев, среди которых наиболее часто применятся: годовой выручки предприятия, стоимость активов компании, количество работников и пр.

Наиболее оптимальными критериями отнесения бизнеса к малому принято считать положения «Комиссии Боултона», в соответствии с которым существует три ключевых признака «малого бизнеса»
:

· небольшой рынок сбыта, который не позволяет предпринимательской структуре оказывать существенное воздействие на объемы и цены реализуемой продукции;

· правовая независимость, которая характеризуется тем, что малое предприятие управляется собственниками-партнерами или собственником, которые самостоятельно контролируют собственный бизнес, в не посредством дифференцированной управленческой структурой;

· управление малым предприятием, которое предполагает, что партнеры-собственники или собственник свободны от любого давления извне и самостоятельно участвуют во всех сферах управления. 
Многие исследователи под термином «малый бизнес» подразумевают совокупность наиболее активной части предпринимателей, которые не объединены в вертикально-интегрированные структуры
 В более узком смысле данный термин подразумевает частное предприятие, которое базируется на предпринимательской идее, обладает весьма высоким уровнем риска, создано для получения прибыли
. Как правило, «малый бизнес» используют как экономический термин, который тесно связан с экономическим развитием страны
. 
В контексте проводимого нами исследования представляется целесообразным под малым бизнесом понимать– это комплекс независимых средних и мелких предприятий, являющихся экономическими субъектами рынка и функционирующими для получения прибыли, деятельность которых обеспечивает поступательное развитие национальной экономики.
Следует подчеркнуть, что в различных странах критерии отнесения к малому бизнесу могут серьезно различаться в зависимости от характеристик предприятия, например, его отраслевой принадлежности. Помимо этого, зачастую границы понятия малого бизнеса могут размываться с учетом целей его исследования в качестве объекта. Данный подход может использоваться в процессе реализации международных исследований, так как количественные особенности субъектов малого бизнеса в разных государствах значительно различаются.

По мнению автора, инфляционно устойчивым, наиболее доступным и сопоставимым основанием для выделения МСП  из общего числа экономических субъектов является критерий «количество сотрудников предприятия». К категории малого бизнеса относят, главным образом, средние и микро-малые предприятия. (табл.1.1).

Таблица 1.1

Критерии отнесения к субъектам малого бизнеса в различных государствах (по количеству сотрудников)

	Страны
	Микро- предприятие
	Малое предприятие
	Среднее предприятие
	МСП

	КНР
	1-19
	20-99
	100-499
	1-499

	Япония
	4-9
	10-49
	50-249
	1-249

	Корея
	5-9
	10-49
	50-199
	1-199

	Страны ЕС
	1-9
	10-49
	50-249
	1-249

	США
	1-9
	10-99
	100-499
	1-499

	Россия
	1-15
	16-100
	101-250
	1-250

	Австралия
	0-9
	10-49
	50-199
	0-199

	Канада
	0-9
	10-49
	50-499
	0-499

	Мексика
	0-10
	11-50
	51-250
	1-250

	Турция
	1-19
	20-49
	50-249
	1-249


Традиционно МСП принято сопоставлять с деятельностью предпринимателя, человека, который создал новую организацию. Данное обстоятельство объясняет принципиальное отличие предпринимателя от менеджера (управляющего), действия которого при наличии соответствующих ресурсов должны обеспечивать успешную работу организации. Ключевой  задачей предпринимателя можно назвать целенаправленное внесение перемен.

Процессы глобализации, усиление конкуренции в условиях сокращения жизненного цикла продукции и индивидуализации потребительского спроса, интенсивное развитие высоких технологий на современном этапе углубляют взаимосвязи предпринимательства и инноваций. Инноваторскую природу принято выделять в качестве основополагающего признака предпринимателя, что нашло отражение в развитии экономической теории. В таблице 1.2 представлены результаты систематизации различных исследований в данном направлении.

Таблица 1.2

Систематизация взглядов на взаимосвязь предпринимательства и инноваций

	Характеристика взаимосвязи инноваций и предпринимателя
	Исследователь, год

	Предприниматель выступает в качестве человека, «берущего на себя риски»: экономические, которые связаны с организацией нового дела
	Ф. Найт 1921 г.

	Предприниматель выступает в качестве «разрушителя», который придумывает новые комбинации продуктов, методы управления и производства, рынки, ресурсы, обеспечивает эволюционный рост экономики
	Й. Шумпетер 1934 г.

	Предприниматель выступает в качестве «идентификатора возможностей», «исследователя», суть деятельности которого связана с поиском новых возможностей, что обеспечивает соответствие предложения спросу. Данная позиция представляет собой «статичный взгляд»
	И. Кирцнер 1973 г.

	Предприниматель выступает в качестве «перераспределителя ресурсов», перемещая их в отрасли, которые характеризуются большой производительностью
	П. Друкер 1985 г.

	Предприниматель выступает в качестве «инноватора-революционера», когда малый бизнес в отличии от крупных организаций, которые работают со сложившимися каналами сбыта (поставок), основывается на инновациях и прорывных технологиях
	У. Баумоль 2002 г.


Иными словами, предприниматель - это человека, стремящийся производить дополнительную стоимость, при этом расширяя свою деятельность при помощи идентификации и дальнейшего продвижения новых видов продукции, рынков или процессов. При этом собственно предпринимательство выступает в качестве системы хозяйствования, базирующейся на различных сочетаниях  инновационных факторов. То есть предпринимательство является главным внутренним источником поступательного роста экономики.

Также можно сказать, что инновационное развитие - это развитие, базирующееся на основе инноваций
. В контексте проводимого нами исследования под «инновациями» следует понимать широкомасштабное и систематическое внедрение в производственную деятельность новейших достижений науки и техники, направленных на повышения конкурентоспособности и отдельного производимого продукта, и конкретного субъекта рассматриваемого вида деятельности, так и малого предпринимательства в целом.

К основателям классической теории инновационного развития относится русский ученый Н.Д.Кондратьев, которого американский экономист П.Друккер охарактеризовал как экономиста номер один XX в. 
. В книге «Большие циклы конъюнктуры и теория предвидения» Кондратьев установил зависимость циклического развития экономики от технического строения производства
. Уже в 1939 г., в работе «Экономические циклы», Й.Шумпетер использует концепцию Кондратьева об инновационной природе циклов и обосновывает положение о сокращении продолжительности больших циклов экономики при ускорении ИР
.

Внедрение инноваций на уровне предприятия (микроуровне), приводит к их влиянию на изменение состояния макроэкономических систем. Эта концепция основывается на теории неизменности, однородности, аддитивности элементов любой экономической системы, и непрерывности ее развития.

 Основоположником данной теории является Й.Шумпетер, согласно этой теории любое нововведение влияет на экономическое равновесие, которое впоследствии восстанавливается на вышестоящем новом уровне под воздействием процессов конкуренции
. Причем то предприятие, которое внедрило инновацию в числе первых получает большую прибыль, которая снижается по мере внедрения этой инновации другими предприятиями. Внедрение инноваций и следующий за этим процесс восстановления равновесия на более высоком уровне обуславливает неравномерность экономического роста

Таким образом, можно сказать, что для решения проблемы повышения эффективности предпринимательства, в том числе и малого, необходимы:

· широкомасштабное внедрение инноваций во всех аспектах производства и управления;

· модернизация методов хозяйствования;

· одновременное наращивание субъектов малого бизнеса собственного инновационного потенциала. 
Успешность указанных мероприятий зависит от способности малого бизнеса распознавать ценность и перспективность новой внешней информации, усваивать данную информацию и применять в процессе осуществления хозяйственной деятельности. В таблице 1.1 представлена систематизация понятийного аппарата, связанного с инновациями.

Таблица 1.1

Систематизация понятийного аппарата, связанного с инновациями

	Термин
	Трактовка 

	Инновация 
	Различные виды нововведений в сфере технологии, техники, управления, организации труда, базирующиеся на внедрении в деятельность передового опыта и достижений науки, способствующие эффективности производственной системы и повышению качества продукции

	Коммерциализация инноваций
	Выведение на рынок инновации

	Участники инновационной деятельности 
	Бизнес-структуры, различные некоммерческие организации, научно-исследовательские центры, органы государственной власти, инвесторы

	Инновационная деятельность
	Совокупность практических мероприятий, которые ориентированы на обновление либо модернизацию продукции, производства, технологий и т.д., и включают в себя разработку, создание, внедрение инноваций 

	Инновационный процесс
	Может быть трех видов:

1. На микроуровне - процесс по созданию инновации, использованию ее в производстве, распространение в масштабах национальной (мировой) экономики, и связанные с данным процессом трансформации социальной, экологической и других сферах. 
2. На отраслевом уровне, на макроуровне - комплекс мероприятий по разработке и созданию новой технологии и/или технической идеи, дальнейшее промышленное использование в процессе получения новой продукции, а также ее коммерциализации


Следует отметить, что необходимость инновационного развития малого бизнеса объективно обусловлена. А именно, инновационное развитие направлено на устранение ограниченности экономических ресурсов. По мнению П.Пильцер: «... естественные ресурсы не являются скудными и ограниченными... важны не конкретные минералы, которые мы откопаем на заднем дворе, а наши растущие возможности использовать то, что мы там обнаружим, наилучшим образом»
. Это говорит о том, что эффективность использования ресурсов серьезно зависит от уровня и качества используемых инноваций, модернизация которых способствует ускоренному повышению данного уровня. 
С другой стороны, необходимость вовлечения малого бизнеса в инновационный процесс в современных условиях обусловлен также потребностью обеспечения экономической безопасности экономики государства и необходимостью активизации внедрения инноваций посредством субъектов малого бизнеса. То есть, можно утверждать, что участие малого предпринимательства в инновационной деятельности на всех уровнях управления (корпоративном, отраслевом, территориальном, национальном) приводит не только к интенсификации производственных процессов, но и создает условия для трансформации всего экономического пространства в количественном, качественном, а также территориальном аспектах.

Снижение производственных издержек, основанное на повышении производительности труда, является характерной чертой роста эффективности за счет инновационного направления развития малого бизнеса, делая при этом возможным повышение рентабельности субъектов малого бизнеса, уменьшение цен на продукты (услуги), экономический рост как МСП, так и национальной экономики. Традиционно считается, что рост производства способствует насыщению потребительского спроса, что, возможно, приведет к замедлению прогресса малого предпринимательства. По мнению автора, такое противоречие можно разрешить посредством инновационного развития, характеризующегося созданием и производством новых, или модификацией имеющихся видов продукции, высокий уровень спроса на которые сохраняется и расширяется. Вместе с этим, данный вариант можно осуществить исключительно «при помощи изменения технологии, что требует постоянных научных разработок, внедрение результатов которых повышали бы эффективность производства»
. 
Это связано с тем, что в современном обществе возрастает роль удовлетворения потребностей все более высокого уровня, а для этого необходимо обеспечивать новое качество производства, трудовой деятельности, менеджмента, расширенный доступ к необходимой информации. Таким образом, функционирование субъектов малого бизнеса модифицируется в условиях инновационного процесса. Данная трансформация не ограничивается модернизацией технической сложности процесса производства, востребованностью специализированных навыков персонала, сокращением производственного цикла. При этом трансформируется структура воспроизводственного процесса, включающего в себя помимо традиционных элементов еще один - научную подготовку расширенного воспроизводства(рис.1.1)
.




Рис.1.1. Структура воспроизводственного процесса в условиях инновационного развития
То есть, в условиях инновационного развития усиливается системная взаимосвязь между наукой и производством. При этом отчетливо выражена функция научно-технического прогресса в интенсификации индивидуального и общественного воспроизводства.
Фундаментальные научные исследования формируют основу поступательного развития прикладных научных изысканий. Прикладные исследования тесно переплетаются с инновациями в различных видах производственно-экономической деятельности. Осуществление научно-исследовательских разработок стимулируется расширяющимися потребностями ускоренного роста объемов производства модернизированных либо вновь разработанных видов продукции, а также их экспансии на новые товарные рынки. 
Для перехода на инновационную модель развития необходимо повышать роль государства и развивать механизмы государственно-частного партнерства. Функции государства в данном случае  состоят в обеспечении защиты прав собственности на открытия и изобретения, финансировании масштабных фундаментальных исследований.

В то время как инновационно-ориентированное малое предпринимательство выполняет ряд следующих важных функций развития: 
· сохранение и повышение конкурентоспособности производимой продукции на внутренних и внешних товарных рынках; 
· оптимизацию структуры малого бизнеса; 
· привлечение инвестиционных ресурсов, прежде всего, для финансирования наукоемких видов продукции;

· повышение уровня экономического развития предприятий; 
· повышение уровня деловой активности; 
· совершенствование институциональной среды и т.д. 
Обобщая вышеизложенное, можно сделать вывод о том, что под инновационным процессом для субъектов малого бизнеса следует понимать такую совокупность мероприятий МСП, которая основана на всестороннем, систематическом, широкомасштабном, использовании современных научных нововведений в производственную, управленческую, маркетинговую, организационную деятельность. Подобный процесс способствует адекватной реализации роли малого бизнеса в качестве ключевого фактора поступательного развития национальной экономики и творческого элемента производительных сил. 
Продолжительный период времени инновации было принято рассматривать с позиции развития производственных технологий и науки. При этом на данный момент инновационный процесс распространяется и на культуру, образование, медицину, иные направления социально-экономического развития. Здесь можно говорить о проявлении взаимосвязи предпринимательства и инноваций, когда инновационно-ориентированное предпринимательство продолжает стимулировать экономический рост, решая одновременно с этим множество социальных проблем, не считая создания дополнительных рабочих мест.

В КНР сегодня основными направлениями национальных инновационных стратегий являются следующие
:

1. Формирование культуры и благоприятной среды развития предпринимательства, что включает в себя:

· учет потребностей субъектов малого бизнеса;

· общие условия для успешной деятельности экономических агентов;

· положительный имидж предпринимателя;

· ускоренное прохождение жизненного цикла компании;

· оказание помощи при наличии дефицита (ограниченности) финансовых ресурсов.

 2. Вовлечение новых субъектов малого бизнеса в глобальные потоки знаний, что включает в себя:

· развитие партнерства в национальной инновационной системе;
· развитие предпринимательства, которое основывается на знаниях (проведение консультаций, обучение реализации стартапов и др.); 

· стимулирование и интенсификация локальных потоков знаний;

· обеспечение открытости и влечения к глобальным источникам знаний (высококвалифицированные иностранные рабочие ресурсы, трансграничные стратегические альянсы и др.).

 3. Формирование  предпринимательского человеческого капитала, что включает в себя:

· тренинги, использование для обучения неформальных каналов;

· построение системы повышения квалификации и образования для субъектов малого бизнеса и др.

 4. Формирование благоприятной среды для социальных инноваций и социального предпринимательства, что включает в себя:

· осуществление аналитических и научных исследований в сфере социальных инноваций и социального предпринимательства;
· построение соответствующей финансовой, налоговой, правовой среды;

· оценка влияния на экономическое развитие социальных инноваций  и социального предпринимательства;

· государственные закупки в социальном предпринимательстве;

· создание инкубаторов для социальных субъектов малого бизнеса;
· создание и развитие социальных фондов инноваций (помощь инвалидам  и пожилым людям, сохранение экологической ситуации и др.).
Современное предпринимательство должно быть инновационным, что обусловлено переходом к экономике знаний, возрастающим потребительским спросом, формированием международных сетевых структур, расширением взаимодействия экономических агентов. Субъекты малого бизнеса благодаря данным процессам могут получать новые возможности для конкуренции с крупным бизнесом.

Глобализационные процессы влекут трансформацию мировой экономической системы, увеличивая сферу деятельности малого бизнеса, который изначально ориентирован на локальный рынок, и вместе с этим формируя условия возникновения субъектов малого бизнеса особого типа, «рожденных глобальными»
. Роль МСП первого типа характеризуется определенной пассивностью в сочетании с некоторой вовлеченностью в международное разделение труда в результате ускорения научно-технического прогресса, либерализации мировой экономики, перераспределения приоритетов на неосязаемые факторы производства. Роль МСП второго типа связана с  интернационализацией деятельности и ориентирована на глобальную экспансию.

Принято выделять основные характеристики МСП, «рожденных глобальными»
:

· Данные МСП, зачастую, являются мелкими производителями, средний годовой объем продаж которых достигает 100 мил. долларов США. Нередко они присоединяются в межнациональные сети.
· Для данных МСП мир представляет собой рыночную площадку: они экспортируют один либо несколько видов товаров на протяжении двух-трех лет с момента создания, вывоз за границу составляет более 25 процентов всего объема продаж.

· Данные МСП создаются активными предпринимателями на фоне серьезного технологического прорыва. Зачастую они несут в себе воплощение передовых технологий в уникальную продукцию либо новые формы ведения бизнеса. Продукция таких МСП содержит существенную долю добавленной стоимости и предназначена, главным образом, для промышленного применения.

· В сравнении с другими компаниями данные МСП характеризуются ориентацией на конкретную рыночную нишу и большей специализацией. Их продукция может быть высоко индивидуальной или  стандартной.

То есть, глобализация выступает в качестве определенной формы международной конкуренции, играя при этом роль «архитектора» новой формы экономики. На данном этапе формируется два самостоятельных направления: «революционный» и «эволюционный» малый бизнес
. К первой категории относятся коммерческие организации, для которых первичной целью выступает получение конкурентных преимуществ, основанных  на создании условий для технологического отрыва, который осуществляется посредством получения новых  ресурсов и сбыта своих товаров во многих государствах. В таблице 1.3 представлена характеристика субъектов МСП при глобализации.

Таблица 1.3

Характеристика двух направлений малого бизнеса в условиях глобализации

	Критерий характеристики
	Революционный тип МСП
	Эволюционный тип МСП 

	Условия развития бизнеса 
	«Новая экономика», при которой основным капиталом является интеллект, знания. МСП ориентированы на удовлетворение индивидуальных потребностей. Возрастает значимость фактора времени, происходит «инновационная социализация», информатизация общества и др.
	«Другая экономика», при которой происходит расширение границ рынков, уменьшение жизненного цикла продукции. Условия характеризуются усложнением протекания бизнес- процессов, усилением предпринимательских инициатив и др.

	Субъекты
	«газели», МСП «рожденные глобальными»
	«мыши»


	Уровень межнационального сотрудничества
	Прогрессивный уровень, основанный на производственном, инновационном и научно-техническом сотрудничестве 
	Традиционный уровень (называемый торговым), который обеспечивает развитие межнационального бизнеса, основанного на экспорте продукции, капитала. МСП при этом могут объединяться с другими субъектами малого бизнеса либо формирования совместных предприятий с компаниями иностранных государств. Происходит реализация  инвестиционных процессов в рамках ТНК в форме сателлита, инкубаторства, интрапренерства 

	Стратегия бизнеса
	взаимопроникновение  или глобальная экспансия 
	адапционная

	Направление интернационализации бизнеса
	Интернационализация выступает в качестве стратегической цели в рамках прорывной политики
	Поэтапная интернационализация бизнеса

	Уровень внешнеэкономической активности
	Высокий уровень
	Невысокий уровень, вынужденная внешнеэкономическая деятельность


Поскольку в современных условиях в экономике существует множество возможностей, поэтому проблемы зачастую связаны открывающимися перед малым бизнесом выбором из разных возможностей. Множество альтернатив не позволяет сконцентрироваться на наиболее перспективной и обеспечить ее выполнение. Исследователями принято выделять две ключевые характеристики, сужая количество возможных инициатив, с учетом влияния на обеспечение успешной деятельности в современной экономике. Рекомендуется оценивать альтернативы с позиции значения для бизнеса и практической новизны. Исходя из вышеизложенного происходит построение матрицы стоимости современных МСП.

В данном случае матрица стоимости представляет собой инструмент, который помогает пониманию целесообразности и эффективности некоторого перечня альтернатив (рис.1.2): 
· новым принципом является снижение издержек;

· операционное превосходство представляет собой совершенствование цепочек спроса и предложения (модернизация логистической концепции);

· разумное экспериментирование представляет собой новый процесс, за счет которого происходит попытка перехода от традиционного способа мышления. При этом альтернативы направлены на рост доходов  и создание новых рынков в таких сферах, которые не могут являться критически значимыми для ведения  бизнеса;

· стратегия прорыва, которая акцентирована на внимании на генерировании доходов, создании новой стоимости. В данном случае происходит преимущественное развитие процессов, которые оказывают непосредственное воздействие на достижение конкурентных преимуществ.
	
	
	Эффективность
	
	Создание новой стоимости

	Высокое
	
	Операционное превосходство
	
	Стратегии прорыва

	Значение для бизнеса
	
	
	
	

	
	
	Новые принципы
	
	Разумное экспериментирование

	Низкое
	
	
	
	


Рис.1.2. Матрица стоимости

Анализ данных рисунка 1.2 показывает, что  левая часть матрицы концентрируется на снижении издержек и повышении эффективности деятельности субъекта малого бизнеса. Правая часть содержит альтернативы, которые направлены на развитие и увеличение доходов, создание новой стоимости.

Согласно матрице для представленных выше двух типов современных МСП можно выделить направления их развития. Выбор наиболее перспективного направления развития современными субъектами малого бизнеса представлен на рисунке 1.3.

[image: image1]
Рис.1.3. Выбор направления развития субъектами малого бизнеса
Таким образом, представители первой категории МСП осуществляют бизнес на локальных рынках, ориентируясь, прежде всего, на производство существующих видов продукции, которые необходимы для обеспечения привычного образа жизнедеятельности населения. Устойчивость  и высокая прибыльность представляют собой долгосрочные цели  ведения бизнеса традиционными МСП. В то время как вторая группа МСП ориентированы на быстрый рост, они способны в случае успешной деятельности покинуть категории «малых». Деятельность «предприятий роста» сопряжена с большими рисками, что объясняется их активной позицией на рынке и необходимостью постоянного введения новшеств (инноваций), для чего им постоянно нужно обеспечивать бизнес дополнительным капиталом, информационной и технической поддержкой для защиты интеллектуальной собственности  и развития инноваций. 
Понимание последовательности развития можно получить в результате применения теорию Б. Кирхгоффа
, согласно которой существует зависимость бизнеса от темпа внедрения инноваций. Исходя из вышеизложенного МСП принято разделять на четыре группы: 
·  «честолюбивые», МСП которые характеризуются быстрым ростом  и низкими темпами инноваций, их развитие происходит, прежде всего, в результате повышения качества управленческих решений;
· «сердцевинные», МСП которые характеризуются  низкими темпами роста и инноваций, их бизнес начинается с внедрения одного – двух  видов инноваций, а  после непродолжительного периода роста их деятельность  стабилизируется. К данной группе относятся большая часть субъектов малого бизнеса;

· «стесненные», МСП которые характеризуются  высокими темпами инноваций с одновременной их неспособностью обеспечить быстрый рост из-за нехватки кадров и/или недостатка капитала;
· «эффектные», МСП которые характеризуются быстрым ростом и высоким темпами инноваций, которые происходят в результате непрерывного внедрения инноваций.

Таким образом, инновационный бизнес  или «предпринимательство роста» можно рассматривать как специализированную деятельность, которая направлена на продвижение результатов научной деятельности и технических новшеств в новые виды продукции либо в ее усовершенствование, в новые или модернизированные технологические процессы, а также связанные с данной деятельностью дополнительные разработки и научные исследования.

1.2 Формы участия малого бизнеса в инновационной деятельности

К ключевым стимулам реализации инновационной деятельности бизнес и наука относят усиление конкуренции, которое сопровождается ускорением научной деятельности и технического прогресса. Сокращение жизненного цикла выпускаемых товаров наряду с повышением требований к качеству  и потребительским свойствам продукции обуславливает диверсификацию производства  и углубление специализации.

На данный момент можно говорить о формировании в мировой экономике устойчивой группы компаний, для которых инновационный путь развития характеризуется  непрерывным течением, что сопровождается постоянным улучшением производимой продукции и выводом новых видов продукции на рынки. Например, в 2006 – 2008 гг. создание и использование технологических инноваций проводили 69.7%, в общем количестве предпринимательских структур Германии, в Японии данный показатель составил 65.3%, в Бельгии - 59.6%, в Южной Корее - 55.7%, а в Китае всего 53.5%. Затраты предпринимателей на научно-исследовательскую деятельность в государствах – инновационных лидерах, составляют в среднем от 2,5 до 4,5% от валового внутреннего продукта, причем в западноевропейских государствах до 80% затрат на инновационные разработки на корпоративном уровне производится непосредственно на исследования и создание инноваций
.
Так, исследования аналитического агентства McKinsey & Company показывают, что в Китае при имеющемся среднедушевом ВВП, который является показателем уровня жизни, затраты на инновационные процессы должны соответствовать 1,7% ВВП, что находится на среднемировом уровне (рис.1.4). 
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Рис.1.4. Взаимозависимость между ВВП и расходами на НИОКР, 2014 г.

Данные, представленные на рисунке, демонстрируют отставание показателя Китая, который хоть и находится выше линии тренда, но еще не достиг уровня развитых государств, что отрицательно влияет на темпы макроэкономического роста и уровня жизни населения. 
Важное значение в экономическом развитии национальных экономик имеют малые инновационные предприятия, которые разрабатывают новые научно-технические инновации и производят современные виды инновационной продукции. Инновационная активность подобных МСП характеризуется тем, что количество инноваций, которое приходится на одного научного сотрудника в МСП в 4 раза больше, нежели данный показатель в крупных структурах, а количество инноваций в расчете на 1 доллар затрат на НИОКР в МСП в 24 раза больше, чем в крупных предприятиях.

Помимо этого, инновационные МСП зачастую являются связующим звеном между крупными промышленными предприятиями и научно-исследовательскими институтами. На практике поставщики наукоемких и высокотехнологичных видов продукции интернационализируются намного быстрее, в результате вступления с крупными компаниями в стратегические альянсы. Большинство инновационных МСП не обладают необходимым объемом финансовых ресурсов для реализации разработок, поэтому нередко МСП необходима поддержка органов государственной власти, которая предоставляет возможность сосредоточить усилия на коммерциализации инноваций и распространение их в массовое производство.

При создании новой технологии предприниматель сосредотачивает все силы, прежде всего, на функциональной реализации замысла и преимущественных отличиях от существующих решений, то есть на инновационности продукта. Однако, наряду с новаторской идеей, в условиях рыночной экономики, наиболее важным является оценка возможного покупательского спроса и вероятность его удовлетворения при коммерциализации нововведения.

Востребованность рынком инновационного продукта характеризуется следующими параметрами:

· потенциальным размером рынка (в т. ч., определением целевых групп) и возможными темпами роста;

· временем вывода на рынок и «встраиванием» продукта в текущий ассортимент (в т. ч., позиционированием);

· покупательной способностью потребителей, возможной эластичностью цен, цикличностью спроса (что предусматривает комплекс маркетинговых мер);

· наличием аналогов на рынке (оценкой уникальности продукта, технологией, анализом конкурентов, обеспечением патентной защиты);

· наличием ограничений в законодательстве и пр.

Экономическая эффективность нововведения также, в значительной степень, зависит и от инновационной способности самой организации к быстрому восприятию, производству и распространению уникального продукта.

Инновационная способность организации складывается из следующих характеристик:

· уровень развития компании – присутствие мотивации, креативности, инновационной культуры (активная поддержка разработки новых идей);

· качество управления – эффективное планирование в рамках проектного подхода; организация производства; управление персоналом (в т. ч., наличие опыта у работников по выведению новых продуктов на рынок); налаживание связей с другими компаниями, центрами знаний, независимыми консультантами;

· финансовое состояние организации (в т. ч., оценка внутренних и внешних источников финансирования инновационной деятельности).

Крупный бизнес отличается консерватизмом и медленным реагированием на новые потребности рынка. Эффективность же малого предприятия, участвующего в НИОКР, часто бывает выше, чем у крупной компании, что объясняется следующими причинами:

· ориентацией на малые ниши рынков, углублением специализации;

· отсутствием жесткой конкуренции в областях, которых для крупных предприятий предоставляются неперспективными или высокорисковыми; использованием «прорывных» результатов НИОКР в пограничных областях науки;

· возможностью прямых контактов с потребителями;

· объединением всех этапов инновационного процесса под руководством одного лица, что способствует ускорению получения конечного результата;

· узкой предметной специализацией производственной деятельности, предполагающей концентрацию усилий и средств на заключительных этапах НИОКР и на первых этапах коммерциализации инновационного продукта;

· невысокой капиталоемкостью производства.

Однако малый бизнес существенно ограничен ресурсами, что не позволяет ему самостоятельно пройти все стадии инновационного процесса.

Как правило, классификация форм малого инновационного предпринимательства проводится именно по принципу источников финансирования, схеме возникновения. Важным для определения формы предпринимательства является и конечный результат инновационной деятельности. Так, выделяют: бесприбыльные, коммерческие и венчурные компании. На практике, по мере развития бизнеса, приобретения новых качеств предпринимательской активности, границы между этими формами зачастую становятся весьма размытыми (табл.1.4).

Таблица 1.4

Виды инновационного предпринимательства

	
	Коммерческие организации
	Некоммерческие организации
	Венчурные организации

	Сущность
	Организация, для которых инновационная деятельность помогает обеспечивать получение прибыли
	Организация, для которых целью деятельности является не получение прибыли, а выполнение значимых социальных функций, поэтому их деятельность находится на  поддержке государства
	Организация, для которых инновационная деятельность связана с высоким уровнем рисков

	Вид организации
	Малые инновационные компании, деятельность которых направлена на передачу технологий (МСП внедренческого типа), малые коммерческие информационно- консультационные агентства и др.
	1. малые инновационные предприятия, занимающиеся исследовательской деятельностью; 
2. научно- исследовательские малые предприятия, чья деятельность регулируется законодательством; 

3. информационные и консалтинговые организации;

4. отраслевые малые инновационные некоммерческие организации регионального уровня  и др.
	Малые инновационные организации, которые созданы для вы работки новых товаров, технологий, идей, которые  обещают высокий экономический эффект и требуют больших расходов и др.


В процессе вхождения на рынок субъектам малого бизнеса необходима помощь, оказание которой возможно в рамках бизнес-инкубатора, выступающего в качестве одной из форм специализированной инфраструктуры, которая обеспечивает поддержку МСП вместе с бизнес-центрами, фондами, учебно-образовательными и иными обслуживающими организациями. К основной задаче данного механизма относится обеспечение успешного развития малого бизнеса, который впоследствии могут выйти за рамки бизнес-инкубатора и продолжать ведение бизнеса без  поддержки.

Формирование бизнес-инкубаторов может быть направлено на достижение различных целей:

· расширение доступа  МСП к ресурсам различного вида;

· активизация инновационной деятельности организаций;
· повышение устойчивости и конкурентоспособности малого бизнеса;

· создание все большего количества новых субъектов малого бизнеса; 

· распространение успешного опыта развития МСП;
· создание новых рабочих мест и новых производств;

· формирование имиджа предпринимателя, стандартов профессионального бизнеса.

Следование указанным выше целям подразумевает, что к главным функциям бизнес-инкубаторов относятся:

· оказание консультаций начинающим субъектам малого бизнеса по технологическим и экономико-правовым вопросам;

· предоставление офисного обслуживания  и помещений (под выставки , производство, офис и др.);
· предоставление МСП доступа к правовым и аналитическим базам данных;
· предоставление образовательной и адресной методической поддержки;
· формирование условий для активизации внешнеэкономической деятельности, расширения межрегионального сотрудничества;

· разработка бизнес-планов,
· проведение маркетинговых исследований;

· поиск инвесторов;

· обоснование инвестиционной привлекательности проектов.

В соответствии со статусом и типом владельца бизнес-инкубаторы могут быть:

· Коммерческими организациями, которые специально создают производственные мощности, чтобы в дальнейшем сдавать их в аренду субъектам малого бизнеса на стадии становления, а также реализации собственных программ развития и проектов;

· Некоммерческими организациями, которые создаются местными органами власти для увеличения налоговых поступлений и создания дополнительных рабочих мест, рационального размещения предприятий  и, в конечном счете, диверсификации экономики.

Существует множество различных подходов к инкубированию предпринимательства. Ниже указаны типы их классификаций:

1. Согласно классическому пониманию, бизнес-инкубаторы представляют собой структуры, которые оказывают помощь вновь создаваемым организациям в процессе их  становления.

2. Бизнес-инкубаторы представляют собой промышленные зоны, которые обеспечивают решение проблем регионального социально-экономического развития.

3. Бизнес-инкубаторы представляют собой зоны экспортной ориентации, которые способствуют привлечению прямых иностранных инвестиций,  развитию внешнеторгового потенциала. 
4. Бизнес-инкубаторы представляют собой инновационные центры, научные либо технологические парки, которые создают благоприятные условия, обеспечивающие поощрение коммерциализации результатов научно-исследовательской деятельности  и привлечение наукоемких предприятий.

5. Бизнес-инкубаторы представляют собой структуры в форме виртуальных центров знаний, которые предлагают услуги в сфере информационных технологий и др.
.

Следует отметить, что бизнес-инкубирование можно назвать четко направленным, но, в тоже время, относительно «искусственным», поскольку чаще всего инициатива их создания инициализируется органами государственной власти. В данном случае механизмом организации предпринимательской активности является процесс формирования кластеров, что значительно отличается от другого явления, который создан непосредственно рынком.

Основоположником данной области исследований принято считать А. Маршалла, который в книге «Принципы Экономика» проводил изучение развития промышленных районов Великобритании
. Помимо этого, сущность процесса кластеризации подробно был рассмотрен М. Портером, который проводил исследование условий развития и функционирования ста наиболее конкурентоспособных предпринимательских структур, развивающихся в различных государствах
. Данные образования создаются тогда, когда одна либо несколько крупных компаний, достигнув на мировом рынке предельного уровня конкурентоспособности, начинают распространяют деловые связи и свое влияние на ближайшее окружение, создавая таким образом последовательную устойчивую совокупность постоянных производителей и потребителей. В качестве таковых чаще всего выступают именно МСП.

Затем начинает действовать синергетический эффект, который по сути и является целью взаимодействия в рамках кластера. Сформированные внутрикластерные взаимоотношения начинают стимулировать развитие инновационной деятельности, что обуславливает интенсификацию свободного распространения информации, создавая дополнительные конкурентные преимущества.

Иными словами, кластер представляет собой сочетание близко расположенных и экономически тесно взаимосвязанных компаний смежных видов деятельности, которые способствуют росту конкурентоспособности и общему развитию друг друга, а также национальной экономики в целом. Чаще всего такие неформальные объединения крупнейших предприятий-лидеров и целого ряда МСП, являющихся создателями технологий. Такие объединения
:

· связаны с рыночными институтами и потребителями;

· сосредоточены на ограниченной территории;

· взаимодействуют в рамках общей цепочки создания стоимости друг с другом;

· осуществляют в процессе производства и распространения конкретного вида продукции совместную деятельность.

Принято различать три главных типов кластеров
:

· региональные кластеры, которые образованы на базе научно-исследовательских учреждений;

· кластеры с вертикальными производственными взаимосвязями, которые образованы вокруг больших вертикально-интегрированных структур либо совокупности крупных предприятий, соединяющиеся в единые процессы производства, доставки и распространения;

· отраслевые кластеры, соединяющие предприятия одной отраслевой специализации.

В 1993 г. в ЮНИДО
 начали понимать важность формирование кластеров в социально-экономической трансформации, поэтому было разработано множество рекомендаций, которые должны были помочь национальным правительствам и субъектам предпринимательства обеспечить совместное взаимодействия в создании и реализации программ по формированию кластеров, а также сетей МСП. Причем термин «сеть» можно было отнести также к группе МСП, взаимодействующих в процессе достижения единых целевых приоритетов развития, состоящих в необходимости захвата новых рынков и повышения эффективности. Собственно термин «кластер» в данном контексте представляет собой географическую и отраслевую концентрацию предпринимательских структур, которые реализуют в процессе совместного сотрудничества множество взаимодополняемой и/или связанной продукции
.

Следует отметить, что на данный момент кластеры играют значение локомотивов роста национального внутреннего рынка, а также способствуют обеспечению продвижения производимой продукции на мировых товарных рынках
. Существование кластеров предоставляет возможность различным отраслям поддерживать и развивать собственное конкурентное преимущество, не уступая при этом в техническом развитии даже лидирующим мировым державам. 
Все компании кластера вкладывают инвестиционные ресурсы в развитие инфраструктуры и родственных технологий, специализированные исследования, человеческие ресурсы и информацию. Кластеры в качестве точек экономического роста представляют собой объекты существенных капитальных вложений, кроме того, на них сосредоточено внимание органов государственной власти всех уровней управления (федеральных, региональных, территориальных).

Такие формы производственных структур можно назвать весьма выгодными, причем их эффективность выше, чем отраслевые, поскольку внутрикорпоративные взаимосвязи в кластерах очень тесные. Достоинствами кластеров являются также гибкость производственных процессов и возможность одновременного производства различных видов товаров
.

Развитие кластеров посредством функционирования МСП может проводиться организованно или спонтанно. Зачастую крупные компании заключают большую часть своих контрактов с одними и теми же партнерами, что создает определенный перечень взаимосвязанных поставщиков и потребителей, которые работают в местных цепочках, в результате чего они заинтересованы к постепенному формированию устойчивых сетей. Главным условием функционирующей сети для перерастания ее в кластер можно назвать наличие достаточно высокого уровня взаимного доверия между субъектами цепочки.

Создание кластеров обеспечивает эффективное развитие отраслей экономики, производящих продукцию с высокой добавленной стоимостью, кроме того происходит активизация инновационной активности в условиях недостатка природных и других ресурсов. Это обуславливает уменьшение дефицита ресурсов и необходимость внедрения ресурсосберегающих технологий, усиливает кооперацию и специализацию различных производств.

В зависимости от рыночной конъюнктуры и изменений внешней среды, кластеры создаются, углубляются, расширяются, а также при неблагоприятных условиях могут впоследствии распадаться и свертываться. Подобная гибкость и динамичность кластеров относится к достоинствам функционирования кластерной формы организации экономического пространства по сравнению с другими формами.

Инновационный кластер - это неформальная группировка нескольких промышленных предприятий, научно-исследовательских центров, представителей малого бизнеса, органов государственной власти, учебных заведений, общественных организаций и т.д. Использование перечисленных выше преимуществ кластерной координации экономической системы предоставляет возможность эффективно и быстро реализовывать трансферт научных открытий, новых знаний, изобретений, трансформирующихся впоследствии в инновации, которые представляют интерес для субъектов рынка. 
Объединение на основе вертикальной интеграции в инновационный кластер способствует формированию не спонтанной концентрации различных инноваций, а строго ориентированной системы обмена новыми технологиями и знаниями. Тенденции к формированию кластерных структур инновационной направленности чаще всего основаны на совместной научной и/или производственной базе, при этом наиболее эффективное развитие инновационных кластеров обеспечивает дифференцированная, расширенная научная база, не имеющая четкой специализации. Синергетический эффект в таком случае позволяет субъектам кластера в течение продолжительного времени стабильно реализовывать инновационную деятельность. 
Термин «инновационный кластер» в КНР рассматривается как механизм стратегического сотрудничества предпринимательских структур, научно-исследовательских центров, университетов, венчурных компаний и иных посреднических структур, которые обеспечивают эффект синергии на основе взаимной поддержки создания и распространения новых видов инновационной продукции.

Согласно концепции, утвержденной Министерством науки и технологий Китая и опубликованной в 2001 г., формирование в КНР инновационных кластеров должно проводиться, главным образом, в результате формирования инновационного потенциала существующих промышленных кластеров. Указанный потенциал может быть получен в результате использования государственных зон технико-экономического развития и различных льготных образований в форме технопарков, особых территорий высоких технологий и т.д.).

Кроме того, в 2010 г. в КНР был опубликован «Доклад об инновационном развитии промышленных кластеров Китая 2010-2011 гг.» HYPERLINK "http://www.ved.gov.ru/articles/1409" \l "_ftn1#_ftn1" \o "" , предложенный Институтом индустриальной экономики Академии общественных наук Китая. В соответствии с данным документом КНР на данный момент находится на начальном этапе формирования инновационных кластерных группировок. В Китае промышленные кластеры сейчас достигли довольно высоких результатов финансово-хозяйственной деятельности и играют в промышленном развитии китайских провинций ключевую роль. Однако, сейчас перед экономикой Китая встает приоритетная задача трансформации в инновационные «традиционных» промышленных кластеров, для чего они должны характеризоваться такими отличительными особенностями:

· инновационные кластеры в отличие от промышленных должны производить не просто конкурентоспособные, а радикально новые товары и услуги;

· инновационные кластеры должны концентрировать производственный и научный потенциалы различных предпринимательских структур для формирования единой цепочки производства инновационных товаров и услуг;

· приоритетом функционирования инновационных кластеров можно назвать не просто создание на базе традиционных ресурсов и связей производственной цепочки, но и вхождение в процессе использования новых технологических достижений в глобальную сеть создания инновационных товаров и услуг;

· в инновационном кластере главным аспектом сотрудничества различных структур является комфортный инновационный климат, характеризующийся разнообразием видов партнерства его субъектов, в то время как промышленным кластерам характерна отраслевая ориентация сопровождающаяся весьма простой организационной структурой;

· инновационный кластер можно назвать основной точкой быстрого роста на прилегающей территории широкого перечня промышленных отраслей и производств.

В вышеуказанном документе описаны примеры успешных промышленных кластеров, которые сейчас находятся на этапе преобразования в инновационные. Среди таких кластеров называются следующие:

· промышленный кластер в г. Чэнду провинции Сычуань по производству компьютерных программных продуктов;

· промышленный кластер «Чжанцзян» в г. Шанхай по созданию интегральных микросхем;

· промышленный кластер в г. Хуанъянь провинции Чжэцзян по развитию штамповочного производства;

· промышленный кластер в г. Янчжоу провинции Цзянсу по производству осветительных приборов и полупроводников;

· промышленный кластер в г. Чжучжоу провинции Хунань по созданию оборудования для рельсового транспорта;

· промышленный кластер в г. Даньян провинции Цзянсу по производству новых металлов;

· промышленный кластер в уезде Юйхуань г. Тайчжоу провинции Чжэцзян по производству запорной арматуры отопительных систем;

· промышленный кластер в г. Цзиньцзян в провинции Фуцзянь по развитию обувной промышленности;

· промышленный кластер в г. Чанша провинции Хунань по созданию инженерно-строительной техники;

· промышленный кластер в районе Теси г. Шэньян провинции Ляонин по производству комплектного машинно-технического оборудования.

В процессе трансформации в полноценные инновационные структуры промышленным кластерам Китая предстоит пройти трудный путь, во время которого должны быть организованы мероприятия по улучшению качества китайских НИОКР, масштабная подготовка научных высококвалифицированных кадров, совершенствованию процесса международного информационного распространения инновационными нововведениями.

В 2010 г. Государственный совет Китая опубликовал «Решение об ускорении развития новых стратегических отраслей»
, в соответствии с указанным документом в ХII пятилетке КНР должна ориентироваться на развитии таких промышленных отраслей национальной экономики, как:

· энергосбережение, которая включает в себя разработку, создание и использование современного оборудования с возможностью регенерации природных ресурсов, которые необходимы для охраны окружающей среды, и повышенным коэффициентом полезного действия;

· современное информационное оборудование, включающая в себя широкополосный доступ, мобильную связь следующего поколения, системы безопасности телекоммуникационных сетей, интернет-оборудование, новые типы мониторов, интегральные микросхемы, программное обеспечение, сервера и т.д.);

· биотехнологии, которые включают в себя разработку, создание и производство препаратов китайской традиционной медицины и химической фармацевтики, лекарств против эпидемиологических и иных видов тяжелых заболеваний, нового медицинского оборудования, морские биотехнологии, «зеленую» сельскохозяйственную продукция и т.д.);

· создание высокотехнологичного комплектного оборудования, которое включает в себя региональные и магистральные самолеты, производство спутниковых систем связи, строительство авиационной инфраструктуры, городского рельсового и пассажирского транспорта, разработку оборудования и строительство инфраструктурных объектов для освоения морских ресурсов и т.д.);

· современные материалы, включающие в себя создание и использование новых изоляционных материалов, материалов с возможностями редкоземельных элементов, осветительных элементов на базе новых видов полупроводников, сверхпрочного стекла, новых керамических материалов, строительных пластмасс, новых видов легирующих металлов и стали и т.д.);

· современные источники энергии, которые включают в себя создание и использование нового оборудования для гелиоэнергетики, а также ветряной, атомной и солнечной энергетики);

· автомобилестроение, которое основано на альтернативных источниках энергии, например, разработка и производство инновационных видов аккумуляторов.

Выводы по первой главе

В результате проведенного автором исследования теоретических основ функционирования субъектов малого бизнеса, а также роли и места малого бизнеса в инновационной деятельности как механизма повышения эффективности национальной экономик, представленного в первой главе диссертации, нам удалось раскрыть сущность понятийного аппарата инновационной деятельности, что позволило сформулировать ряд выводов, которые, несомненно, помогут решить поставленные в научном исследовании задачи и достичь установленных целей исследования:

1. Доказано, что ключевым фактором, способствующим динамичному и устойчивому развитию национальной экономики в современных условиях, является использование инноваций в производственно-хозяйственной субъектов малого бизнеса. При этом МСП, выступающее в качестве ведущего элемента любой национальной экономической системы, обладает всеми свойствами инновационного развития. Проходящие в китайской экономике трансформационные процессы, связанные с переходом к рыночным отношениям, глобализацией мирового хозяйства обусловили ужесточение конкуренции среди предпринимательских структур. Все эти обстоятельства существенным образом переместили приоритеты в деятельности малого бизнеса и его развития в направлении усилении роли инноваций. Вместе с этим существуют значительные ограничения перехода к инновационной концепции развития китайской экономики, связанные с институциональными и социо-культурными проблемами.
2. Уточнено понятие инновационного процесса малого бизнеса, представляющего собой особое развитие хозяйственной деятельности МСП, которое происходит на основе широкомасштабного и систематического внедрения новейших достижений науки и техники в производство и технологии. При этом инновационное развитие малого бизнеса обобщенно отражается в повышении производительности труда и предполагает активизацию научных исследований. Развитие внедрения инноваций должно проходить под усиленной поддержкой органов государственной власти и достаточным объемом финансирования. На этапе вхождения на рынок малым предприятиям требуется помощь, которая может быть им оказана в рамках бизнес-инкубатора – одного из видов специализированной инфраструктуры, обеспечивающей поддержку МСП наряду с фондами, бизнес-центрами, учебными и другими обслуживающими структурами. Главной задачей этого действенного механизма является содействие успешному развитию компаний, которые в дальнейшем смогут оставить бизнес-инкубатор и работать без его поддержки.

3. Проведено исследование современного предпринимательства в КНР, инновационный характер которого связано с повышенным потребительским спросом, переходом к экономике знаний, расширением взаимодействия рыночных агентов, формированием глобальных сетевых структур. МСП благодаря данным процессам получают возможности для усиления конкурентных преимуществ в борьбе с крупным бизнесом.

4. Доказано ключевая роль малых инновационных предприятий во всеобщем экономическом развитии, связанная с тем, что именно такие структуры разрабатывают новые научно-технические нововведения и производят выпуск качественно новой продукции посредством использования инноваций. Активность инновационных МСП в качестве инноваторов подтверждается тем, что количество инноваций, которое приходится на одного научного сотрудника в МСП в 4 раза больше, нежели данный показатель в крупных структурах, а количество инноваций в расчете на 1 доллар затрат на НИОКР в МСП в 24 раза больше, чем в крупных предприятиях.

5. Установлено, что наиболее приоритетной формой функционирования экономических субъектов является кластер, которые представляют собой совокупность экономически тесно связанных и близко расположенных предпринимательских структур, которые способствуют собственному эффективному развитию, а также росту конкурентоспособности. Выделено три основных вида кластеров: региональные кластеры; кластеры с вертикальными производственными связями; отраслевые кластеры. Преимуществом кластерной формы развития является их динамичность и гибкость по сравнению с иными видами организации экономических систем. 
6. Доказано, что формирование инновационных кластеров позволяет максимально использовать имеющиеся преимущества подобных способов организации взаимодействия хозяйствующих субъектов экономической системы. К наиболее эффективным преимуществам можно отнести быстроту реализации распространения в рамках кластеров нововведений, новых знаний, изобретений и научных открытий, которые впоследствии трансформируются в инновации, которые в данный момент востребованы рынком. Сформулирована характеристика синергетического эффекта инновационных кластеров, который заключается в возможности участникам кластера стабильно осуществлять инновационную деятельность в течение продолжительного времени.

Глава 2 Инновационное развитие малого и среднего бизнеса в Китае

2.1 Характеристики китайских малых и средних предприятий

2.1.1 Критерии для определения малых и средних предприятий в Китае

В экономическом отношении Китайская народная республика является развивающимся государством с высоким уровнем темпа макроэкономического развития. Однако, для достижения лидерских позиций КНР следует развиваться по инновационной траектории, что обеспечит максимально эффективное использование сырьевых, трудовых и финансовых ресурсов, которые можно назвать ключевыми для развития производства
. 
Как было доказано в предыдущей главе диссертации, основой экономики — является малый наукоемкий бизнес. Однако, для того, чтобы понять какие именно предпринимательские структуры можно отнести к малым и средним рассмотрим критерии отнесения бизнеса к данной категории, рассмотрим классификацию МСП в Китае, где бизнес-структуры МСП, как правило, классифицируют на микро предприятия, малые и средние предприятия (таблица 2.1).
 Таблица 2.1

Критерии отнесения предприятий к МСП в Китае

	Отрасль
	Количество работников
	Выручка
	Совокупные активы

	
	Микро- бизнес
	Малый бизнес
	Средний бизнес
	Микро- бизнес
	Малый бизнес
	Средний бизнес
	Микро- бизнес
	Малый бизнес
	Средний бизнес

	Промышленность
	0-20
	20-300
	300-1000
	0-300
	300-2000
	2000-40000
	—
	—
	—

	Строительство
	—
	—
	—
	0-300
	300-6000
	6000-80000
	0-300
	300-5000
	5000-80000

	Розничная Торговля
	0-10
	10-50
	50-300
	0-100
	100-500
	500-20000
	—
	—
	—

	Оптовая торговля
	0-5
	5—20
	20-200
	0-1000
	1000-5000
	5000-40000
	—
	—
	—

	Транспорт
	0-20
	20-300
	300-1000
	0-200
	200-3000
	3000-30000
	—
	—
	—

	Складирование
	0-20
	20-100
	100-200
	0-100
	100-1000
	1000-30000
	—
	—
	—

	Почтовые услуги
	0-20
	20-300
	300-1000
	0-100
	100-2000
	2000-30000
	—
	—
	—

	Аренда недвижимости и отели
	0-10
	10-100
	100-300
	0-100
	100-2000
	2000-10000
	—
	—
	—

	Общественное питание
	0-10
	10-100
	100-300
	0-100
	100-2000
	2000-10000
	—
	—
	—

	Телекоммуникации
	0-10
	10-100
	100-2000
	0-100
	100-1000
	1000-100000
	—
	—
	—

	Программа
	0-10
	10-100
	100-300
	0-50
	50-1000
	1000-10000
	—
	—
	—

	Недвижимости
	—
	—
	—
	0-100
	100-1000
	1000-200000
	0-2000
	2000-5000
	5000-10000

	Домоуправление
	0-100
	100-300
	300-1000
	0-500
	500-1000
	1000-5000
	—
	—
	—

	Лизинг и бизнес-услуги
	0-10
	10-100
	100-300
	0-100
	100-8000
	8000-120000
	—
	—
	—

	Остальные
	0-10
	10-100
	100-300
	—
	—
	—
	—
	—
	—


В мировой экономике для того, чтобы выделить группы малых и средних предприятий из общего числа компаний используется множество критериев, среди которых наиболее часто применятся: объем годовой выручки предприятия, стоимость активов компании, количество работников и пр.

Анализ представленных в таблице данных говорит о том, что в Китае постоянно используются такие критерии отнесения к МСП, как количество работников и выручка. Вместе с этим, следует отметить, что данные критерии могут значительно варьироваться в зависимости от отраслевой принадлежности компании. 
2.1.2 Типы китайских малых и средних предприятий

Помимо институциональных (утвержденных на государственном уровне) критериев разделения МСП на группы, существует еще несколько видов классификации средних и малых предприятий Китая на разные категории
. 
В соответствии с формами собственности на средства производства их можно разделить на четыре типа:

· Первый – это государственные средние и малые предприятия, причем довольно высокий процент среди них занимают территориальные государственные средние и малые предприятия, которые в основном разрешают проблемы трудоустройства работоспособного населения городов и производят, главным образом, товары повседневного спроса.

· Второй – это городские и поселковые коллективные предприятия. Большинство таких предприятий появилось в результате кооперации индивидуальных ремесленных производств. Такие предприятия широко распространены, они обладают относительно высокой совместимостью и адаптационностью. Если рассматривать их с точки зрения технологий и продукции, то большинство отдает предпочтение традиционному содержанию с достаточно высокой трудоемкостью, они в основном разрешают проблемы трудоустройства работоспособного населения городов и поселков, а также передают по наследству местные традиционные технологии и культуру. 
· Третий тип – это местные предприятия, их отличает довольно обширное географическое распределение, вовлеченность в сферы сельского хозяйства, промышленности, торговли, строительства, коммуникаций и транспорта. В результате развития местных предприятий более 200 миллионов крестьян перешли из сферы деятельности на пахотных землях на заводы, не создав при этом кризисной ситуации в городах
. Они внесли выдающийся вклад в процессы урбанизации, индустриализации и модернизации Китая. 
· Четвертый тип – это индивидуально-частные предприятия, которые включают индивидуальные предприятия и частные предприятия. Здесь под индивидуальным предприятием подразумевается индивидуальность и работоспособность хозяйствующих субъектов, в число которых входят индивидуальные частные предприятия, семейные предприятия, индивидуальные предприятия, управляемые наемными работниками. Частными же предприятиями считаются предприятия с использованием наемного труда. Индивидуально-частные предприятия являются важной составной частью национальной рыночной экономики, их развитие оказывает большое влияние на стимулирование и использование частных инвестиций, решение проблем трудоустройства, увеличение финансовых поступлений в местный бюджет, создание стабильности, увеличение валового внутреннего продукта на душу населения.

Кроме этого, в соответствии с формой организации собственности предприятия средние и малые предприятия можно разделить на три типа: 
1. предприятия, владельцем которого является частное лицо (в том числе, индивидуальные частные предприятия);

2. предприятия в форме товариществ;

3. предприятия в форме обществ с ограниченной ответственностью. 
Также средние и малые предприятия можно классифицировать на основании объема основных источников средств (а именно, степени достаточности средств, являющихся решающими для определения конкурентоспособности предприятия) на:

· капиталоемкие предприятия;

· трудоемкие предприятия;

· технологически емкие (в том числе наукоемкие и информационно зависимые) предприятия. 
Существующие в настоящее время научно-технические средние и малые предприятия в большинстве своем принадлежат к высокотехнологичному классу предприятий (некоторые сочетаются еще и с капиталоемкостью). Данный тип предприятий больше всего несет груз ответственности за технологические инновации в национальной экономике, поскольку они представляют собой базу каждого растущего предприятия.

2.1.3 Роль малого и среднего бизнеса в национальной экономике КНР

Рассмотрение позиции средних и малых предприятий в национальной экономике можно свести к нижеследующим аспектам: 
1. Средние и малые предприятия представляют собой важную «точку роста» экономики, так как МСП можно назвать мощным резервом для развития экспортно-ориентированной экономики Китая.

С момента начала реализации политики реформ и открытости средние и малые предприятия Китая добились быстрого развития, стали серьезной поддержкой для устойчивого развития национальной экономики. Особенно это стало очевидно, начиная с 90-х годов 20 столетия, когда экономика стала стремительно развиваться, и 76% прироста объема промышленного производства было создано малыми предприятиями
.

Кроме этого, множество экспортируемых Китаем базовых товаров, как, например, одежда, игрушки, изделия художественной промышленности и другая трудоемкая продукция, а также некоторые виды высокотехнологичной продукции производится средними и малыми предприятиями. За последние несколько лет объем экспорта средних и малых предприятий достиг 60% от общего объема экспорта Китая.

2. Средние и малые предприятия выступают основным источником создания рабочих мест для населения, это основной канал ослабления прессинга безработицы.

Это связано с тем, что средние и малые предприятия в основном существуют и развиваются в трудоемких отраслях производства, объемы их инвестиций, выраженных в рабочей силе, и добавление новой рабочей силы на одно предприятие очевидно выше, чем на крупных предприятиях, и в большинстве сфер деятельности превышает более чем в два раза. В процессе индустриализации, начавшейся с реализации политики реформ и открытости, не возникало серьезных общественных проблем трудоустройства благодаря развитию малых и средних предприятий. С 1978 по 1996 годы Китай вывел из сельскохозяйственного сектора 230 миллионов единиц рабочей силы
. 
Подавляющее большинство этой рабочей силы приступило к работе на малых предприятиях. В настоящее время число людей, занятых в промышленном сегменте бизнеса по всему Китаю, составляет примерно 150 миллионов человек, среди которых на средних и малых предприятиях работает около 110 миллионов, что составляет примерно 73%
. Возможности устройства на работу были особенно сильно расширены в результате развития негосударственных средних и малых предприятий, что стало основным фактором роста рабочих мест, эти предприятия сыграли важную роль в сфере приема на работу персонала, уволенного из государственных предприятий. 
Только в 1997 году в Китае уже было 4 миллиона 180 тысяч сокращенных работников, перешедших на работу в негосударственные компании, среди которых на индивидуально-частные предприятия поступило работать 940 тысяч человек, 1 миллион 970 тысяч сокращенных служащих подало заявку на получение свидетельства частного предприятия или индивидуальной торгово-промышленной лицензии. 1 миллион 270 тысяч человек занялись предпринимательской деятельностью на различных рынках
.

3. Средние и малые предприятия представляют собой ведущую силу развития экономики в провинциях Китая, также способствующей социальной стабильности.

Средние и малые предприятия являются основным источником общественной занятости, они являются важным источником финансовых поступлений в местные бюджеты. Согласно статистическим данным на долю МСП приходится от 65% до 75% совокупной добавленной стоимости производственной продукции в различных провинциях Китая, до 60% достигает доля МСП в общих объемах региональных потребительских рынков рынка. Развивая средние и малые предприятия можно добиться стабильности на рынке рабочего труда по всему Китаю, а также упрочить финансовую базу местных бюджетов, что станет гарантией стабильности всего общества
.

4. Средние и малые предприятия выступают основной силой, способствующей модернизации экономики и созданию системы функционирования рыночных механизмов. 
Средние и малые предприятия близко соприкасаются с потребителями и рынком, они отличаются гибкостью и полны инноваций, их активность затрагивает те развивающиеся сферы, в которых еще не получили распространение деятельность крупных предприятии и/ или торговые сети с большим ассортиментом товаров. Кроме того, МСП развиваются в таких отраслях, в которых наблюдается невысокие объемы производимой продукции, низкие прибыли, плохое техническое обслуживание, то есть, сферы экономики, которых крупные предприятия не хотят касаться. Однако, именно эти отрасли максимально используют рыночные механизмы, делают их гибкими. Поэтому средние и малые предприятия являются незаменимыми благодаря своему вкладу в улучшение рыночных механизмов.

5. Средние и малые предприятия являются основой прорыва реформ китайской экономики.

В противоположность крупным предприятиям расходы на реформирование средних и малых предприятий сравнительно низкие, операции довольно простые. По этой причине в процессе реформ средние и малые предприятия зачастую становились испытательной площадкой, ключевым звеном реформ, точкой прорыва трудных мест. 
С точки зрения раскрытия цели настоящего исследования представляется необходимым рассмотреть сущность системных инноваций и значение их внедрения в деятельность МСП. Системные инновации представляют собой внедрение решений, обладающих значительным мультипликационным и синергетическим воздействием на развитие предприятия в целом. А именно, за счет системных инноваций:

· формируются благоприятные условия и среда для инновационной деятельности (внедрения линейных и точечных инноваций);

· оказывается стимулирование и активизация творческих процессов, происходит интенсификация рационализаторской деятельности;

· обеспечивается почва для раскрытия интеллектуального потенциала, который содействует дальнейшему устойчивому и непрерывному развитию;

· совершенствуется, оптимизируется, активизируется работа практически всех одновременно структурных элементов предприятия (производство, снабжение, финансы, исследования и разработки, сервис, маркетинг, логистика, персонал и др.);

· происходит устранение глубинных причин различных проблем деятельности предприятия, которые ограничивают его развития, являются слабыми звеньями, узкими местами в бизнес-процессах;

· выявляются скрытые системные ресурсы, оказывающих серьезное воздействие на развитие всего предприятия;

· совершенствуются организационная структура и существующие бизнес-модели, мышления и поведения.

Эксперты отмечают
, что результативность реализации политики реформ и открытости, а также успешный опыт реформ китайских предприятий и внедрения системных инноваций в большей части происходил от средних и малых предприятий: все реформы и преобразования в сферах подрядных работ, сдачи в аренду, сделки слияния, продажи на аукционе, банкротства сначала испытывались и продвигались на государственных средних и малых предприятиях, городских и поселковых коллективных и местных предприятиях. 
Всесторонние реформы средних и малых предприятий можно назвать полезным опытом в деле создания системы социалистической рыночной экономики Китая. Активные научные изыскания средних и малых предприятий во всех областях реформ внесли важный вклад в дело создания условий, благоприятствующих коллективному развитию многообразных форм реализации системы общественной собственности и компонентов диверсифицированной экономики, в дело создания и постепенного совершенствования системы социалистической рыночной экономики.

6. Средние и малые предприятия представляют собой неограниченный ресурс, формирующий предпринимательский потенциал Китая.

С начала реализации политики реформ и открытости средние и малые предприятия, добившись бурного роста, одновременно стали стимулом для множества новых предпринимателей. А рост числа предпринимателей в Китае имеет огромное значение для развития национальной экономики и общества.

2.1.4 Современное положение средних и малых предприятий Китая

С начала реализации Китаем политики реформ и открытости в 1978 году средние и малые предприятия начали бурно развиваться и заняли чрезвычайно важное место в национальной экономике. В настоящее время по всему Китаю насчитывается более 43 миллионов средних и малых предприятий, прошедших процедуру регистрации, средние и малые предприятия составляют 99% от общего числа предприятий. По результатам исследования промышленных предприятий Китая в 2013 году реальные объемы промышленного производства МСП составляли 60% от общего объема промышленного производства, доходы от реализации продукции составляли 57% от общего дохода от реализации продукции, валовая прибыль – 30%
.

В настоящее время более 70% стоимости продукции в таких отраслях, как пищевая, бумажная и типографская, более 80% стоимости продукции в отраслях по производству одежды, обуви, канцелярских принадлежностей, изделий из пластика и металлических изделий и более 90% стоимости продукции в отраслях по деревообработке и производству мебели создается на средних и малых предприятиях.

В сфере обращения средние и малые предприятия имеют более чем 90% отделений розничной сети во всем Китае. Количество рабочих мест, которые предоставляют в городах и поселках средние и малые предприятия, достигает 80% в общем количестве рабочих мест. В последние десять лет экспорт средних и малых предприятий приблизительно составляет 60% от общего объема ежегодного экспорта
. 
Сейчас Китай осуществляет курс на коллективное развитие разных форм собственности в рамках системы общественной собственности, в соответствии с этим Китайское правительство приняло «Закон о содействии малого и среднего бизнеса КНР», который стимулирует и защищает здоровое развитие всех видов средних и малых предприятий. 
По результатам исследования ассоциации малых и средних предприятий в 2010 году свидетельствуют, что 77,9% среди численности средних и малых предприятий занимают индивидуальные и частные предприятия, доля коллективных составляет 20,1%, государственных – 1,4%, а доля предприятий с участием иностранного капитала составляет 0,6%. По стоимости производства коллективные предприятия занимают 51%, индивидуальные и частные предприятия – 23,3%, доля государственных составляет 13,1%, предприятий с участием иностранного капитала – 12,6%. В целом, в системе общественной собственности, государственные и коллективные предприятия занимают 1/5
.

Если рассмотреть особенности территориального распределения средних и малых предприятий и ввести классификацию по экономическим районам, то количество средних и малых предприятий в восточном регионе составляет 42%, в центральном регионе – 42%, в западном регионе – 16%. А стоимость валовой продукции промышленности средних и малых предприятий составляет в восточном регионе 66%, в центральном регионе 26%, в западном регионе 8%. Это демонстрирует сравнительно большие размеры средних значений стоимости валовой продукции в восточном регионе, которые приблизительно в 2,5 раза выше, чем в центральном регионе, и в 3 раза выше, чем в западном регионе. Удельный вес валовой продукции промышленности средних и малых предприятий по сравнению со всеми регионами в восточном регионе составляет 66%, в центральном – 67%, в западном – 55%
. Это тоже демонстрирует, что удельный вес в западном регионе ниже по сравнению с восточным регионом.

2.1.5 Особенности развития средних и малых предприятий в Китае

В ходе 30-летнего развития конкурентоспособность средних и малых предприятий Китая заметно увеличилась. В сравнении с развитием средних и малых предприятий индустриальных государств развитие средних и малых предприятий Китая имеет очевидные особенности, которые ярко проявляются в следующих областях:

1. Процесс развития средних и малых предприятий Китая тесно связан с определенными политическими предпосылками, он обладает выраженной политической спецификой. 
· Например, начальный этап развития средних и малых предприятий (1949-1957 гг.) характеризуется мобилизацией ремесленников по всей стране на создание кооперативных товариществ. 
· Этап медленного развития средних и малых предприятий (1958-1979 гг.). В связи с тем, что правительство наложило строгие ограничения на индивидуальные и частные предприятия, развитие средних и малых предприятий оказалось в фазе застоя.

· Этап стремительного развития средних и малых предприятий (1980-1994 гг.). Для того, чтобы переместить избыточные трудовые ресурсы деревни, правительство выдвинуло политическую установку на «развитие предприятий в деревни». В сельской экономике начался процесс от единой структуры государственной собственности к форме индивидуальной и частной собственности, возникла ситуация стремительного развития средних и малых предприятий.

· Этап упорядочения и повышения уровня средних и малых предприятий (1995 год до настоящее время). Поскольку обычно средние и малые предприятия Китая начинали свое развитие с низкотехнологичных, трудоемких отраслей с небольшими инвестициями, в то же время по причине низкой цены возникла ситуация чрезмерной конкуренции, то это привело к низкому уровню дохода предприятий и наложению ограничений на возможности повышения уровня промышленных технологий в целом, а также ограничило конкурентоспособность на международном рынке. Для решения вышеуказанных проблем многие местные органы власти проводят слияние и объединение предприятий, для того чтобы повысить рыночную конкурентоспособность предприятий.

· Современный этап развитие средних и малых предприятий характеризуется стадией упорядочения.

2. Местные средние и малые предприятия играют важную роль национальной экономике.

До начала реализации политики реформ и открытости промышленные предприятия Китая в основном располагались в городах, и государственные предприятия играли ведущую роль. После развертывания политики реформ и открытости стали бурно развиваться местные предприятия, пошатнув тем самым позицию господства государственных предприятий во всей стране. Сейчас доля продукции местной промышленности превышает 40% валовой продукции промышленности. Местные предприятия стали важной составной частью средних и малых предприятий Китая.

Кроме этого, местные предприятия играют руководящую роль среди средних и малых предприятий, что проявляется в двух областях: первая – это отношение численности местных средних и малых предприятий в общей численности всех средних и малых предприятий, им отдается ведущая роль. В 2012 году количество средних и малых предприятий местной промышленности Китая достигло численности 17 564 000, что составило 94,7% от общего числа промышленных средних и малых предприятий. Второе – это большая скорость прироста местных средних и малых предприятий. Начиная с 1980 по 2012 год средний ежегодный прирост количества местных предприятий составил 19%, что превысило значение среднего ежегодного прироста всех средних и малых предприятий на 3,5 процентных пункта
.

3. Кроме того, необходимо подчеркнуть, что в Китае имеет место разнообразие структур собственности средних и малых предприятий. Так средние и малые предприятия Китая бывают государственными, коллективными, частными, а также есть предприятие с иностранном капиталом. По результатам всеобщего исследования промышленности в 2010 году соотношение по показателям собственности средних и малых предприятий следующее: количество частных и индивидуальных предприятий составляет 77,9%, число коллективных – 20,1%, государственных – 1,4% и число предприятий с привлечением иностранного капитала составляет 0,6%
.

Вместе с этим, в процессе развития средних и малых предприятий Китая возникли проблемы, связанные с иррациональностью экономических структур, высоким уровнем имущественного расслоения, полным копированием структур предприятий друг у друга, чрезмерной конкуренцией на рынке и низкой эффективностью использования ресурсов
. В 1994 году, в переломный момент при переходе внутреннего рынка Китая от дефицита к умеренной избыточности на рынке стало происходить довольно много случаев банкротства средних и малых предприятий
. 
Далее представляется целесообразным рассмотреть роль государства в функционировании и стимулировании инновационной активности МСП.

В современных условиях развитие науки, как фундаментальной, так и прикладной, а также коммерциализация ее результатов выступает значимым условием роста конкурентоспособности национальной экономики. То есть сегодня, в условиях формирования экономики, которая базируется на знаниях и информации, достижение макроэкономического роста, укрепление и сохранение позиций государства на геополитической арене в значительной степени детерминируется наличием либо отсутствием эффективного инструментария воспроизводства инноваций, создания и распространения знаний в инновационную продукцию.

Исследование международного опыта функционирования национальных экономических систем показало наличие комплекса эффективных механизмов, направленных на решения этих проблем, причем одним из ведущих можно назвать территориальные «точки роста», представляющие собой территории с особым экономическим статусом. В иностранной практике подобные территории получили название «свободные экономические зоны» (СЭЗ), в России их принято называть особыми экономическими зонами (ОЭЗ). 
Несмотря на различие названий, экономический смысл у подобных территорий одинаков и заключается в том, что она представляет собой зону (территорию), в границах которой введены в действие специализированные налоговые, визовые, инвестиционные, таможенные, другие условия ведения бизнеса для отечественных и иностранных предпринимательских структур любого масштаба. 
Согласно мнению экспертов Организации объединенных наций (ООН), СЭЗ представляют собой строго ограниченные территориально промышленные районы, которые выступают как часть территории государства с беспошлинным торговым и таможенным режимом, при котором иностранные компании, производящие товары главным образом для внешней торговли (экспорт), пользуются некоторым набором финансовых и налоговых льгот
. 
Например каждая группа ОЭЗ в США обладает особым правовым и административным режимом ведения хозяйственной деятельности
. Указанные зоны внешней торговли выделяются специальными налоговыми и льготными таможенными условиями. Помимо этого, в зонах внешней торговли были отменены квоты на экспорт отечественной продукции в иные государства. Предпринимательские зоны характеризуются возможностью складирования производимой продукции, а также ее переработки. В США возможно создание комплексных предпринимательских зон, которые функционируют, главным образом, на таких территориях государства, которые характеризуются высоким уровнем безработицы, низкими доходами трудящегося населения.

В США на особом положении находятся технико-внедренческие особые зоны, которые называют также технологическими парками, на которых режим функционирования субъектов предпринимательства способствует интеграции научно-исследовательской и производственной деятельность
. Надо подчеркнуть, что такие зоны способны обеспечить интенсивное развитие инновационных технологий
.

Интересным представляется опыт Финляндии, где кредитные организации проводят краткосрочное финансирование малых и средних предприятий, а среднесрочное и долгосрочное кредитование производят специализированные финансовые структуры, которые могут предоставлять ссуды и кредиты и на обычных (коммерческих) условиях, а также на льготных субъектам малого предпринимательства, кроме того такие кредитные организации являются структурами, осуществляющими дотационное финансирование бизнеса для стимулирования макроэкономического роста национальной экономики. Исходя из чего государство оказывает значимую поддержку МСП, посредством которой малые и средние предприятия планируют проводить финансово-экономическую деятельность в менее экономически развитых районах страны. 
Аналогичные мероприятия развития и стимулирование инновационной деятельности МСП широко используются в Великобритании, других государствах Европейского Союза. Например, предусматривается снижение налогооблагаемой базы в результате списания расходов на научные разработки, использование механизма ускоренной амортизации капитальных затрат (Чехия, Бельгия, Польша, Словения, Венгрия, Мальта, Финляндия, Греция), предоставлении налоговых кредитов (Нидерланды, Португалия, Австрия, Италия, Испания, Франция, Ирландия), уменьшение налогов с сотрудников, которые заняты научными разработками
. 
Данная поддержка заключается в оказании помощи действующим региональным фондам развития, деятельность которых координируют различные министерства. Помимо этого, в Финляндии функционируют специализированные фонды, стратегической целью которых является содействие в поддержке венчурных проектов, которые реализуют научно-исследовательские и инновационные субъекты малого и среднего бизнеса.

Лидеры Европейского Союза: Германия и Франция проводят в рамках государственной политики стимулирования МСП мероприятия, направленные на выравнивание дифференциации экономик различных регионов, используя, таким образом, помимо отраслевого принципа перераспределения инвестиционных ресурсов, еще и региональный, так как, по их мнению, данный принцип развития национальной экономики является наиболее эффективным.

Отношения федеральных органов власти и регионов во Франции основываются на контрактной основе в соответствии с национальной системой планирования для оказания государственного содействия развитию малого предпринимательства в каждом регионе страны. Для взаимодействия в процессе инновационной деятельности МСП, государства и научно-исследовательских структур происходит подписание плановых контрактов, содержащих в себе определенную программу использования инноваций и которые являются обязательными для всех субъектов взаимодействия, а также являются приоритетными для формирующегося на этой основе национального экономического плана инновационного развития государства. В процессе планирования уделяется повышенное внимание выделению наиболее перспективных направлений деятельности МСП, которым затем предоставляются дополнительные финансовые ресурсы.

Обобщая вышеизложенное, можно утверждать, что для дальнейшего развития и стимулирования инновационной активности малых и средних предприятий необходимо формирование эффективной системы государственной поддержки малого и среднего бизнеса. 
2.2 Технологические инновации малых и средних предприятий в Китае

2.2.1 Основная концепция технологических инноваций для МСП

В 1912 году географ и экономист Й.А. Шумпетер (J. A. SCHUMPETER) в своей книге «Теория экономического развития» впервые ввел понятие «инновация». Он считал, что технологические инновации - это невиданный ранее вид системы, побуждающей человека к производству, связанный с «новым сочетанием» факторов производства. Эти новые факторы производства включают:

· внедрение или создание продукции; 
· применение нового способа производства; 
· открытие нового рынка;

· контроль нового источника поставок исходного сырья;

· реализация нового способа организации предприятия
. 
Таким образом, можно сказать, что область, включенная Шумпетером в понятие «инновация», весьма обширна, и технологические инновации являются лишь одним из важных аспектов этого понятия. Затем, в течение довольно длительного времени после того, как Шумпетер предложил свою теорию инноваций, ей не придавалось большого значения. 
И только в 50-х годах 20 века благодаря несомненной, день за днем увеличивающейся колоссальной роли технологического прогресса в процессе стимулирования развития экономического национального роста общества, начался процесс углубленно использование технологических инновации. Американский экономист Р.М. Солоу (R. M. Solow) в своей статье «Инновации в ходе капитализации: изложение теории Шумпетера» исследовал довольно всестороннее и глубокое изучение теории технологических инноваций Шумпетера
. Он также впервые выдвинул два условия для реализации инноваций. Во-первых, в необходимости источников новой идеологии, во-вторых, их реализации в последующий период. Эта «теория двух шагов» считается важным этапом в изучении понятия технологические инновации.

В 1962 году Ленос (J. LENOS) в своей статье «Изобретения и инновации в нефтеперерабатывающей промышленности», взяв за основу психологию, провел подробное исследование каждого звена технологических инноваций
. Также он впервые дал основное точное определение понятию технологические инновации: технологические инновации – это комплексный результат, полученный в результате нескольких действий, этими действиями является выбор изобретения, обеспечение инвестициями, создание организации, составление плана, набор работников и открытие рынка. 
После этого ученые непрестанно углублялись в изучение теории технологических инноваций, и содержание понятии технологических инноваций чрезвычайно обогатилось. Фриман (C. FREEMAN) также дал определение понятию технологические инновации, руководствуясь похожим ходом мыслей
. Он полагал, что технологические инновации есть полный процесс коммерциализации, техники и технологии, в результате которого на рынке появляется новый продукт и происходит коммерческое использование новой технологии и оборудования.

В результате вышеизложенного анализа становится понятным, что для понимания термина технологические инновации необходимо изучить два аспекта данной экономической категории: 
1. Первое – это различие между технологическими инновациями и техническими изобретениями и открытиями. Техническое изобретение не равноценно технологической инновации, однако технологические инновации должны в качестве базы или предпосылки иметь техническое изобретение и открытие.

2. Второе, технологические инновации – это единство множества звеньев, среди которых новые открытия и изобретения, практическое применение новых открытий и изобретений, а также коммерциализация новой технологии. 
Типы технологических инноваций

Классификацию технологических инноваций по типам можно исследовать с разных точек зрения
. 
На основании различий в интенсивности технологических изменений в процессе производства технологические инновации можно разделить на:

· постепенно прогрессирующие инновации;

· коренные инновации. 
Так называемые, постепенно прогрессирующие инновации – это обычно модернизация и совершенствование существующих технологий, представляющая собой постепенно прогрессирующий непрерывный процесс. На практике значительное количество инноваций можно отнести к постепенно прогрессирующим инновациям
. 
Под так называемыми коренными инновациями подразумеваются инновации, основанные на технологическом прорыве
. Зачастую они заключаются в коренном изменении способа и/или технологии производства, появлении абсолютно иного инновационного продукта. Такие инновации в течение короткого промежутка времени вызывают изменение структуры отрасли, вплоть до образования абсолютно новой отрасли.

На основании различий в сущности технологических инноваций можно разделить технологические инновации на инновации продукта и инновации технологий. Инновации продукта в первую очередь заключаются в производстве нового продукта, который будет обладать некоей новизной и исключительностью. Во-вторых, новый продукт должен быть коммерциализован или повсеместно приниматься потребителями. Только при условии выполнения этих двух требовании можно говорить об инновациях продукта. 
Инновации технологий подразумевают внедрение в производственную деятельность нового способа или процедуры производства, включая применение новых технологий и нового оборудования, а также формирование новых способов организации и управления. Инновации технологий – это эффективное средство снижения затрат на производство продукта, повышения производительности труда, улучшения качества продукта, они являются важной составляющей технологических инноваций.

Если рассматривать количество субъектов, участвующих в технологических инновациях, а также способы получения новых технологий, то технологические инновации можно разделить на три типа: 
· собственные разработки;

· имитационные инноваций;

· совместные инновации. 
Собственные инновации – это новые технологические результаты, полученные в результате самостоятельного выполнения предприятием научно-исследовательских, опытно-конструкторских и технологических работ, а также процесс коммерциализации технологического результата. Самостоятельные инновации в основном проявляются на рынке в виде инноваций продукта, которые могут позволить предприятию получить сверхприбыли, однако несут в себе и очень большие риски, требуя, чтобы предприятие обладало внушительными средствам на исследования и разработки, обостренным чувством рынка и сильной способностью восприятия риска. 
Под имитационными инновациями подразумевается, что предприятие напрямую закупает и ввозит передовые технологии и оборудование, и на этой основе проводится модернизация и совершенствование производственного процесса, с целю создании вторичной инновации. Такая модель является простейшим путем внедрения технологических инноваций, однако он может быть ограничен со стороны поставщика технологии. 
Совместные инновации означают, что две или несколько участников на основе общих интересов совершают технологические инновации. В этой инновационной модели источники средств объединяются для общего использования или взаимно дополняются, прибыль является совместной, ответственность по всем рискам распределяется одинаково. 
2.2.2 Особенности технологических инноваций средних и малых предприятий Китая

Технологические инновации МСП Китая имеют следующие характеристики, представленные в таблице 2.2.

Таблица 2.2

Характеристики технологических инноваций

	Характеристика
	Описание

	Многообразие технологических инноваций
	Эта особенность технологических инноваций средних и малых предприятий напрямую связана с тем, что число средних и малых предприятий в Китае велико, сферы деятельности, в которых они функционируют, разнообразны

	Руководящая роль технологических инноваций
	В традиционных отраслях (например, текстильное производство, пошив одежды, обуви и головных уборов, изготовление игрушек, пищевых продуктов и напитков) активность средних и малых предприятий по внедрению технологических инноваций стала серьезным ресурсом, способствующим техническому прогрессу и развитию этих отраслей, в сферах новой промышленности. Mалые и средние предприятия тоже обладают гибкой структурой и определенными технологическими и кадровыми преимуществами, поэтому МСП являются важнейшим поставщиком новой продукции и новых технологий

	Рыночная ориентированность технологических инноваций
	Технологические инновации можно разделить на два типа: технологически управляемые и рыночно управляемые. При технологически управляемых инновациях особо подчеркивается ведущая роль технологических инноваций, происходит фокусировка на стремительном техническом развитии. При рыночно управляемых инновациях основополагающими являются запросы рынка, потребности пользователей и совершенствование недостатков существующих технологий, что становится источником инноваций, усиливает адаптационность и экономичность технологических инноваций.

По причине ограничения в средствах средним и малым предприятиям сложно выполнять долгосрочные вложения средств, по этой причине зачастую в областях с низким спросом на капитал реализуется большее воздействие на технологические инновации

	Высокая эффективность технологических инноваций
	В сравнении с крупными предприятиями возможность корректировки организационной структуры средних и малых предприятий относительно велики, а установленные цели функционирования МСП просты и понятны. Обстановка в коллективе МСП довольно дружелюбная и свободная, что благоприятствует возникновению инновационных идей По эффективности инноваций и объему временных затрат на их разработку средние и малые предприятия явно превосходят крупные предприятия

	Синергизм технологических инноваций
	Из-за наличия ограничений со стороны капитала, технических сил, оборудования, информации средние и малые предприятия более охотно идут на поддержку использования технологических инноваций у обладающих преимуществами в этих областях научно-исследовательских институтов, высших учебных заведений и крупных предприятий, чтобы компенсировать недостаток собственных возможностей на технологические инновации


С точки зрения технологических инноваций средние и малые предприятия являются важными активными действующими участниками, вклад средних и малых предприятий технологических инноваций составляет более 70%, они стали важнейшим фактором, стимулирующей развитие технологических инноваций в Китае. В некоторых отраслях, в которых средние и малые предприятия занимают абсолютно ведущую позицию, как, например, текстильное производство, пошив одежды, обуви и головных уборов, изготовление игрушек, пищевых продуктов и напитков, средние и малые предприятия являются руководящей силой технологических инноваций. 
Технологические инновации средних и малых предприятий обладают явными преимуществами, поэтому именно МСП стали вдохновителями и лидерами технологических инноваций. Существуют отрасли, в которых инновационная активность МСП характеризуется наиболее высоким уровнем. Например, в областях, связанных с разработкой программного обеспечения, производством компьютеров и созданием биологических лекарств, технологические инновации средних и малых предприятий отличает еще большая активность, они обладают явными преимуществами и оказывают огромное содействие развитию этих отраслей. 
Средние и малые предприятия Китая при выборе объекта для реализации технологических инноваций в большинстве случаев руководствуются рыночно управляемым подходом, характеризующийся тем, что прежде всего внедряются инновации, которые в данный момент времени востребованы рынком, что предполагает получение большей прибыли МСП за счет оперативного удовлетворения рыночного спроса в сравнении с конкурентами. Такой подход позволяет в полной мере проявить такие достоинства, как быстрота реакции к изменениям рыночной среды и близость к потребителю, выявить самое важное в запросах потребителя, чтобы внедрить технологические инновации
. Следует отметить, что инновации, потребность в которых основана на запросах рынках, может обеспечить немедленный выпуск нового продукта, ускорить процесс трансформации технологии в производительность, получить доход с технологических инноваций со сравнительно низкой себестоимостью и рисками, тем самым создавая ситуацию для вступления предприятия на путь долгосрочного поступательного развития.

Несмотря на существующий до сих пор большой разрыв между крупными и средними и малыми предприятиями по вопросам объема капитала, накопления технологий и фактических возможностей, сбора информации и анализа, а также по способностям отвечать по рискам, однако по эффективности и жизненности в отношении технологических инноваций в сравнении с крупными предприятиями средние и малые предприятия обладают собственными преимуществами
. Обычно организационная структура средних и малых предприятий довольно простая, с небольшим количеством линейных структурных подразделений и вертикальных уровней управления. По этой причине контакты и координацию работы осуществлять легче. 
Кроме этого, способы стимулирования, используемые на средних и малых предприятиях применять проще, так как приемы стимулирования являются прямыми, направленными на конкретных сотрудников, поэтому с их помощью легче увеличить активность и креативность технического персонала и сотрудников предприятия. Помимо этого, средние и малые предприятия более восприимчивы к конкурентному давлению и изменениям рынка, они с большей охотой принимают вызов из сферы инноваций. Множество важных технологических инноваций 20 века было выполнено средними и малыми предприятиями
. В Китае на долю МСП приходится 75% инновационных внедрений, 65% зарегистрированных патентов, более 82,6% высокотехнологичного производства, малыми и средними предприятиями КНР было освоено более 80% новых видов продукции. 
В результате более 30 лет непрерывного развития способности к технологическим инновациям, количество средних и малых предприятий Китая постоянно увеличивается. С начала реализации политики реформ и открытости при помощи средних и малых предприятий было изобретено около 65% патентов, было выполнено более 75% технологических инноваций и разработано более 80% новой инновационной продукции. Однако, в целом, инновационные способности и получаемые результаты инноваций средних и малых предприятий Китая в сфере технологических инноваций, все еще находятся на сравнительно низком уровне; способности к инновациям средних и малых предприятий все еще не в состоянии удовлетворить требования социально-экономического развития Китая, поэтому уровень технологических инноваций МСП необходимо повышать.

За последние десять лет много средних и малых предприятий Китая добились определенных результатов в этой сфере. Например, несмотря на то, что в Китае у крупных, средних и малых предприятий капиталоотдача затраченных средств на R&D (исследования и разработки) в среднем составляет около 26%, но для R&D деятельности без участия университетов капиталоотдача крупных, средних и малых предприятий в среднем составляет только 14%, а для R&D деятельности с участием университетов капиталоотдача затраченных на R&D средств для крупных, средних и малых предприятий составляет, соответственно, 30% и 44%
. Это свидетельствует о том, что средние и малые предприятия способны более эффективно использовать условия, предоставляемые предприятиям университетами или научно-исследовательскими учреждениями, для реализации технологических инноваций.

Китай уже стал государством-мировым производителем в производстве 70% мирового объема обуви, 60% компьютеров, 50% цветных телевизоров. Однако в 2010 году доля высокотехнологичных отраслей в ВВП Китая все еще не достигала 10%. В приобретении технологического оборудования, произведенного с применением ключевых и высоких технологий, все еще приходится полагаться на импорт. 100% оптоволоконного производственного оборудования, 85% оборудования для производства интегральных микросхем, 80% производственного оборудования нефтехимической промышленности, 70% промышленного оборудования для производства автомобилей и 70% станков с цифровым управлением все еще находятся в зависимости от импорта. 
Шэньчжэньская технологическая компания с ограниченной ответственностью «Хуавэй» – это китайское предприятие с довольно высоким потенциалом собственных инновационных разработок, однако президент «Хуавэй» Жэнь Чжэнфэй откровенно отметил, что «По истечении 20 лет упорной борьбы, «Хуавэй» и по сей день не изобрела ни одного оригинального продукта». Количество китайских предприятий, располагающих ключевыми технологиями в самостоятельной интеллектуальной собственности едва-едва составляет 0,0003 доли от всего числа предприятий, а более 99% предприятий никогда не регистрировали патентов.

Следует также отметить, что на данный момент динамика роста добавленной стоимости, формируемой малым и средним бизнесом в Китае существенно отстает от аналогичного показателя США, но находится практически на одном уровне с Японией. Следует подчеркнуть, что начиная с 2008 года данный показатель начал расти и превысил показатели Германии, Великобритании, Финляндии (Приложение 1). Представляется интересным рассмотреть структуру расходов на научно-исследовательскую деятельность Китая, которая аналогично данной структуре США, но значительно уступает ему по абсолютному значению в объема расходов(Приложение 2).
Анализ функционирования МСП в Китае позволил сделать вывод о том, что в настоящее время существует два ключевых фактора, сдерживающих развитие собственных инноваций китайских средних и малых предприятий: высококвалифицированный персонал и капитал.

1) Серьезная нехватка технического персонала, которая связана с тем, что в Китае, прежде всего, существует три источника рабочей силы для средних и малых предприятий
: 
· первый – это подготовка новой профессии для избыточных трудовых ресурсов, проживающих в сельской местности; 
· второй – прирост трудовых ресурсов, проживающих в городах и поселках, которые были уволены с предыдущих мест работы; 
· третий – это выпускники средних и высших профессиональных учебных заведений. 
Культурно-профессиональный уровень первых двух групп трудовых ресурсов обычно довольно низкий. Третья же группа трудовых ресурсов, которая только окончила учебные заведения не обладает достаточным опытом практической работы, поэтому в течение короткого промежутка времени им сложно освоить практические аспекты деятельности. Поэтому средним и малым предприятиям Китая в течение длительного времени не хватает персонала для внедрения технологических инноваций. Несмотря на такое положение вещей, поток выпускников средних и высших профессиональных учебных заведений, ежегодно устраивающихся на работу на средние и малые предприятия, все еще крайне ограничен. 
В настоящее время только 38% научно-технического персонала, ведущего исследовательскую работу и разработки, работает на малых и средних предприятиях, причем подавляющее большинство этих сотрудников сосредоточено на крупных предприятиях, а сотрудников, действительно занятых технологическими инновациями на средних и малых предприятиях очень мало
.

2) Недостаток финансовых ресурсов. Это связано с тем, что в настоящее время основная масса банковских кредитов выдается либо на личные нужды, либо под объекты строительства, в то время как количество промышленных кредитов сокращается. К тому же если говорить о долях распределения промышленных кредитов, то 90% новых кредитов выдаются не более чем пяти процентам крупных предприятий, то есть, кредиты выдаются, прежде всего, крупным государственным предприятиям, в то время как средним и малым предприятиям банки зачастую отказывают в выдаче кредита, поскольку считается, что их кредитный рейтинг низкий, а способности погашения кредита недостаточные, при этом стоимость обслуживания таких кредитов высокая, а доход предпринимателей низкий. 
Согласно довольно распространенному международному подходу, предприятия с уровнем инвестиций в исследования и разработки ниже, чем 1% от товарооборота, могут существовать с трудом, с уровнем ниже, чем 3% - не конкурентоспособны. В развитых странах расходы на научно-исследовательские, опытно-конструкторские и технологические работы на высокотехнологичных предприятиях составляет более 5% от товарооборота, на обычных предприятиях – более 2%, в Китае же ежегодные инвестиции средних и малых предприятий в исследования и разработки составляют лишь 1% от товарооборота
. Собственные накопления средних и малых предприятий Китая крайне ограничены, поэтому крупные инвестиции в технологические инновации весьма затруднительны. Все эти факторы и привели к тому, что объем инвестиций средних и малых предприятий в технологические инновации серьезно не хватает
.

Поэтому в настоящее время кредитная политика банков является основополагающим фактором, сдерживающим инновационную активность средних и малых предприятий. В то же время, развитие кредитной политики в направлении симулирования средних и малых предприятий только началось, и основывается на правительственных ассигнованиях и бюджетном финансировании. Однако, суммы, направляемые на данные цели, ничтожны и не способны решить проблему увеличения инвестиций в инновации. Все эти обстоятельства способствуют тому, что объема инвестиционных ресурсов в технологические инновации для средних и малых предприятий существенно не хватает.

Таким образом, уровень инновационного развития малых и средних предприятий Китая можно охарактеризовать как переходный путь от имитационных к собственным оригинальным инновациям. 
Выводы по второй главе

В результате проведенного автором исследования представленного во второй главе диссертации, нам удалось сформулировать следующие выводы:

1. В результате систематизации и обобщении концептуальных основ функционирования МСП в Китае была исследована их классификация с разных позиций: по формами собственности на средства производства; по организации собственности, по уровню избыточности основных источников денежных средств. (а именно, объем достаточности средств, являющихся решающими для определения конкурентоспособности предприятия) на капиталоемкие предприятия, трудоемкие предприятия, технологически емкие (в том числе наукоемкие и информационно зависимые) предприятия. 
2. Анализ 30-летнего процесса эволюции МСП и развития конкурентоспособности средних и малых предприятий Китая продемонстрировал очевидные особенности их развития по сравнению с аналогичными предпринимательскими структурами развитых государств: 1) ярко выраженная политическая специфика, которая характеризуется тесной взаимосвязью развития средних и малых предприятий Китая с проводимой Правительством Китая экономической политики; 2) местные средние и малые предприятия играют важную роль национальной экономике; 3) Разнообразие структур собственности средних и малых предприятий; 4) Расширение количества экстенсивных форм МСП.

3. Экономические и политические условия, а также международная обстановка вынуждают органы государственной власти Китая, активизировать инновационную активность предпринимательского сектора, совершенствовать и осуществлять на практике стратегическое управление инновационного развития МСП, который особенно значим для продвижения и распространения различных инноваций, прежде всего, технологических, что обусловлено наличием структурных преобразований в экономике КНР. 
4. Систематизация и обобщение различных мнений по поводу сущности технологических инноваций позволили уточнить категориальный аппарат в данной сфере, выявить их место в структуре инноваций малых и средних предприятий. 
5. Установлены две принципиальные специфические характеристики технологических инноваций: 
a. отличие технологических инноваций от научно-технических изобретений и открытий, что подразумевает не равноценность технических изобретений и технологических инноваций;

b. вместе с этим технологическая инновация, тем не менее, должна в качестве базы или предпосылки иметь техническое изобретение и открытие; 
c. единство и взаимосвязи этапов жизненного цикла технологической инновации: возникновение новых идей, разработка инновации, создание инновации, практическое применение новых открытий и изобретений, а также коммерциализация и индустриализация новой технологии и нового продукта. 
6.  Дано определение производственного предприятия - объединение административных, рыночных, социальных, технологических аспектов производственной экономической деятельностьи, которая направлена на достижение баланса интересов всех субъектов взаимодействия: органов государственной власти, собственно производственных предприятий и финансовых институтов.

7. Анализ функционирования малого и среднего бизнеса показал, что в Китае имеется два основополагающих фактора, ограничивающих разработку и внедрение собственных инноваций: дефицит высококвалифицированного персонала и недостаток инвестиционных ресурсов.

8. Выявлено две категории технологических инноваций по степени интенсивности технологических изменений: постепенно прогрессирующие инновации и коренные инновации: по различиям в предмете технологических инноваций классифицируются на инновации продукта и инновации технологий; по способам получения технологических инноваций они подразделяются на три типа: собственные разработки, имитации инноваций и совместные инновации.

9. Проведенное исследование и обобщение различных научных подходов (российских и зарубежных) к процессу стимулирования инновационной активности субъектов малого и среднего бизнеса позволили нам выделить роль государства в качестве основополагающего элемента стратегического поступательного развития МСП. Распространение инновации в национальной экономике, направлено на создание перспективной позиции Китая на международных и внутренних товарных рынках, использующего при этом современные научные разработки и реализацию стратегии инновационного развития социально-экономической национальной системы.

Основополагающей чертой в инновационном развитии малых и средних предприятий Китая является их высокая значимость для национальной экономики, а также системные проблемы, затрудняющие их развитие: недостаток финансирования, высокий уровень использования имитационных инноваций, ограниченность в желаниях заниматься самостоятельными инновациями. Все вышеизложенное требует совершенствования системы государственного стимулирования деятельности МСП и их инновационного развития. Вместе с этим деятельность МСП показала, что в настоящее время их главным направлением остается создание и распространение имитационных инноваций.

Глава 3 Имитационные инновации экспортно-ориентированных малых и средних предприятий Китая

3.1 Состояние деятельности экспортно-ориентированных малых и средних предприятий КНР

Китай традиционно является крупнейшей экспортной державой, поэтому малые и средние предприятия, главным образом, ориентированы на экспорт. На долю малых и средних экспортных предприятий уже приходится около 68% от общего объема национального экспорта
. 
Таким образом, малые и средние предприятия являются главном фактором внешней торговли и экспорта Китая. В последние несколько лет экспорт в Китае стремительно развивается. Таможенные данные показывают, что общий объем экспорта за 2013 г. вырос на 20, 3% и составил 1898,6 млрд. долл. США
, в связи с чем, нельзя не отметить существенный вклад малых и средних экспортных предприятий. Аналитики подчеркивают большой вклад малых и средних предприятий в экспортную продукцию в Китае, доля которых составляет более 50%. Для сравнения, в развитых государствах удельный вес МСП в экспорте колеблется от 25 до 50%: в странах Европейского союза на долю МСП приходится до 50% от экспортируемой продукции, например, в Италии и Франции и Италии в обрабатывающих отраслях промышленности доля экспортных МСП находится на уровне доли экспорта крупных компаний
. 
Особенность малых и средних предприятий заключается в их высокой адаптационной способности и маневренности, в умении предоставить качественные товары и услуги по умеренным ценам, благодаря чему им удалось завоевать свое место на международном рынке. Они также играют важнейшую роль в процессе оптимизации производственной структуры, способствуют экономическому развитию на местах, увеличению доходов государственного бюджета и содействию занятости. 
3.1.1Специфика структуры продукции малых и средних предприятий Китая

Большое количество малых и средних предприятий Китая производит товары невысокого качества с низкой добавочной стоимостью. В течение длительного времени многие предприятия, опираясь, главным образом, на дешевую рабочую силу и энергоресурсы, производят линейку товаров невысокого качества для формирования ценового преимущества и конкурентной способности. Например, согласно таможенным данным за 2013 г. доля текстильной продукции, процесс производства которой является трудоемким, а также доля продукции, изготовленной из недорогого сырья, составила 13% и 44% от общего объема экспорта
. Таким образом, на сегодняшний день малые и средние экспортные предприятия Китая обладают следующими особенностями (таблицу 3.1).

Таблица 3.1

Общая характеристика особенностей малых и средних предприятий Китая

	Технологичность
	Степень инноваций
	Оригинальность
	Сегмент рынка
	Норма прибыли
	Сила договорной цены продукции

	Сравнительно низкая
	Средняя
	Сравнительно низкая
	Средний и нижний
	Сравнительно низкая
	Сравнительно низкая


Анализ представленных в таблице 3.1 данных позволяет сделать вывод о том, что производство малых и средних экспортных предприятий Китая не является высокотехнологичным и инновационным. Также можно отметить недостаток оригинальной и новой продукции, избыточную производительность, большое количество идентичной продукции и, как следствие, отсутствие конкуренции на рынке. Поэтому на международном рынке продукция малых и средних экспортных предприятия не обладает  договорной ценой. В условиях повышения себестоимости продукции, а также усиливающегося давления со стороны рынка, очень трудно компенсировать вероятные убытки или низкую прибыль предприятия. Как следствие, происходит снижение доходов, что может привести к банкротству предприятия. 
3.1.2 Условия для развития малых и средних экспортных предприятий Китая

В последние несколько лет ситуация на международном рынке для китайских предприятий сильно изменилась: 
· финансовый кризис;

· подорожание юаня;

· цена на собственные материалы;

· непрерывное повышение оплаты труда;

· увеличение объемов производства в юго-восточной Азии.

Все вышесказанное способствовало тому, что малые и средние экспортные предприятия Китая оказались в невыгодных условиях функционирования. Все факторы, определяющие развитие МСП Китая можно разделить на внешние и внутренние. 
Говоря о малых и средних экспортных предприятиях, можно отметить их сильную зависимость от внешних условии. К примеру, ипотечный кризис США, повлекший за собой мировой финансовый кризис, ревальвация юаня, повышение себестоимости продукции и ряд других причин привели к тому, что многие экспортные предприятия, находящиеся вблизи дельты реки Чжэцзян (города Гуанчжоу, Фошань, Чжуншань – прим. переводчика) в 2008г. обнаружили тенденцию к закрытию. Таким образом, к внешним факторам можно отнести:

А) Повышение себестоимости продукции:

1)  Юань подорожает, большинство малых и средних экспортных предприятий используют собственные материалы, что неизбежно приводит к повышению стоимости продукции. 
2) Внутри страны происходит повсеместное повышение оплаты труда. Повышение оплаты труда приводит к тому, что преимущество дешевой рабочей силы Китая постепенно ослабевает, что, в свою очередь, неизбежно влияет на стоимость продукции. 
3) Стоимость собственных материалов постоянно растет, что связано с реальным повышением стоимости ресурсов, в то же время на рост стоимости материалов непосредственно влияет постоянно растущая оплата труда. 
Повышение себестоимости продукции приводит к тому, что первоначально «недорогие товары неплохого качества» сильно вырастают в цене, что является тяжелым ударом  ценовой конкуренции как основному преимуществу китайского экспорта. 
Б) Усиление давления со стороны международного рынка:

1). Ипотечный кризис США и европейский долговой кризисы привели к замедлению темпов роста мировой экономики и снижению потребления. Спад во всех экономических сферах и девальвация юаня привели к снижению потребности иностранных государств в экспортных товарах. 
2). Быстрый рост производств в Индии, Вьетнаме и других стран Азии, чья продукция с «более выгодной ценой» отбирает у Китая место на международном рынке. 
3). В мире усиливается политика торгового протекционизма, обостряются торговые споры Китая с важнейшими торговыми партнерами и  затрагивает все большие сферы производимой продукции. К примеру, в период с 1992 по 2013 г. иностранные государства ввели 1025 антидемпинговых пошлин на китайскую продукцию. В сферу охвата вошли более 4000 видов продукции, в результате многие предприятия, столкнувшись с трудностями на рынке, понесли катастрофические убытки. 
Давление со стороны международного рынка привело к ослаблению влияния малых и средних экспортных компаний Китая, к этому прибавилось резкое повышение себестоимости продукции, можно сделать вывод, что положение китайских экспортных предприятий со временем будет становиться все тяжелее. 
Помимо внешних факторов, малые и средние экспортные предприятия Китая сталкиваются с множеством проблем от действия внутренних факторов. Внутренние факторы – это факторы, обусловленные собственными проблемами и недостатками:

1) Сравнительно небольшой объем предприятий, слабая способность противостояния рискам. Ежегодно открывается большое количество новых предприятий, но, в то же время, немалое количество закрывается, объявляя себя банкротами. 
2) Цепочка обьема накопления и рост стоимости многих малых и средних экспортных предприятий Китая находится на низком уровне и занимает невыгодное положение. Согласно исследованию, проведенному таможней Шанхая, рыночная стоимость одного Китайского ноутбука экспортированного в США составила около 1000 долларов. Прибыль американского предприятия от продаж Китайского ноутбука составила 169.9 долларов США, в то время как затраты китайского предприятия на переработку составили 30,3 доллара США, что составило 3 % от рыночной стоимости
. 
3) Отсутствие на МСП системы долгосрочного планирования, либо наличие планирования на низком уровне, которое, зачастую, заключается в планировании и прогнозировании кратковременных прибылях и убытках. Недостаточно внимания уделяется стратегическому развитию. Это, в свою очередь, не позволяет выявить сильные стороны работы предприятий, которые можно выявить в процессе планирования производства. 
4). Недостаточный объем имеющихся финансовых ресурсов, относительно высокие расходы. Некоторые крупные предприятия являются постоянными клиентами банков, а многие новые малые и средние предприятия только начинают формировать деловую репутацию, поэтому не получают поддержки банков. Предприятиям требуется долгосрочное кредитование для проведения исследований, разработок и модернизации. Процедура создания малых и средних предприятий является сложной, находится под строгим контролем и сопряжена с высокими расходами. Согласно данным за 2012 г. менее 25% малых и средних экспортных предприятий Китая получили кредитование, в то же время их доля ВВП составила 60%
. 
5). Очевидно, что в таких сферах, как получение сведений о рынке, способах управления, концепции маркетинга, использования экономических ресурсов, международного экономического сотрудничества малые и средние предприятия сильно уступают крупным. Так как проведение подобных мероприятий требует значительных финансовых вложений.

Говоря о деятельности МСП Китая в экспортном направлении необходимо остановиться на проблемах патентной защиты. Китай стал членом ВТО с 2003г, и должен обеспечивать соблюдение утвержденных в рамках данной организации законов и нормативных актов. 
В рамках данной организации нормы патентной защиты представлены в Соглашении ВТО о торговых аспектах прав интеллектуальной собственности, которые в дальнейшем будем называть ТРИПС, которое представляет собой сочетание основных положений уже содержащихся в базовых многосторонних соглашениях и конвенциях по правам интеллектуальной собственности
. При этом ТРИПС делает акцент на правоприменение, когда «каждый член ВТО должен обеспечить защиту от всех правонарушений. Эффективность процедур защиты и охраны патентов проверяется выделенными для этих целей специалистами ВТО

 Относительно патентов в статьях 27-34 ТРИПС указано, что страны должны предоставлять патентную защиту в течение 20 лет в том случае, если продукция относится к промышленным инновациям. При этом не должно быть дискриминации по месту изобретения и/или сфере применения. В некоторых государствах возможно в нормативных актах предусмотреть использование объекта патента без разрешения и согласия правообладателя.

В статье 31 ТРИПС установлено, что в законы некоторых стран объект патента разрешено использовать без разрешения патентовладельца в отдельных, оговоренных в законе, случаях (для государственных нужд). Условиями подобного использования являются:

· ограничение объема и срока данного использования;

· необходимость выплаты вознаграждения;

· возможность судебного обжалования.

Кроме того, патентовладельцу в соответствии со статьей 28 ТРИПС должно быть предоставлено исключительное право на воспрепятствование изготовления, использования и продажи другими лицами запатентованного продукта. Патенты на процессы (методы) производства должны предоставлять аналогичное право на продукцию, изготавливаемую с использованием данного процесса (метода) производства. Патентовладелец вправе совершить уступку патента и передать его на условиях лицензионного соглашения.

Помимо законодательных ограничений в настоящее время очень большое значение для распространения инноваций в мире имеют политические барьеры. В последнее время можно наблюдать усиление напряженности на геополитической арене. Происходит трансформация сознания многих государств в отношении необходимости смены однополярного мира, когда в геополитике есть один лидер, задающий правила игры, на многополярный, когда можно будет успешно сотрудничать всем государствам на равных условиях.

Указанные обстоятельства повлияли на то, что с начала 2015 г. между США и Китаем происходит обмен технологическими санкциями. Китай, например, отказался от государственных закупок инноваций у крупных американских технологических компаний. В свою очередь, США, обвиняя Китай в военном применении компьютеров для моделирования ядерных взрывов и других военных ситуаций, а также в незаконном использовании прав интеллектуальной собственности и нарушении международного законодательства, США прекратили поставку микропроцессоров для китайского суперкомпьютера «Тяньхэ-2» («Млечный путь-2»), который находится в Гуанчжоу (Южный Китай)
. Предполагается, что санкции коснутся китайских предприятий, которые были уличены в краже коммерческой тайны и экономическом шпионаже
.
Все вышеизложенное может очень серьезно повлиять на возможности инновационного развития МСП Китая, так как в угоду политическим мотивам, нарушаются экономические законы рынка. Поэтому представляется необходимым рассмотреть инновационные стратегии малых и средних предприятий Китая, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

3.2 Имитационные инновации экспортно-ориентированных малых и средних предприятий КНР

 В условиях суровой реальности существование и развитие предприятий напрямую зависит от разработки конкурентоспособной продукции, которая сможет соответствовать новым потребностям рынка. Только благодаря инновациям возможно существование и развитие предприятий. Инновации требуют двух основных видов вложений: в капитал и в людей. 
В первую очередь надо сказать об инвестициях в капитал. Большинство малых и средних предприятий Китая являются частными, они обладают недостаточно сильным фондовым капиталом, лишь малая их часть может вкладывать средства в проведение инновационных исследований. Из-за существующей системы формирования акционерного капитала, недостаточного уровня кредитования, невозможности получить финансовые ресурсы в достаточном количестве (в отличие от крупных компаний) финансовые потоки малых и средних (и, в особенности, частных) экспортных предприятий происходят с задержками, что, в свою очередь, еще больше снижает количество инвестиций в инновационной сфере. 
Что касается инвестиций в человеческий капитал, то он тесно связан с научным и управленческим потенциалом и является главным звеном в процессе исследований и разработок. На сегодняшний день по научным исследованиям и техническим силам Китай не может сравниться с развитыми зарубежными странами. Кроме того, из-за существующей системы, большое количество высококвалифицированных специалистов сосредоточено в научно-исследовательских центрах и институтах. Инновационный потенциал технического персонала на предприятиях довольно низок. Также следует отметить, что большая часть высококвалифицированного технического персонала работает на крупных предприятиях и в международных компаниях, состояние малых и средних компаний в этой области тем более очевидно. Таким образом, возможность инвестиций сильно ограничена уровнем инновационного потенциала малых и средних экспортных компаний. 
Процесс проникновения инновационных технологий на рынок имеет следующую последовательность: 
1. оригинальные инновации;

2. затем имитационные.

Общеизвестно, что оригинальные инновации помимо высоких затрат на проведение исследований, также сопряжены с высокими технологическими требованиями, длительным периодом инвестиций и производства продукции и большими рисками. Крупнейшие американские предприятия занимают ведущее место в мире по научно-техническим возможностям, в то же время, согласно статистике, вероятность их успеха составляет около 5%
. Если рассматривать пользу от прикладных исследований в процентном соотношении, то можно сказать, что 50% составляет технический успех, 30% коммерческий и лишь 12% - прибыль предприятия
. 
Представляется целесообразным рассмотреть характерные особенности имитационных инноваций, благодаря которым можно избежать высоких рисков и снизить расходы по инвестициям:

· Во-первых, запоздалое появление имитационных инноваций снижает риск неопределенности товара на рынке. 
· Во-вторых, преимущество имитационных инноваций состоит в том, что к моменту начала работы с конкретной продукцией уже имеются результаты первичных инноваций.

 Следуя стратегии имитационных инноваций, нужно лишь выбрать подходящий объект для дальнейшей доработки и начинать собственные исследования без риска неопределенности и совершения множества ошибок. Исследования в области имитационных инноваций носят узконаправленный характер, бесплатное (или за разумную цену) использование готовой технологии помогает избегать проведения повторных исследований и разработок. 
На сегодняшний день проведение собственных масштабных исследований в области самостоятельных инноваций малыми и средними экспортными предприятиями Китая представляется маловероятным. При помощи имитационных инноваций можно постепенно улучшать собственную продукцию, делая ее конкурентоспособной. В сущности, осуществление имитационных инноваций лучше сказывается на инновационном технологическом процессе, а также на усовершенствовании продукции первоначальной инновации. 
Себестоимость продукции в этом случае будет ниже, что, в свою очередь поможет адаптироваться к рынку и удовлетворить потребительский спрос. В качестве хорошего примера можно привести Японию, которая заимствовала технологии США и других развитых стран, а затем, пройдя через все ступени инновационного процесса, смогла создать собственную конкурентоспособную продукцию. 
3.2.2 Имитационные инновации как эффективный путь развития малых и средних экспортных предприятий Китая

Имитационные инновации представляют собой постепенный процесс улучшения и совершенствования самостоятельной продукции. По сравнению с оригинальными инновациями уровень сложности имитационных инноваций низка, однако обладает большей экономической ценностью и конкурентоспособностью на рынке. Даже такая крупная компания, как Sony, каждый год выпускающая на рынок более тысячи новых товаров, большая часть которых имеет между собой незначительные отличия (различные комбинации одних и тех же функций), однако такого рода инновации и изменения удовлетворяют потребности различных групп людей и пользуются большим спросом. 
К отличительным особенностям малых и средних экспортных предприятий Китая можно отнести:

· небольшой объем производства;

· гибкую стратегию управления;

· стремительный выход на рынок;

· способность удовлетворить постоянно меняющиеся запросы потребителей. 
По сравнению с крупными предприятиями, где господствует строгая иерархия и стандартизация, малые и средние предприятия могут более гибко управлять инвестиционными ресурсами. Ориентируясь на рынок, они направляют основную часть инвестиционных ресурсов в наиболее перспективные товары и технологии. Свойственные малым и средним предприятиям гибкость и концентрация являются ключом к успешному проведению имитационных инноваций
. 
Имитационные инновации обладают рядом преимуществ перед самостоятельными: 
· требуют меньших инвестиций;

· обладают невысокими технологическими требования;

· быстротой и эффективностью затрат и результатов;

· высокой вероятностью успеха;

· возможностью предсказывать рынок и т.д. 
Таким образом, стратегия имитационных инноваций является наиболее эффективной для малых и средних экспортных предприятий Китая. Рассмотрим преимущества более подробно:

1). Меньший объем инвестиций, невысокие технологические требования.

Оригинальные инновации обладают высокими технологическими требованиями, а также нуждаются в больших инвестициях, чего как раз не хватает малым и средним предприятиям. Имитационные инвестиции требуют меньших затрат, чем оригинальные. Придерживаясь направления использования имитационных инноваций, можно сразу приступать к улучшению продукции, минуя фазу технологических исследований. 
Согласно исследованию долгосрочного кредитного банка Японии, с 1955 по 1970 гг. затраты Японии на закупку технологий, проведение исследований и реализацию составили около 3 млрд. долларов США. В то же время страна, предоставившая свои технологии, только на первом этапе разработок, исследований и испытаний потратила свыше 100 млрд. долларов США. В 1991-1993 гг. господин Ши Пейгун из НИИ экономики и управления университета Цинхуа проводил исследования ряда предприятий, 331 из которых использовали первоначальные инновации и 163 имитационные; были исследованы инвестиции в области научных исследований и разработок, развития технологий и технологических инноваций
. 
2) Быстрота и эффективность затрат – результатов.

Создание новых технологий и продуктов требует проведения тщательных и длительных исследований, разработок и испытаний. К тому же предприятия, разрабатывающие оригинальные инновации, имеют дело с абсолютно новым сегментом рынка, продвижение товара требует серьезных затрат. Имитационные инновации не нуждаются в длительных исследованиях, предприятия могут сразу приступать к совершенствованию уже имеющейся на рынке технологии. Пользуясь имеющимся преимуществом, они могут за короткий срок продвинуть собственную продукцию и удовлетворить потребительский спрос. Следуя стратегии имитационных инноваций можно существенно сэкономить время затрат - результатов, за короткий срок расширить долю рынка, сформировать объемы производства и получить экономическую выгоду. Следовательно, быстрый эффект затраты-выпуска и высокий коэффициент полезного действия - важнейшие особенности стратегии имитационных инноваций. Таким образом, имитационные инновации малых и средних экспортных предприятий напрямую ускоряют технологические и экономические накопления. 
3). Высокий коэффициент успеха.

Обычно имитации подвергаются такие товары и технологии, которые уже успешно зарекомендовали себя на рынке. Имитационные инновации могут в полной мере пользоваться уже существующей технологией, уменьшая расходы и избегая тех рисков, которые возникают на ранних этапах разработки. Оригинальные инновации, создавая совершенно новый продукт и новый сегмент рынка, сталкиваются с фактором неопределенности. Зачастую из-за длительного процесса исследований и изменений на рынке, предприятия, занимающиеся разработкой оригинальных инноваций, терпят неудачу. Очевидно, что коэффициент успеха предприятий имитационных инноваций заметно выше. 
4) Возможность предсказывать рынок.

Имитационные инновации, выходя на рынок с некоторым опозданием, не только имеют возможность изучать и сравнивать уже имеющуюся продукцию, но и более ясно судить о ее перспективах на рынке. Кроме того, многие виды продукции попадают на рынок в состоянии полуфабриката, с необходимостью изменений и улучшений, что является отличной возможностью для имитационных инноваций. Наблюдая за реакцией рынка на новую продукцию, обобщая все ее плюсы и минусы, а также анализируя психологию, привычки и возможности покупателей, предприятия имитационных инноваций проводят соответствующие видоизменения, создавая ту продукцию, которая в полной мере отвечает требованиям потребителей и приносит хорошую прибыль. 
5) Имитационные инновации могут повышать конкурентоспособность и способствовать модернизации производства малых и средних экспортных предприятий 
Влияние имитационных инноваций на развитие предприятий заключается не только в очевидной экономической выгоде, но также и в изменении всей их структуры. Идя по стопам передовых технологий, предприятия имитационных инноваций постепенно выводят свои экономические, технические и управленческие силы на новый уровень, становясь передовым предприятием, способным конкурировать на международном рынке. 
Применение малыми и средними экспортными предприятиями имитационных инноваций также может способствовать модернизации производства. Процесс имитационных инноваций представлен на рисунке 3.1.
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Рис.3.1. Процесс применения имитационных инноваций

Определенно можно утверждать, что малые и средние экспортные предприятия Китая следуют за технологиями развитых стран и способствуют их модификации. Осуществление стратегии имитационных инноваций влечет за собой наращивание производства и проведение исследований и разработок в области новых технологий. 
3.2.3 Конечные цели имитационных инноваций малых и средних экспортных предприятий 
Конечной целью имитационных инноваций являются собственные разработки и оригинальные инновации. Через некоторое время после использования имитационных инноваций, предприятие должно прийти к собственной концепции развития. В ситуации накопления большого количества ресурсов нельзя оставаться на стадии имитации, необходимо трансформировать стратегию развития в стратегию разработки собственных инноваций. 
Преимущества оригинальных инноваций вполне очевидны: 
· Во-первых, они способствуют формированию хорошего имиджа предприятия и созданию высококачественной брендовой продукции. 
· Во-вторых, способствуют обладанию эксклюзивными правами на ключевые виды продукции, тем самым повышая конкурентоспособность. 
· В-третьих, способствует выпуску «прорывной продукции» 
, привлекающей монополистическую прибыль и создающий хороший имидж предприятия. 
· В-четвертых, повышает конкурентоспособность предприятия на международном рынке и способность противостоять рискам. 
Таким образом, после периода имитационных инноваций следует, используя полученные знания, переходить к этапу создания «подрывной продукции» и оригинальным инновациям. То есть, постепенно осуществлять переход от имитационной стратегии развития к оригинальной. Классическим примером такого подхода является Япония, извлекшая большую выгоду из концепции имитационных инноваций. 
В начале 80-х гг. 20 века уровень технологий во многих сферах практически достиг ведущих мировых держав, а продукция могла конкурировать на международном рынке. В начале 90-х годов Япония достигла уровня мирового класса, одновременно отказавшись от имитационных инноваций, и уже в 1994 г. положила начало эпохе «без имитации»
. Таким образом, концепция имитационных инноваций является промежуточным звеном в цепи перехода от уровня «сделано в Китае» к «создано в Китае». 
Осуществление стратегии имитационных инноваций малыми и средними предприятиями Китая

А) Виды имитационных инноваций

Экономист Йозеф Шумпетер выделял пять основных видов инноваций
: 
1. создание новой продукции или повышение качества продукции;

2. использование новых технологий и новой техники;

3. освоение новых рынков сбыта;

4. открытие новых источников сырья;

5. создание новых организаций. 
Все вышеперечисленное охватывает технологии, рынок, организацию и другие важнейшие аспекты деятельности предприятия. Предлагаемая нами концепция имитационных инноваций для МСП также включает в себя все вышеперечисленное. Внедрение конкретного вида инноваций полностью зависит от реальной обстановки на МСП. 
1) Имитация создания новой продукции или повышение качества продукции

Обычно стоимость продукции первоначальных инноваций достаточно высока, в то время как качество еще нуждается в доработке или изменении. Используя один или оба этих аспекта можно создать продукцию, которая будет полностью соответствовать требованиям потребителей, и завоевать собственное место на рынке. 
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Рис.3.2. Концепция имитационных инноваций для МСП

2). Имитация использования новых технологий и новой техники

Например, международная компания, производящая туалетное мыло, внезапно обнаружила на упаковочной ленте пустые коробки. Для решения неисправности было привлечено оборудование стоимостью в несколько миллионов долларов США. В то же время, одно небольшое предприятие также столкнулось с подобной проблемой, но не имея средств для привлечения дорогостоящего оборудования, поручило устранение неполадки одному технику. Тот, в свою очередь, решил проблему при помощи хитроумного способа: он установил на основную часть ленты несколько электрических вентиляторов. Конечно, данный пример является исключением, процесс имитации использования новых технологий и новой техники требует материальных и людских трудозатрат. 
3). Имитация освоения новых рынков сбыта

Например, китайская компания не обладала высоким техническим потенциалом и достаточным количеством ресурсов для проведения собственных исследований и разработок. Было решено направить все имеющиеся ресурсы на освоение новых рынков сбыта. Заимствование у HP и Samsung маркетинговых приемов принесло компании хорошую прибыль. 
4). Имитация открытия новых источников сырья

Выбирая сырье по соотношению цены и качества, нужно определиться с приоритетами: себестоимость или качество конечной продукции. 
5). Имитация использования новых организаций

Повышение эффективности управления путем внедрения более подходящей концепции развития и управления в существующее предприятие.

Б) Типы имитационных инноваций

      Известный Китайский экономист Ши Пэйгун выделяет несколько типов имитационных инноваций: стимулирующий тип, собирательный тип, реверсивный тип, закупочный тип, сотрудничество предприятий. 
1) Стимулирующий тип

Имитация конкретной технологии с последующим применением в различных областях. В качестве примера можно привести магнитные технологии, которые широко применяются в Китае для лечения бронхиальной астмы у детей, ревматоидного артрита и других заболеваний. Безопасность и простота применения магнитных технологий открыли широкие возможности для бизнеса, способствовали выпуску широкого ассортимента продукции: магнитные подушки, стаканы; сейчас также особым спросом пользуется магнитное нижнее белье с оздоровительным эффектом. Собственно, в этом и заключается концепция стимулирующего типа. 
2). Собирательный тип

Создание нового товара посредством соединения различной продукции и технологий. Компания Microsoft в процессе создания MS-DOS использовала ряд заимствований, например: режим системного вызова операционной системы CPM 8 компании Digital Research, операционную систему Q-DOS 16 компании SCP. Затем, сотрудничая с IBM, компания Microsoft переняла такие отличительные черты их продукции, как высокая степень стабильности, совместимости и открытости, и в конечном счете выпустила собственную оперативную систему MS-DOS, принесшую компании колоссальные прибыли и мировую известность
. 
3). Реверсивный тип

Взлом и имитация технологии и устройства продукции. Закупка новаторской продукции, её взлом, анализ сильных и слабых сторон с последующей доработкой. К примеру, японские производители обладают передовыми технологиями в сфере оборудования по обработке (отбеливанию и полировки) жемчуга, однако стоимость такого оборудования довольно высока. Китайская компания «Шаньсяху» (пров. Чжэцзян, г. Чжузци), занимающаяся добычей и обработкой жемчуга, отвела первое место сотрудничеству с малыми и средними экспортными предприятиями. Не имея больших ресурсов, они приложили совместные усилия и создали более дешевый аналог японского оборудования, который по многим показателям был ничуть не хуже оригинала. 
4). Закупочный тип

Закупка первоначально запатентованных технологий и продукции. 
Далеко не все технологии можно взломать, также заимствование некоторых технологий является незаконным, поэтому их внедрение возможно лишь после официального приобретения. Закупочный тип также очень важен для развития имитационных инноваций, он существенно сокращает расходы на разработки и исследования и экономит время. Китай активно поощряет внедрение иностранных запатентованных технологий, во многих регионах страны проводится политика компенсации расходов для малых и средних предприятий. 
5). Сотрудничество предприятий

Сотрудничество предприятий и создание совместных инноваций. Сотрудничество различных предприятий, научно-исследовательских центров с целью совместного создания инновационных технологий. Преимущество данного типа сотрудничества заключается в объединении общих интересов и ресурсов. На сегодняшний день данный тип сотрудничества является одним из самых популярных в инновационной деятельности. 
В) Процесс и применение имитационных инноваций

К положительным сторонам имитационных инноваций можно отнести экономию затрат на разработки и исследование рынка сбыта, снижение инвестиционного риска; они также помогают избегать нестабильности рынка на начальном этапе и риска, связанного с его дальнейшим развитием. Но не стоит думать, будто имитационные инновации являются панацеей для развития малых и средних экспортных предприятий. Далеко не все имитационные инновацию могут быть успешными. Их успех также зависит от соблюдения ряда условий. Схема принятия решения о применении имитационных инноваций представлена на рисунке 3.3.
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Рис.3.3. Схема принятия решения о применении имитационных инноваций
Суть имитационной инновационной стратегии заключается в привлечении и усвоении первоначальных инноваций, поэтому её последователи должны обладать способностями к усвоению и улучшению технологий. Необходимым условием также является способность должным образом организовать процесс производства и продажи. Поэтому, прежде чем следовать стратегии имитационных инноваций, предприятиям необходимо дать объективную оценку собственным возможностям.
Необходимо объективно оценить уровень состояния финансовых средств и технического оборудования предприятия, людские ресурсы, способность персонала к обучению и использованию новых технологий и другие материальные и нематериальные ресурсы. Все вышеперечисленные факторы оказывают важнейшее влияние на успех имитационных инновационных технологий. Очень важно придерживаться дальновидной программы действий, а также иметь четкое представление о собственных сильных и слабых сторонах. При выполнении всех вышеперечисленных условий можно выбрать наиболее рациональный путь развития предприятия. 
2). Оценивая собственные возможности, также не следует забывать о наличии внешних факторов

При оценке собственных возможностей важно также вести пристальное наблюдение за внешней деловой средой, которая включает в себя ситуацию на рынке, государственную политику и т.д. Такого рода наблюдение позволит избежать невыгодного применения товаров и технологий. Следует уделить особенное внимание внешним ресурсам, которые могут стимулировать дальнейшее развитие и модернизацию предприятия. 
В последние несколько лет китайская компания «Дайшань» (пров. Чжэцзян), выпускающая детские игрушки, стремительно развивается. Преимущество данного предприятия заключается в комплексном производстве всех составляющих продукции. Комплексное производство включает в себя «сердце игрушки» (производство электронных механизмов), «корпус игрушки» (производство изделий из пластмассы), «одежду игрушки» (текстильное производство), кроме того, имеется обрабатывающее производство и контроль качества продукции. Компания «Дайшань» объединяет в себе различные виды предприятий, принимающих участие во всей цепи производства детских игрушек. Преимущество данной компании тем более очевидно, что её доля на международном рынке составляет 60%. Поэтому, принимая стратегию имитационных инноваций, необходимо тщательно исследовать существующие внешние факторы, при умелом использовании которых можно создать целый ряд преимуществ для экспортной продукции и содействовать участию в международной торговле. 
2. Выбор подходящего объекта имитации

Говоря об имитационных инновациях, следует, прежде всего, решить для себя, что же именно следует копировать и улучшать? Какова наша конечная цель? Прежде всего надо оценить собственные возможности.

1)Добывать информацию при помощи всех имеющихся источников

Получение сведений о новых технологиях является основным звеном цепи и путеводной звездой имитационных инноваций. Следует использовать все возможные способы для получения информации из мира высоких технологий, например: обращать пристальное внимание на сообщения о продажах, разработках и рекламе ведущих мировых компаний, анализировать заявки на патент, изучать научно-исследовательские издания, участвовать в отраслевых конференциях, торговых выставках, совершать поездки на предприятия, просматривать интернет-сайты конкурентов и т.д. Использование большого количества источников информации поможет сделать выбор подходящего объекта для имитации. Помимо постоянного повышения уровня технологий, ресурсов и управления, малым и средним экспортным предприятиям также необходимо постоянно регулировать объект имитации, выбирать на различных экономических и технологических этапах наиболее подходящие технологии и продукцию. 
В то же время необходимо поддерживать связь с клиентами, получать о них отзывы. Следует отметить, что в ряде случае продукция многих малых и средних экспортных предприятий совершенно не пользуется спросом за рубежом, так как производители изначально не обладали информационной базой, а также не имели достаточных финансовых и технологических ресурсов. Автору удалось установить, что многие динамично развивающиеся малые и средние экспортные предприятия имеют хорошие партнерские отношения с торговыми агентами, осуществляющими обратную связь с клиентами. Зачастую отзывы клиентов содержат ценные предложения, которые помогают предприятию сделать выбор в пользу использования последующего производства той или иной продукции. Поэтому мы считаем, что малым и средним экспортным предприятиям необходимо находиться в постоянной связи с клиентами и прислушиваться к их мнению. Прямые и объективные отзывы клиентов определяют дальнейшие направления развития предприятия. 
2) Методы и способы выбора объект имитации

Требования рынка являются важнейшим фактором в выборе объекта имитации. Наиболее проницательные производители, принимая решение, полностью основываются на потребностях потребителей, считая, что люди служат своего рода талисманом для развития предприятия. Таким образом, выбранный объект должен обладать определенной ценностью и мог предсказуемо приносить хорошую прибыль и после процесса своего усовершенствования. Необходимо обладать самой полной информацией о тенденциях на рынке сбыта. Существует множество видов продукции, дни которых сочтены. Вступив на путь имитации подобного рода продукции, предприятие неотвратимо потерпит неудачу. Выбор объекта имитации также тесно связан с первоначальной линейкой производства предприятия. Таким образом, можно достаточно легко выйти на рынок сбыта. 
3) Необходимость постоянного совершенствования

В соответствии с вышеизложенной схемой приятия решения о применении имитационных инноваций не следует зацикливаться на каком-то конкретном объекте для имитации, нужно пребывать в непрерывных поисках идеальной продукции. При выборе подходящего объекта необходимо также учитывать два аспекта: материальные и нематериальные ресурсы. Другими словами, нельзя постоянно заниматься лишь подсчетом количества необходимых вложений, следует также уделять внимание уровню технологических знаний. Следует постоянно повышать уровень знаний технологии имитации, в противном случае, разрыв между уровнем знаний и существующими технологиями не лучшим образом скажется на конечном результате. Предприятие нуждается в постоянном улучшении: контроле финансов и управления, проверке технической подготовки персонала. Не останавливаться на достигнутом, постоянно стремиться к лучшему – вот краеугольный камень успешного проведения имитационной инновации.

3. Определение цели имитации. Создание имитационного плана

Для того чтобы продукт имитационных инноваций обладал конкурентоспособностью, необходимо уделять пристальное внимание его внешнему виду, техническим характеристикам, качеству и конечной стоимости. Выбрав объект имитации, необходимо определиться с соответствующими целями. Для достижения поставленных целей необходимо иметь четкий план относительно технического проектирования, производственного оборудования, расходов, материалов, маркетинговой стратегии, сроков производства и укомплектования штата, а также продумывать всевозможные способы оптимизации вышеперечисленных аспектов. Подсчеты, исследования и технико-экономическое обоснование показали, что достижение поставленных целей представляет собой довольно трудный процесс, следовательно, нужно направить все усилия на достижение наиважнейших пунктов. Вплоть до закрытия уже существующего производства, которое, по всей видимости, не будет очень успешным. 
Себестоимость продукции имитационных инноваций является основополагающим фактором ее успеха. Если стоимость продукта имитации не ниже или несущественно отличается от первоначального, то вряд ли она будет пользоваться спросом (если только технические характеристики продукта имитации не превосходят оригинал). Сроки производства не должны быть слишком длительными, так как это моет привести к нежелательным результатам. Например, выпуск товара может быть на период упадка и обострения конкурентной борьбы, следовательно, прибыль от продаж существенно снизится. В целом можно отметить, что четкое определение целей и создание плана является основой успешной реализации стратегии имитационных инноваций. 
4. Правильный выбор момента для имитационных инноваций

Для успеха имитационных инноваций очень важно правильно выбрать момент для их внедрения. Если начать процесс внедрения слишком рано, можно столкнуться с препятствиями в виде неопределенных требований рынка и высоких рисков. Период присутствия продукции на рынке можно разделить на несколько этапов: период затишья, роста, зрелости и упадка. 
1) Период затишья

Период затишья – это краткий или длительный промежуток времени между выпуском товара на рынок и началом продаж. Если период затишья затягивается, это приносит определенные трудности компании-производителю, поэтому выпуск продукта имитации в это время сопряжен с определенными рисками. Выпуская товар на рынок в этот период, необходимо обладать проницательностью и уверенностью в своей продукции. Однако, при правильно выбранном направлении производства инновационной продукции нередко принятое решение может привести к успеху, легкому выходу на рынок сбыта и хорошим доходам. 
2) Период роста

В этот период новая продукция уже получила признание на рынке, спрос на ее потребление постепенно растет, емкость рынка стремительно расширяется, однако все еще остается место для инноваций и модернизации продукции. Выпуск имитационного товара в этот период сопряжен с меньшими рисками, чем в период затишья. Именно поэтому этот период имеет ряд положительных моментов для технологии имитационных инноваций. 
3) Период зрелости

Данный период также является перспективным для вывода на рынок имитационной продукции. Например, в 70-е гг. 20 в. рынок сбыта в развитых странах был наводнен черно-белыми телевизорами, то есть вступил в период зрелости. Однако в Китае в это время телевизоры только начинали продаваться, соответственно, рынок данной продукции пустовал. 
4). Период упадка

Этот период является наполнением товарами рынка сбыта, поэтому вывод продукта имитации фактически является бесперспективным. 
У предприятий с имитационными инновациями наибольшей популярностью пользуются периоды затишья и роста, причем, второй встречается даже чаще.

5. Определение целей рынка экспорта

Прежде чем приступать к выбору направления реализации имитационных инноваций следует провести исследование целевого рынка. Усовершенствование продукции должно проводиться в соответствии с местными условиями и желаниями целевых клиентов. Поэтому малым и средним экспортным предприятиям Китая следует иметь самое полное представление об особенностях и изменениях иностранного рынка сбыта: о его потребностях, способностях и желаниях покупателей, конкуренции аналогичных товаров, жизненном цикле продукции, склонностях и пожеланиях конкретного региона, культурных различиях и т.д. После проведения всесторонней, всеобъемлющей анализа необходимо выбрать наиболее подходящие требования для собственного рынка. Для наиболее успешной продажи требовал создать конкурентоспособную продукцию, полностью отвечающую высоким требованиям к качеству, эффективности, конфигурации, функциональности и внешнему виду товара. Так например, компания «Киву» (г. Шэньчжэнь), производящая мобильные телефоны, выбрала такие страны импартеры, как Индия, Мьянма, Пакистан и Иран в качестве основных направлений рынка. Стремительно развиваясь, уже в 2010 г. компания вышла на первое место по продажам на индийском рынке.

6. Необходимость четкого представления о связи имитационных инноваций с охраной права собственности

Производство продукта имитации неизбежно затрагивает запатентованные технологии, торговую марку и права на интеллектуальную собственность компании, выпускающей первоначальный продукт. Компания, производящая первоначальный продукт, вправе обратиться в суд о введении ограничительных мер для имитации, если сочтет, что ее законные права и интересы были нарушены. Поэтому необходимо соблюдать действующее законодательство, имитировать, не преступая границ, обозначенных законом. Кроме того, надо иметь в виду, что имитационное производство также имеет право на защиту. 
Критерии успеха имитационного инновационного предприятия. 
1. Факторы, влияющие на успех предприятия.

Критерии успеха имитационного инновационного предприятия

Имитационные и самостоятельные продукты могут иметь как существенные, так и несущественные отличия. Зачастую продукт имитации по техническим характеристикам и потенциалу может сильно уступать оригиналу, что непосредственно связано с технологическим основанием предприятия. 
Нельзя судить об успешности имитационной продукции лишь сравнивая её с оригиналом, в том числе, по степени инноваций и перспективности, ценности для рынка и объему приносимой прибыли. 
К примеру, компания Apple создала продукцию, которая буквально взорвала рынок. Производители мобильных телефонов, увидев в этом колоссальные возможности для развития бизнеса, наперебой начали копировать продукцию Apple. И, несмотря на разницу в качестве, многим производителям удалось добиться успеха, вопрос почему? Потому что у этой продукции разное оформуления товара и разная цена. Например, компания «Сяоми» официально вышла на рынок в октябре 2011 г., а в апреле 2012 её объем продаж составлял более 1 500 000 единиц товара, причем, продажи продолжают расти. Продукция «Сяоми» уступает по качеству Apple, однако благодаря конфигурации, модному внешнему виду и невысокой стоимости нашла свое место на рынке, приобретя особую популярность у студентов и выпускников вузов. Таким образом, успех имитационной продукции определяется наличием продаж. 
Резюмируя все вышесказанное, успех имитационной продукции зависит от анализа рынка сбыта. То есть, если продукция приносит прибыль и стимулирует развитие предприятия, то она является успешной. 
1.1. Ценовое преимущество имитационной продукции на начальной стадии

Для успешного выхода на рынок и способности к конкуренции продукция малых и средних экспортных предприятий должна обладать ценовым преимуществом. 
Внешний вид первоначальной продукции, а также бренд компании-производителя пользуются широкой популярностью потребителей, которые, в свою очередь, с неохотой будут пробовать что-то новое. Многие малые и средние экспортные предприятия не инвестируют в рекламирование своего бренда и при отсутствии ценового преимущества терпят финансовые убытки. 
1.2 Качество и технические характеристики продукции имитационных инноваций

В условиях жесткой конкурентной борьбы на международном рынке производители пытаются выиграть за счет качественного преимущества - одной из главных составляющих неценовой конкуренции, в то же время, очень важно стиммулировать конкурентоспособность товара. Таким образом, высокое качество и технические характеристики имитационной продукции не только могут укрепить экспортную конкурентоспособность, расширить сбыт и повысить уровень стоимости, но также принести известность компании и увеличить количество последующих заказов. То есть, качество и технические характеристики имеют большой эффект для контроля рынка, а также являются залогом успеха стратегии имитационных инноваций. 
2. Правильный контроль отношений между имитационной продукцией и запатентованными технологиями

Степень защиты патентов тесно связана с уровнем экономического и технического развития государства. Чем лучше экономически и технически развито государство, тем выше степень защиты, что легко понять, если посмотреть на эту ситуацию с точки зрения защиты собственной прибыли. Защита патентов в Китае появилась сравнительно недавно, но получила активное развитие в последние несколько лет, так как высокая степень защиты может должным образом поддержать законные права и интересы предприятий-разработчиков, а также стимулировать дальнейшие инновации, гармонию в экономике и обществе и активное развитие. 
Патентное право является основной целью малых и средних экспортных предприятий Китая, поэтому следует решать проблему правильного управления отношений между патентным правом и имитационными инновациями. 
2.1. Право на патент. Краткий обзор 
Закон о патентах в Китае включает в себя несколько пунктов: 
а) патент на изобретение. Выдается в случае изобретения новых технических решений, способов, касающихся продукции, её изготовления, технологии и комплектации. 
б) патент на полезную модель. Выдается в случае изобретения новых технических решений формы, структуры и различных комбинаций продукции. Продукция также должна иметь пространственную или электронную конфигурацию. 
в) патент на промышленный образец. Выдается в случае изобретения формы, рисунка, цвета и их комбинаций, которые могут быть использованы при производстве продукции в качестве промышленного образца. 
Патент на изобретение выдается в случае высокого уровня новизны продукции. По количеству запатентованных технологий Китай сильно отстает от развитых стран, за последние несколько лет было получено довольно много патентов на полезную модель и промышленный образец, что связано с технологическим уровнем малых и средних промышленных предприятия Китая. 
2.2. Имитационные инновации и право на патент

Так как малые и средние экспортные предприятия Китая по уровню капитала и технологий сильно отстают от развитых стран, то в настоящее время выбор в пользу стратегии имитационных инноваций является самым оптимальным решением. Некоторые исследователи ошибочно полагают, что имитационные инновации нарушают право на патент. Во-первых, имитационные инновации могут осваивать передовые технологии в рамках закона о патентах; во-вторых, имитационные инновации, зачастую привнося новшества в изначальный продукт, нельзя назвать угрозой для нарушения прав на патент, так как имитационные инновации предполагают внесение что-нибудь нового  в существующие технологии. 
 
В рамках действующего закона о патентах, имитационным инновациям отведено довольно большое пространство. В процессе копирования происходит ряд улучшений и модификаций, что является основанием для получения собственного патента. Например, многие запатентованные технологии Японии являются имитационными: в этом заключается отличие японской патентной стратегии в отношении Европы и США. 
Говоря о Китае, следует отметить, что за последние несколько лет ускоренными темпами происходит экономическое и техническое развитие, при этом в условиях жесткой конкуренции малым и средним экспортным предприятиям Китая необходимо следовать стратегии имитационных инноваций, тем самым постепенно увеличивая способность к собственным инновациям. 
Следуя стратегии имитационных инноваций, следует четко осознавать важность охраны патентов, в противном случае, могут возникнуть серьезные проблемы в необходимости нести ответственность перед законом. Иностранные государства очень пристально следят за соблюдением патентного права, при его нарушении могут быть введены соответствующие санкции (например, технологические санкции в отношении КНР, которые были рассмотрены в разделе 3.1). Для предотвращения нарушений действующего законодательства необходимо заранее иметь самое полное представление о патентном праве. Помимо национального законодательства, необходимо помнить о нарушении закона защиты прав патента, установленного в рамках ВТО, изложенных в предыдущих разделах.

3.3 Типичный пример исследования имитационной инновации: Китайская компания « BYD». Анализ использования имитационных инноваций на примере компании BYD

На момент своего основания в 1995 г. компания BYD обладала стартовым капиталом в размере всего лишь 2,5 млн. юаней и насчитывала чуть больше 20 сотрудников, полностью оправдывая свое название маленькой компании. Однако её последующее стремительное развитие позволило ей стать лидером китайской экономики. В 2002 г. акции компании вышли на фондовую биржу Гонконга, а в 2003 г. BYD стала второй в мире крупнейшей компанией, производящей аккумуляторные батареи. В то же время компания приобрела ООО «Циньчуань» (Qinchuan Automobile Co., Ltd.), основав собственную автомобильную компанию. Приступив к реализации грандиозных замыслов в данной сфере производства, компании удалось добиться впечатляющих успехов. 
Компания BYD объединяет себе три высокотехнологических предприятия: новые источники энергии, автомобилестроение и EMS. В 2011 г. она заняла 18-е место в рейтинге 500 сильнейших частных предприятий Китая. Основные виды деятельности данной компании:

1. Новые источники энергии – имитационные инновации в производстве аккумуляторных батарей.

С момента своего основания и до периода активного развития стратегия имитационных инноваций постоянно сопровождала компанию BYD: одной из первых продукций стала ионная батарея, технология изготовления которой была заимствована у японских производителей. Однако производство батарей в Японии было полностью автоматизировано, что, на тот момент, являлось непосильным бременем для BYD, поэтому китайская компания создала совершенно новый принцип производства ионных батарей. Японские производители стали инвестировать в оборудование, вступив на путь повышения себестоимости продукции, что незамедлительно сказалось и на ее конечной цене на рынке сбыта. Компания BYD, в свою очередь, направила все средства на то, чтобы сократить необходимые инвестиции в технологию производства и оборудование. Например, в Японии производство происходило в сушильных камерах, на которых у китайской компании не было средств, поэтому BYD изменили способ изготовления, добавив небольшое количество гигроскопического вещества при заполнении ионных батарей, получили тот же самый результат. Технология производства батарей предполагает наличие специальных помещений, в которых отсутствует пыль, что требует больших капиталных вложении. Для созданий необходимых условий производства рабочие компании BYD производят все операции в перчатках. 
Для повышения эффективности ручного производства президент компании Ван Чуаньфу разработал целый ряд специальных зажимов, которые помогают избежать ошибок при фиксации винтов. Наполовину ручное, наполовину механизированное производство существенно сокращает количество необходимых инвестиций. Компания BYD ввела множество новшеств, позволяющих снизить себестоимость продукции, например, заменила дорогие металлические конструкции на более дешевые, что никоим образом не сказалось на качестве конечной продукции. Производственная цепь компании BYD изначальная обладала преимуществом: малое количество инвестиций в оборудование положительным образом сказалось на амортизации основных активов. Отчисления на амортизацию в компании BYD составили 3-4%, в то время как у Японской компании Sanyo они равнялись примерно 30-40%. Таким образом у Китайских компании появились неоспоримые конкурентные преимущества на товарных рынках Китая и мира.

Производственная линейка BYD достаточно гибка, в случае необходимости производства новой продукции нужно лишь внести некоторые коррективы, например обучить сотрудников и можно приступать к изготовлению данного товара. Все вышеперечисленное занимает немного времени: всего несколько дней. В то время как полностью автоматизированное производство невозможно за короткий срок адаптировать к новым потребностям, поскольку полная или частичная замена оборудования требует высоких финансовых затрат и большого количества времени (не менее недели). Вне всяких сомнений, в отношении сроков поставки товара компания BYD также имеет существенное преимущество. Вложения BYD в основной капитал составили 1/15 – 1/10 от японской компании, в то же время ценовое преимущество составило 40%
. 
Все вышеперечисленные преимущества привели к появлению многочисленных заказов от зарубежных компаний, например, Sony, Samsung, TCL и Motorola стали постоянными клиентами BYD, что непосредственно сказалось на резком увеличении объема экспорта. На сегодняшний день компания BYD занимает второе место по количеству поставок в мире. Используя стратегию имитационных инноваций, компании удалось компенсировать недостаток капитала, а совместное использование в процессе производства ручного труда и техники позволило существенно расширить долю рынка. 
2. Использование имитационных инновации в производстве автомобилей.

В 2003 г. BYD приобрела автомобильную компанию ООО «Циньчуань» (сегодня BYD AUTO) и начала собственное производство и экспорт автомобилей. Отсутствие какого-либо опыта, необходимых навыков и технологий в сфере автомобилестроения поставили BYD в ситуацию новичка на рынке. Для освоения рынка сбыта автомабилей BYD сделали два важнейших шага: 
1) первоначально экспорт происходил на внутренний рынок и рынок некоторых других стран; 2) использовались преимуществам деятельности предприятия, производящего аккумуляторные батареи. 
Такой подход называется «выбирать объект имитации, используя собственное преимущество». Через несколько лет BYD AUTO продемонстрировала впечатляющие результаты. В 2006 г. она успешно вступила в ряды основных китайских производителей автомобилей, продав 63 153 экземпляра автомобилей модели F3, принесшей компании прибыль в размере 5 млрд. юаней. 
Успех продукции никому доселе неизвестного бренда объясняется наличием целого ряда факторов: 
· доступная цена;

· приятный внешний вид;

· изысканный салон;

· довольно богатая, по сравнению с автомобилями данного класса, конфигурация. 
Модель F3, вне всякого сомнения, напоминает модель Toyota Corolla. Когда корреспондент «Уолл-стрит джорнал» спросил об этом Ван Чуаньфу, тот ответил: «Мы создавали собственный автомобиль, пытаясь соответствовать высоким стандартам Toyota». То есть, имитация инновационных технологий – это наилучший способ стимулирования собственного производства. 
Известно, что автомобили BYD – это прекрасное соотношение цены и качества. Компания BYD продолжает улучшать процесс производства, вводит вертикальную интеграцию, сохраняя прекрасную традицию снижать себестоимость продукции. В настоящее время все составные части автомобилей, за исключением стекол и шин, BYD производят сама. Рыночная стоимость F3 составляет 150 млн. юаней, в то время как себестоимость модели 90 млн. юаней. Таким образом, прямая интеграция позволяет существенно сократить финансовые расходы и время производства.

В 2007 г. продукция компании BYD вышла на международный рынок, охватив более 70 стран мира (среди них Россия, а также страны Ближнего Востока, Африки и Юго-восточной Азии). Несмотря на поздний старт экспорта продукции, компания получила устойчивый доход от продаж автомабилей, который продолжает расти.  Так экспорт в августе 2012 г. BYD получила заказ от Израиля на импорт автомабилей на сумму в 1,5 млрд. юаней. Постепенное развитие технологий в области производства электромобилей в будущем сможет вывести продукцию компании BYD на мировой уровень. Продукция BYD сможет составить конкуренцию ведущим европейским и американским производителям. 
На сегодняшний день компания имеет филиалов в четырех крупнейших городах Китая: Сиане, Пекине, Шэньчжэне и Шанхае. Структура производства постоянно улучшается, уровень производства достиг международного уровня, превратив BYD в одно из наиболее передовых китайских предприятий. Котировки акций компании заметно выросли по сравнению с 2003 г. 
Успех компании был обеспечен грамотным выбором объекта для последующей имитации, снижением себестоимости продукции посредством инноваций в производстве, подходящим иностранным рынком сбыта, стимулирующим экспорт, следованием за передовыми мировыми технологиями, направленностью на освоение иностранного рынка и стремлением к более высокому уровню развития.

3. EMS. Имитационные инновации в сфере обслуживания электроники.

В 2006 г. BYD приобрела EMS, а в 2007 основала собственную компанию BYD Electronics, начала производство модулей и составных частей мобильных телефонов, а также предоставление услуг их по сборке и обслуживанию. За основу была взята известная японская компания Foxconn. «Имитация – изучение – разработка - изобретение» - таковы составляющие успеха компании Foxconn. Всего за несколько лет BYD Electronics достигли такого же высокого уровня развития и сумели бросить вызов компании Foxconn. 
Основу успеха BYD составляет курс на снижение себестоимости продукции и получение большого объема заказов. Каким образом можно понизить себестоимость в условиях нерентабельности EMS? Даже введение имитационных инноваций не может оказать сильное влияние на рост прибыли. Но если производственный процесс (от проекта до конечного изделия) будет происходить на одном предприятии, то компания сможет контролировать себестоимость. Данная производственная модель (вертикальная интеграция) является предметом особой гордости компании BYD.

 Клиенты BYD провели исследование на предмет сравнения с другой аналогичной компанией. Результаты показали, что себестоимость продукции BYD ниже на 15-20%, при этом время производства товаров BYD выше на почти на 30%. В результате низких ресурсных расходов компания BYD обладает несомненным преимуществом на рынке. Такие компании, как NOKIA, MOTOROLA, SONY, ZTE приняли решение о производстве своей продукции в компании BYD. В 2011 г. доходы компании от производства модулей для мобильных телефонов достигли 200 млрд. юаней, что позволило данному виду деятельности компании занять второе место по прибыльности после автомобильного сегмента предприятия. 
Успех имитационных инноваций в производстве электронных изделий был достигнут посредством тех же методов, что использовались в производстве автомобилей и аккумуляторных батарей. По традиции компания BYD неуклонно следовала курсу имитационных инноваций, стремясь достичь преимущества в себестоимости продукции в условиях ограниченных средств и времени, что послужило причиной конкурентоспособности их продукции и успешного выхода на международный рынок. 
4. Права на патенты.
В компании BYD существует юридический департамент, в котором работают почти 200 человек, занимающихся вопросами прав на патенты. Их главной задачей является исследование существующих запатентованных технологий, контроль за каждым подразделением производства и информирование о том, каких технологий не следует внедрять. 
Например, при разработке F3 в качестве оригинала использовалась модель Corolla (форма, дизайн, некоторые детали), однако, компания Toyota не подала в суд за нарушение патентного права, потому что, компания BYD предусмотрительно обошла все те технологии, которые следовало обойти. Начав судебный процесс, Toyota не смогла бы выиграть его. В свое время Sony и SANYO подали в суд на BYD за нарушение прав на патенты, но судебное разбирательство разрешилось в пользу BYD. Находчивость BYD заключается также во внимательном исследовании существующих запатентованных технологий. Например, согласно требованию Sony, объем ионной батареи может превышать 0,4 мл, а компания BYD, без потерь для качества, усовершенствовала данную технологию и создала батарею емкостью до 0,4 мл. Компания BYD, осуществляя программу имитационных инноваций, накопила большое количество собственных запатентованных технологий, вследствие чего может не беспокоиться о нарушении чужих патентных прав. 
Обобщая вышеизложенное, можно сказать, что даже если использовать те же самые передовые технологии, аналогичное оборудование, материалы, дизайн и технический персонал, опустив при этом вопрос о патентах, то произведенный товар не будет конкурентоспособным. Высокая себестоимость продукции, а. также уже зарекомендовавший себя на рынке аналог не приведут к желаемому результату продукции-двойника. Таким образом, малым и средним предприятиям, придерживающимся стратегии имитационных инноваций, в условиях недостатка капитала, следует уделять внимание всем аспектам производимого товара: технологии, качеству, функциональности, внешнему виду и способу производства. 
Следуя стратегии имитационных инноваций, компания BYD обрела неограниченные возможности, которые позволяют ей создавать новые технологии. Имитация не была главной целью предприятия, конечная цель заключается в овладении должными навыками и технологическими знаниями для создания собственной продукции, которая бы по всем параметрам превосходила первоначальный объект имитации. 
Кроме данной кампании в Китае появилось небольшое количество предприятий, завершивших переходный этап от имитационных к самостоятельным инновациям, показательным примером такого предприятия является корпорация «Хайэр». 
Корпорация «Хайэр» была основана на базе акционерной компании по производству холодильников «Хайэр» в городе Циндао, она объединила в своем составе такие предприятия, как местный комбинат по производству холодильников и завод по производству кондиционеров. С момента ее основания в 1984 году из маленького завода с долгами на сумму 1 миллион 470 тысяч юаней она развилась в современную огромную корпорацию по производству бытовой техники с ежегодным доходом с продаж порядка 10 миллиардов юаней, прибылями, которые измеряются сотнями миллионов юаней. Ее называют «Король бытовых электроприборов Китая», «Образец национального предприятия Китая». 
В самом начале строительства завода, «Хайэр» принял курс на внедрение, освоение и заимствование инноваций вместе с одновременным их развитием. Сначала на заводе холодильного оборудования полностью на базе внедренных и заимствованных технологий была учреждена секция технологии, которая активно осваивала импортированный роскошный азиатский холодильник первого поколения, одновременно осуществляя высокоэффективное разноплановое взаимодействие и кооперацию с партнерами по сотрудничеству – немецкой компанией «Либхер». В результате было достигнуто предварительное освоение ключевой технологии производства холодильников. В ходе этого этапа работы по освоению и заимствованию технологий, было накоплено огромное количество драгоценного опыта, а также подготовлены высококвалифицированные специалисты по разработкам. Таким образом, была заложена основа для следующего этапа научно-исследовательских разработок предприятия.

В 1987 году завод по производству холодильников обладал определенными масштабами развития, своевременно был основан исследовательский институт холодильной техники, который отвечал за имитационные инновации новых технологий в данном направлении. Созданный механизм стимулирования научных исследований, основанный на результатах, сильно мобилизовал активность и скорость разработок. В этот период предприятие в соответствии с бытовыми привычками и эксплуатационными предпочтениями потребителей разработало знаменитый комбинированный холодильник BCD-220.

В начале 90-х годов XX века произошло слияние завода холодильного оборудования и завода кондиционеров, на основании которых была создана транснациональная корпорация
  «Хайэр». Также в Циндао на базе научно-исследовательского института криогенных технологий выполнялась настройка, и был создан технологический центр корпорации. Он был образован такими структурами, как комплексный исследовательский центр, центр усовершенствования продукта, центр разработки средств производства, центр контроля и измерений, центр научно-технического сотрудничества, а также дочерними подразделениями. Таким образом, корпорация «Хайэр»  создала отвечающие требованиям современной предпринимательской системы производственную систему, маркетинговую систему, систему управления и систему исследований и разработок. 
В конце 1995 года корпорация «Хайэр» вновь суммарно инвестировала сумму около 70 миллионов юаней в комплектацию инструментов проектирования передового международного уровня и систему быстрой оценки новой продукции, в том числе в «крупногабаритную систему лазерной формовки», в систему автоматизированного проектирования холодильников международного уровня, в создание объединенного бюро промышленного проектирования (уникального для отрасли бытовых электроприборов Китая). Это многократно повысило возможности и уровень центра технических исследований и разработок корпорации, а также позволило корпорации распрощаться с эпохой имитаций и начать пользоваться новыми технологиями, новыми продуктами и новыми процессами, которые являются самостоятельной интеллектуальной собственностью предприятия. С момента создания технологического центра, корпорацией «Хайэр» было зарегистрировано около тысячи патентов, что соответствует в среднем одному патенту в 4-5 дней. Эти патенты эффективно защищают новейшие технологии корпорации «Хайэр», а также чрезвычайно повышают технический статус корпорации «Хайэр».

В настоящее время «Хайэр» при выполнении проектно-конструкторских изысканий последовательно и во всех отношениях придерживается своей модели управления, они создали три крупные системы: первая – это система обеспечения научно-технического прогресса, вторая – система обеспечения качества разработок, третья – система оптимизации проектных параметров. Всесторонний контроль и наведение порядка во всех делах, которые выполняет каждый день любой сотрудник, реализация концепций «Заверши начатое сегодня» и «Стремись сегодня стать лучше, чем вчера», а также эффективная система поощрений обеспечили эффективность и результативность исследований и разработок компании. 
В ряде случаев процесс имитационных инноваций занимает большое количество времени, он может привнести незначительные изменения или же способствовать кардинальным переменам – все зависит от конечной цели. 
В индустриальном отношении у Китая в сравнении с развитыми странами все еще остается довольно большое отставание в общем техническом уровне, и большинство промышленных технологий также не дотягивает до мирового передового уровня. Поэтому изучение и внедрение передовых зарубежных технологий – это самый прямой и выполнимый способ сокращения технологического разрыва. 
В настоящее время основная модель технологических инноваций предприятий Китая является медленно прогрессирующей, экстенсивной моделью инноваций и заключается во внедрении имитаций. Такая инновационная модель утвердилась исходя из современного уровня научно-технического развития Китая и уровня управления предприятиями. В действительности, такие страны, как США, Германия, Англия, Япония и Южная Корея на начальном экономическом этапе также выбирали инновационную модель, основанную на имитациях и внедрении технологий. 
Однако имитационные инновации – это всего лишь переходный период для средних и малых предприятий Китая на пути к собственным инновациям. В процессе реализации имитационных инноваций необходимо выполнить задачу подготовки технического персонала, накопления капитала, проведения научно-исследовательской деятельности, чтобы, в конечном итоге, реализовать собственные инновации.

Выводы по третьей главе

В результате проведенного автором исследования представленного в третьей главе диссертации, нам удалось сформулировать следующие выводы:

1. Малые и средние предприятия, ориентированные на экспорт, представляют главным двигателям внешнеэкономической деятельности Китая. Выделены факторы, определяющие изменения условий функционирования МСП в современных условиях. Данные факторы были разделены на две категории: внешние и внутренние, причем было доказано серьезная зависимость от внешних факторов. 
2. Установлено, что большая часть экспортно-ориентированных МСП в Китае нельзя отнести к инновационным и высокотехнологичным, существует дефицит действительно оригинальной и современной продукции. Большой объем производимой продукции, множество из которой является идентичной, что снижает конкурентные преимущества китайских производителей. 
3. Предложен алгоритм процесса имитационных инноваций, который состоит из нескольких этапов и является циклическим. Данный алгоритм демонстрирует влияние имитационных инноваций на развитие МСП, которое выражает не столько в общем экономическом эффекте, сколько на трансформации всей структуры предприятия. Это связано с тем, что выбрав инновацию и следуя в данном направлении, МСП, которые придерживаются стратегии имитационных инноваций постепенно начинают производить собственные оригинальные инновации, что подразумевает необходимость экономических, технически и организационных изменений, что приводит предприятие на новый, более высокий уровень развития.

4. Проведенное исследование позволило выделить несколько преимуществ  имитационных инноваций: экономию затрат на разработки и исследование рынка сбыта, снижение инвестиционного риска; они также помогают избегать нестабильности рынка на начальном этапе и риска, связанного с его дальнейшим развитием. Однако, следует очень серьезно подходить к выбору имитационной инновации. Для того, чтобы сделать данный выбор наиболее оптимальным в работе предложена схема принятия решения о применении имитационных инноваций, позволяющая провести несколько мероприятий и выбрать стратегию в направлении наиболее перспективной имитационной инновации.

5. Немаловажным аспектом в процессе реализации стратегии имитационной инновации следует признать необходимость выполнения законодательства (национального и международного в рамках ВТО), регулирующего защиту патентного права, так как необходимо обеспечить  правильный контроль взаимоотношений между имитационной продукцией и запатентованными технологиями.

6. Исследована деятельность компании BYD, стратегия развития которой начиналась со стратегии имитационных инноваций. Данной компании удалось добиться значительных успехов в трех совершенно различных видах деятельности : производство аккумуляторных батарей, автомобилей и электроники. Рассмотрение возможности использования запатентованных технологий на примере BYD показало, что  существующий патент может быть использован для улучшения и развития собственных инновационных технологий. Опираясь на неприкрытую «имитацию», BYD смогла добиться превосходных результатов сразу в трех сферах производства. Поэтому представляется необходимым выделить причины такого результата компании BYD: во-первых, BYD изначально правильно выбрала объект инновации; во-вторых, она уделяла особое внимание улучшению технологии и производственного процесса; в-третьих, использование ценового преимущества способствовало эффективному продвижению продукции на внутреннем и международном рынках.  Таким образом, проведенное исследование практическими результатами подтверждает сделанные ранее выводы.

Двадцать первый век развития китайского общества, характеризуемый как постиндустриальный, имеет специфические особенности, связанные с лидирующими позициями инновационно-направленных малых и средних предприятий, при этом результаты их деятельности в виде высокотехнологичной наукоемкой продукции производственного и личного потребления доминируют в общем объеме валового внутреннего продукта страны, что определяет трансформацию инноваций в наиболее значимый фактор производства. 
Для производства высокотехнологичных видов продукции МСП Китая, являющиеся основополагающим элементом национальной экономики Китая, необходимо придерживаться стратегии «Через имитационные инновации к оригинальным», производя товары, которые характеризуются высокой долей добавленной стоимости и востребованной на внутренних и внешних товарных рынках продукции. Что будет способствовать экономическому росту Китая, уве​личению национального валового внутреннего продукта, прежде всего, за счет активного внедрения новейших научно-технических инноваций и способности МСП к инновационной деятельности.
Заключение

В результате проведенного автором исследования в отношении  роли и места малого бизнеса в инновационной деятельности Китая, выступающего в качестве механизма повышения эффективности и конкурентоспособности национальной экономики можно сделать следующие выводы, которые позволили раскрыть цель настоящего исследования и решить поставленные в научном исследовании задачи:

Наиболее значимым фактором, обеспечивающим динамичное и устойчивое развитие экономики любого государства в современных условиях можно назвать использование инноваций и новых технологий в производственно-хозяйственной предприятий различного масштаба. С другой стороны, МСП, которые  выступают ключевыми элементами национальных экономических систем, обладают всеми особенностями инновационного развития. 
С начала реализации Китаем политики реформ и открытости в 1978 году средние и малые предприятия получили бурное развитие и заняли чрезвычайно важное место в национальной экономике. В настоящее время по всему Китаю насчитывается более 43 миллионов средних и малых предприятий, средние и малые предприятия составляют 99% от общего числа предприятий, более 70% стоимости продукции в таких отраслях, как пищевая, бумажная и типографская, более 80% стоимости продукции в отраслях по производству одежды, обуви, канцелярских принадлежностей, изделий из пластика и металлических изделий и более 90% стоимости продукции в отраслях по деревообработке и производству мебели создается на средних и малых предприятиях. 
Проходящие в китайской экономике трансформационные процессы, связанные с переходом к рыночным отношениям, глобализацией мирового хозяйства обусловили ужесточение конкуренции среди предпринимательских структур. Все эти обстоятельства существенным образом переместили приоритеты в деятельности малого бизнеса и его развития в направлении усилении роли инноваций. Вместе с этим существуют значительные ограничения перехода к инновационной концепции развития китайской экономики, связанные с институциональными и социо-культурными проблемами.
Уточнено понятие инновационного процесса малого бизнеса, представляющего собой особое развитие хозяйственной деятельности МСП, которое происходит на основе широкомасштабного и систематического внедрения новейших достижений науки и техники в производство и технологии. При этом инновационное развитие малого бизнеса обобщенно отражается в повышении производительности труда и предполагает активизацию научных исследований. Развитие внедрения инноваций должно проходить под усиленной поддержкой органов государственной власти и достаточным объемом финансирования. На этапе вхождения на рынок малым предприятиям требуется помощь, которая может быть им оказана в рамках бизнес-инкубатора – одного из видов специализированной инфраструктуры, обеспечивающей поддержку МСП наряду с фондами, бизнес-центрами, учебными и другими обслуживающими структурами. Главной задачей этого действенного механизма является содействие успешному развитию компаний, которые в дальнейшем смогут оставить бизнес-инкубатор и работать без его поддержки.

Проведено исследование современного предпринимательства в КНР, инновационный характер которого связано с повышенным потребительским спросом, переходом к экономике знаний, расширением взаимодействия рыночных агентов, формированием глобальных сетевых структур. МСП благодаря данным процессам получают возможности для усиления конкурентных преимуществ в борьбе с крупным бизнесом.

Доказано ключевая роль малых инновационных предприятий во всеобщем экономическом развитии, связанная с тем, что именно такие структуры разрабатывают новые научно-технические нововведения и производят выпуск качественно новой продукции посредством использования инноваций. Активность инновационных МСП в качестве инноваторов подтверждается тем, что количество инноваций, которое приходится на одного научного сотрудника в МСП в 4 раза больше, нежели данный показатель в крупных структурах, а количество инноваций в расчете на 1 доллар затрат на НИОКР в МСП в 24 раза больше, чем в крупных предприятиях.

Установлено, что наиболее приоритетной формой функционирования экономических субъектов является кластер, которые представляют собой совокупность экономически тесно связанных и близко расположенных предпринимательских структур, которые способствуют собственному эффективному развитию, а также росту конкурентоспособности. Выделено три основных вида кластеров: региональные кластеры; кластеры с вертикальными производственными связями; отраслевые кластеры. Преимуществом кластерной формы развития является их динамичность и гибкость по сравнению с иными видами организации экономических систем. 
Доказано, что формирование инновационных кластеров позволяет максимально использовать имеющиеся преимущества подобных способов организации взаимодействия хозяйствующих субъектов экономической системы. К наиболее эффективным преимуществам можно отнести быстроту реализации распространения в рамках кластеров нововведений, новых знаний, изобретений и научных открытий, которые впоследствии трансформируются в инновации, которые в данный момент востребованы рынком. Сформулирована характеристика синергетического эффекта инновационных кластеров, который заключается в возможности участникам кластера стабильно осуществлять инновационную деятельность в течение продолжительного времени.

В результате систематизации и обобщении концептуальных основ функционирования МСП в Китае была исследована их классификация с разных позиций: по формами собственности на средства производства; по организации собственности, по уровню избыточности основных источников денежных средств. (а именно, объем достаточности средств, являющихся решающими для определения конкурентоспособности предприятия) на капиталоемкие предприятия, трудоемкие предприятия, технологически емкие (в том числе наукоемкие и информационно зависимые) предприятия. 
Анализ 30-летнего процесса эволюции МСП и развития конкурентоспособности средних и малых предприятий Китая продемонстрировал очевидные особенности их развития по сравнению с аналогичными предпринимательскими структурами развитых государств: 
1) ярко выраженная политическая специфика, которая характеризуется тесной взаимосвязью развития средних и малых предприятий Китая с проводимой Правительством Китая экономической политики; 
2) местные средние и малые предприятия играют важную роль национальной экономике; 
3) Разнообразие структур собственности средних и малых предприятий; 
4) Расширение количества экстенсивных форм МСП.

Экономические и политические условия, а также международная обстановка вынуждают органы государственной власти Китая, активизировать инновационную активность предпринимательского сектора, совершенствовать и осуществлять на практике стратегическое управление инновационного развития МСП, который особенно значим для продвижения и распространения различных инноваций, прежде всего, технологических, что обусловлено наличием структурных преобразований в экономике КНР. 
Систематизация и обобщение различных мнений по поводу сущности технологических инноваций позволили уточнить категориальный аппарат в данной сфере, выявить их место в структуре инноваций малых и средних предприятий. 
Установлены три принципиальные специфические характеристики технологических инноваций: 
· отличие технологических инноваций от научно-технических изобретений и открытий, что подразумевает не равноценность технических изобретений и технологических инноваций;

· вместе с этим технологическая инновация, тем не менее, должна в качестве базы или предпосылки иметь техническое изобретение и открытие; 
· единство и взаимосвязь этапов жизненного цикла технологической инновации: возникновение новых идей, разработка инновации, создание инновации, практическое применение новых открытий и изобретений, а также коммерциализация и индустриализация новой технологии и нового продукта. 
 Дано определение производственного предприятия - объединение административных, рыночных, социальных, технологических аспектов производственной экономической деятельности, которая направлена на достижение баланса интересов всех субъектов взаимодействия: органов государственной власти, собственно производственных предприятий и финансовых институтов.

Анализ функционирования малого и среднего бизнеса показал, что в Китае имеется два основополагающих фактора, ограничивающих разработку и внедрение собственных инноваций: дефицит высококвалифицированного персонала и недостаток инвестиционных ресурсов.

Выявлено две категории технологических инноваций по степени интенсивности технологических изменений: постепенно прогрессирующие инновации и коренные инновации. Выделено две инновации по различиям в предмете технологических инноваций: инновации продукта и инновации технологий. По способам получения технологических инноваций выделено  три типа: собственные разработки, имитации инноваций и совместные инновации.

Проведенное исследование и обобщение различных научных подходов (российских и зарубежных) к процессу стимулирования инновационной активности субъектов малого и среднего бизнеса позволили нам выделить роль государства в качестве основополагающего элемента стратегического поступательного развития МСП. Распространение инновации в национальной экономике, направлено на создание перспективной позиции Китая на международных и внутренних товарных рынках, использующего при этом современные научные разработки и реализацию стратегии инновационного развития социально-экономической национальной системы.

Основополагающей чертой в инновационном развитии малых и средних предприятий Китая является их высокая значимость для национальной экономики, а также системные проблемы, затрудняющие их развитие: недостаток финансирования, высокий уровень использования имитационных инноваций, ограниченность в желаниях заниматься самостоятельными инновациями. Все вышеизложенное требует совершенствования системы государственного стимулирования деятельности МСП и их инновационного развития. Вместе с этим деятельность МСП показала, что в настоящее время их главным направлением остается создание и распространение имитационных инноваций.

Проведенное исследование внешней и внутренней среды функционирования китайских МСП позволили установить, что малые и средние предприятия, ориентированные на экспорт, представляют главную силу внешнеэкономической деятельности Китая. Также были выделены факторы, определяющие изменения условий функционирования МСП в современных условиях. Данные факторы были разделены на две категории: внешние и внутренние, причем была установлена серьезная зависимость от внешних факторов. Поэтому приоритетным направлением развития МСП Китая является инновационный.

Вместе с этим, было установлено, что большая часть экспортно-ориентированных МСП в Китае нельзя отнести к инновационным и высокотехнологичным. Это связано с тем, что существует дефицит действительно оригинальной и современной продукции, большой объем производимой продукции, множество из которой является идентичной, что снижает конкурентные преимущества китайских производителей. Все вышеизложенное приводит к тому, что у большинства МСП падают доходы, а это, в свою очередь, влечет риски банкротства.

Предложен алгоритм процесса имитационных инноваций, который состоит из нескольких этапов и который должен быть циклическим. Данный алгоритм демонстрирует влияние имитационных инноваций на развитие МСП, которое характеризуется не столько в экономическом эффекте, но воздействует на трансформации всей структуры предприятия. Это связано с тем, что выбрав инновацию и следуя в данном направлении, МСП, которые придерживаются стратегии имитационных инноваций постепенно начинают производить собственные оригинальные инновации, что подразумевает необходимость экономических, технически и организационных изменений, что приводит предприятие на новый, более высокий уровень развития.

Проведенное исследование позволило выделить несколько преимуществ имитационных инноваций: экономию затрат на разработки и исследование рынка сбыта, снижение инвестиционного риска; они также помогают избегать нестабильности рынка на начальном этапе и риска, связанного с его дальнейшим развитием. Однако, следует очень серьезно подходить к выбору имитационной инновации. Для того, чтобы сделать данный выбор наиболее оптимальным в работе предложена схема принятия решения о применении имитационных инноваций, позволяющая провести несколько мероприятий и выбрать стратегию в направлении наиболее перспективной имитационной инновации.

Немаловажным аспектом в процессе реализации стратегии имитационной инновации следует признать необходимость исполнения законодательства (национального и международного в рамках ВТО), регулирующего защиту прав интеллектуальной собственности, так как необходимо обеспечить правильный контроль взаимоотношений между имитационной продукцией и запатентованными технологиями.

Автором исследования была проведена апробацию теоретических результатов на примере деятельности компании BYD, стратегия развития которой начиналась со стратегии имитационных инноваций. В работе продемонстрирован результативный переход от имитационных инноваций к собственным оригинальным разработкам в трех совершенно различных видах деятельности: производство аккумуляторных батарей, автомобилей и электроники. 
Выделены причины эффективности компании BYD:

1. корректный выбор объект инновации; 
2. особое внимание к улучшению технологии и производственного процесса; 
3. использование ценового преимущества для эффективного  продвижению продукции на внутреннем и международном рынках. 
Таким образом, проведенное исследование показало высокую значимость малого и среднего бизнеса в инновационном развитии экономики Китая. Главной стратегией их дальнейшего функционирования следует назвать   концепцию «Через имитационные инновации к самостоятельным», поскольку используя в своей деятельности исключительно имитационные инновации нельзя долгое время удерживать рыночные позиции, так как слепое копирование методов и способов производства, новых продуктов не способно привести к росту эффективности и конкурентоспособности МСП.  
Необходимо стремиться к формированию собственной конкурентоспособной продукции и новых оригинальных технологий производства, которые обеспечат рост технологий, капитала, управления и других аспектов деятельности малого бизнеса в Китае.
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Приложения

Приложение 1

Динамика добавленной стоимости, производимой МСП в отдельных государствах, млн. долл. США
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Приложение 2

Структура расходов на научно-исследовательскую деятельность в США и Китае в 2013 г., %%

[image: image6.png]Dl x
Daiin_Pegaxruposanme_MMpocworp Okro _Crpaska x

Hown | BREEEE|® @[

JEARIN=NERRSN=AI Mcrpymentsi | 3anonuuTs v noanucars | KommerTapun

Haiin

H MpasuTenbe
T80

M BusHec

W Mpoune

Puc. 4. CtpykTtypa pacxomgos Ha HIOKP B 2012 r.

@H = H L O 3EEe





Научная подготовка расширенного воспроизводства





Производство





Распределение








Потребление








Обмен








Критерий эффективности





Критерий создания новой стоимости





Традиционное предпринимательство,малый бизнес





 «Предпринимательство роста», или МСП, которые «рождены глобальными» 





Рис.3.3








� Как и в китайской практике, с принятием закона КНР «Закон о содействии малого и среднего бизнеса»2003г.


� Кошелева Т. Н. Стратегии развития малого инновационного предпринимательства. – СПб: ГУАП, 2009. с.5


� Виленский А.В. Макроэкономические институциональные ограничения развития российского малого предпринимательства. – М.: Наука, 2007. – 236c.


Шишин С.В. Малое предпринимательство: сущность, место и роль в национальной


экономике. – М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2003 –351 с.


� Жура С.Е. Малый бизнес в инновационной деятельности Российской Федерации: проблемы и пути их решения // Вестник ПАГС . 2014. №2. С.90-98.


� Григорьева О. В. Методологические и методические подходы к управлению конкурентоспособностью малого предпринимательства // Новый университет. Серия «Экономика и право» . 2013. №2 (24). С.3-9.


� составлено по материалам ОЭСР – SMEs, Entrepreneurship and Innovation, OECD, Paris, 2010.


� Шаренков С.Б., Черкасов М.Н. Формирование процессных инновационных проектов предприятиями РФ // Экономика и современный менеджмент: теория и практика . 2014. №34. С.201-205.


� Друкер, П.Ф. Задачи менеджмента в XXI веке/П.Ф. Друкер. - М.: Вильямс, 2007. - 272 с.


� Кондратьев, Н.Д. Большие циклы конъюнктуры и теории поведения. - М.: Экономика, 2002. –768 с.


� Шумпетер, Й. А. Теория экономического развития. Капитализм, социализм и демократия: пер. с нем. В.С. Автономов, М.С. Любский, А.Ю. Чепуренко. – М.: Эксмо, 2008. – 864 с.


� Шумпетер, Й.А. Экономические циклы/ Й.А. Шумпетер. - М: Неон, 1996.- 156 с.


� Хаммер, М. Реинжиниринг корпорации: манифест революции в бизнесе. [текст] / М. Хаммер, Д. Чампи. – М: Манн, Иванов и Фербер, 2007. − 289 с.


Davenport T. H. Process innovation: reengineering work through information technology. – Boston, Mass.: Harvard Business School Press, 1993. − 337 с


Roy Rothwell. The Changing Nature of the Innovation Process //Technovation, 1 Jan.1993: Пер., обработка А. Сенина − Электронная версия, 2001 / http:// technopark.al.ru/business /innovation /innovation.htm.


Соколова Я.В. Совершенствование управления проектами инновационного развития в транспортной компании // Известия Петербургского университета путей сообщения . 2014. №2 (39). С.146-152.


Гумерова Г. И., Шаймиева Э. Ш. Анализ управления технологическими инновациями на промышленных российских предприятиях: источники финансирования, инновационная стратегия // Актуальные проблемы экономики и права . 2012. №3 (23). С.93-103.


� Пильцер П. Безграничное богатство. Теория и практика «Экономической Алхимии»/Новая постиндустриальная волна на Западе. - М.:Academia, 1999. - С. 406.


� Демичева, Т.Н. Формирование социально ориентированной экономики: теория и практика / Н.Новгород: Нижегородская академия МВД РФ, 2005. – С. 21.


� Кушлин В.И., Смирницкий Е.К., Селезнев А.З., Фоломеев А.Н. Инновационность хозяйственных систем- М.: Эдиториал УРСС, 2000. - С. 10.





� Селехов, Д.М. КНР в мировом инновационном развитии/ Мировая экономика и международные отношения. – 2013. – № 11. – C. 21-28.





� Термин введен компанией «McKinsey»(Rennie E. (1979). «Born Global», McKinsey Quarterly 4, 45--52).


� Там же


� Воронкова О. Н., Гришин Д. Ю., Кравцов С. С., Новицкая А. А., Пономарева С. Ю., Фоменка Л. А. Структурно-отраслевые проблемы внешнеэкономических связей；воспроизводственный аспект/ Под общ. Ред. д.э.н., проф. В. И. Самофалова. – Ростов-на-Дону；РГЭУ «РИНХ», 2004.-с.233.


� Воронкова О. Н., Гришин Д. Ю., Кравцов С. С., Новицкая А. А., Пономарева С. Ю., Фоменка Л. А. Структурно-отраслевые проблемы внешнеэкономических связей；воспроизводственный аспект/ Под общ. Ред. д.э.н., проф. В. И. Самофалова. – Ростов-на-Дону；РГЭУ 《РИНХ》, 2004.-с.233.-248


� В интерпретации Д. Берча (Birch D. (1987). Job Creation America: How Our Smallest Companies Put the Most People to Work. N. Y.: Free Press).


� Воронкова О. Н., Гришин Д. Ю., Кравцов С. С., Новицкая А. А., Пономарева С. Ю., Фоменка Л. А. Структурно-отраслевые проблемы внешнеэкономических связей；воспроизводственный аспект/ Под общ. Ред. д.э.н., проф. В. И. Самофалова. – Ростов-на-Дону；РГЭУ «РИНХ», 2004.-с.245





� Статистический центр ассоциации малых и средних предприятий КНР. 2009.


� Инновации в России: ключевые цифры и задачи. — McKinsey & Company, 2014


� Инновационный тип развития экономики：Учебник. Изд. 2-е, доп. И перераб. Под общ.ред. А. Н. Фоломьева. – М. ：Изд-во РАГС, 2008 - 636-641


� Best practice in Business Incubation. U.N.: New York and Geneva, 2000


� Третьяк В. П. Кластеры предприятий. – М. : «Август Борг», 2006. С.22


� The Institute for Strategy and Competitiveness. International Cluster Competitiveness Project - http://www.isc.hbs.edu


� Фролов, А. В. Инновационная экономика США: на пути развития новейших технологий / США - Канада. Экономика, политика, культура. - 2013. - № 10. - C. 93-110.


� Малютин Александр Станиславович, Никифоров Юрий Гаврилович ИННОВАЦИОННАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ – УСЛОВИЕ ФОРМИРОВАНИЯ И ИСПОЛЬЗОВАНИЯ РЕЗЕРВОВ ЭФФЕКТИВНОСТИ // Вестник ЧГУ . 2013. №4. С.361-373.


� Центр международного промышленного сотрудничества. URL: http://www.un.org/ru/ecosoc/unido/


� Инновационное развитие: экономика, интеллектуальные ресурсы, управление знаниями. / Б. З. Мильнер, Н. И. Иванова, А. А. Дынкин, Г. Б.Клейнер, Н. И. Лапин, Б. Н. Кузык, В. И. Маевский, Т.А.Гаврилова, В. Л. Макаров и др.. - М.: ИНФРА-М, 2009. - 624 с.


� Шаренков С.Б., Черкасов М.Н. Формирование процессных инновационных проектов предприятиями РФ // Экономика и современный менеджмент: теория и практика . 2014. №34. С.201-205.


� Осеевский М.Э. В эпоху глобализации выживут только инновационные предприятия// Нанотехнологии. Экология. Производство. 2010. № 4(6), с. 56 - 60.


� Саакова Л.В. Устойчивое и эффективное развитие корпоративных структур в экономике знаний: формирование интеллектуального потенциала / Под ред. Багиева Г.Л. – СПб.: Изд-во СПбГУЭФ, 2012. – 266 c


� документ ГС КНР 1й 32 от 10.10.2010 г.


� Малютин А.С., Никифоров Ю.Г. Инновационная деятельность – условие формирования и использования резервов эффективности // Вестник ЧГУ . 2013. №4. С.361-373.


� авторское обобщение данных государственного статистического центра КНР


� Лиу С., Лундин Н. Китай на пути к открытой и рыночной инновационной системе. - Форсайт, 2007. – 11 С. 


� «Путь реформы Китайских предприятии». Чан Щюзе. Издательство Тяньцзини 2010г


� «Путь реформы Китайских предприятии». Чан Щюзе, Издательство Тяньцзини. 2010г


� National Bureau of Statistics of China, URL http://www.stats.gov.cn/english


� «Путь реформы Китайских предприятии». Чан Щюзе, Издательство народного Тяньцзини 2010г


� «Путь развития малого и среднего бизнеса КНР». Фу Цзиацзи. Издательство управления предприятием 2012 г.


� Ху Аньган. «Китай и мир к 2030: Возвышение Китая – к общему изобилию. Меняющийся мир – к общему процветанию». Выступление с презентацией в ИДВ РАН, 01.02.2012. Сайт [URL]: http://www.ifesras.ru/attaches/conferences/2012.02.01_Hu_Angang/HU_Angang_China_in_2030-1.pdf 


� Карпченко Ю. В. Инновации в малом бизнесе // Известия ТулГУ. Экономические и юридические науки . 2010. №2-2. С.90-98.


Ершова Г.Е., Иовлева О.В. Продуктовые и технологические новшества и инновации: интеграция и рынок // Известия УрГЭУ . 2011. №5. С.5-11.


Саакова Л.В. Устойчивое и эффективное развитие корпоративных структур в экономике знаний: формирование интеллектуального потенциала / Под ред. Багиева Г.Л. – СПб.: Изд-во СПбГУЭФ, 2012. – 266 c





� «Путь развития малого и среднего бизнеса КНР». Фу Цзиацзи, Издательство управления предприятием 2012.


� Статья «Актуальность изменения структуры национальной экономики КНР», Чан Ган. Журнал «Гуманитарные и социальные науки» 2013г N 7


� Информационная база ассоциации малых и средних предприятий КНР http://www.sme.gov.cn/


� «Путь реформы Китайских предприятии». Чан Щюзе. Издательство Тяньцзини 2010.


� Статья «Актуальность изменения структуры национальной экономики КНР», Чан Ган. Журнал Гуманитарные и социальные науки. 2013г.


� Информационная база ассоциации малых и средних предприятий КНР http://www.sme.gov.cn/


� Юй И. Изменение государственной политики поддержки предпринимательства в туристической сфере Китая // Интернет-журнал Науковедение . 2014. №2 (21). С.91.


� Цуйпин Чжу, Гуанхуа Уон. Китай: растущее социальное неравенство и движение к сбалансированной экономике. // Мир перемен №3/2012. М.: ИЭ РАН, 2012. 


� Официальный сайт ООН. Электронный ресурс, режим доступа: http://www.un.org/


� Балышев А.В., Зиновьева Е.С. Стимулирование развития науки и инноваций в США: политика в отношении малых фирм (на примере программы содействия инновационным исследованиям малого бизнеса (SBIR)) // Вестник ЧГУ . 2013. №4. С.292-300.


� Александрова А. А. Модель «открытых инноваций» как инструмент интеграции малого и крупного бизнеса // Актуальные проблемы гуманитарных и естественных наук . 2013. №7-1. С.135-138.


� Ахтулов А.Л., Андрич С.В., Ахтулова Л.Н. Создание новых инновационных структур развития малого и среднего наукоемкого бизнеса в Омской области на примере технопарка // ОНВ . 2013. №4(121). С.49-51.


� Доклад о национальной инновационной системе и инновационной политике России, Минобрнауки России, 2010.


Агарков С.А., Кузнецова Е.С., Грязнова М.О., «Инновационный менеджмент и государственная инновационная политика», Издательство «Академия Естествознания», 2011 год, 123 с. 





� «Теория экономического развития». Й.А. Шумпетер. КНР 1995.


� Блауг М. Солоу, Роберт М. // 100 великих экономистов после Кейнса = Great Economists since Keynes: An introduction to the lives & works of one hundred great economists of the past. - СПб.: Экономикус, 2009. - С. 271-273. - 384 с.


� там же


� Freeman, C. Technical innovation, diffusion and long cycles of economic development / C. Freeman // Long wave debate. – 1987. – 256 p.


Лауреаты Нобелевской премии: Энциклопедия: Пер. с англ.– М.: Прогресс, 1992.


� Гумерова Гюзель Исаевна, Шаймиева Эльмира Шамилевна Анализ управления технологическими инновациями на промышленных российских предприятиях: источники финансирования, инновационная стратегия // Актуальные проблемы экономики и права . 2012. №4 (24). С.143-150.


� Davenport T. H. Process innovation: reengineering work through information technology. – Boston, Mass.: Harvard Business School Press, 1993. − 337 с


� Harman, A. The international computer industry. Innovation and comparative advantage / A. Harman. – Harvard University Press Cambridge, Massachusetts, 1971. –81 P


� Бао Оу. Инновация – движущая сила развития китайского общества в современную эпоху. //Проблемы Дальнего Востока, № 4/2002. М.: ИДВ РАН, 2002. 


Ван Фэнцю. Лунь вого гаосинь цзишу чанье фачжань фэнсянь тоуцзыды бияосин хэ чжэнцэ (О необходимости и стратегии венчурных инвестиций в развитие отраслей новых и высоких технологий нашей страны) // Шанъе яньцзю, №19/2006. 


Инновационная экономика России: научно-инновационные и структурно-инвестиционные проблемы. / Под ред. С.Н. Сильвестрова и Н.А. Новицкого. М.: ИЭ РАН, 2006. 





� Муромцева З.А. Становление и проблемы инновационного развития КНР. // Экономическая реформа в КНР: на рубеже веков / Сост.: П.Б. Каменнов. М.: ИДВ РАН, 2008. – 288 С. 


� Гумерова Г. И., Шаймиева Э. Ш. Анализ управления технологическими инновациями на промышленных российских предприятиях: источники финансирования, инновационная стратегия // Актуальные проблемы экономики и права . 2012. №3 (23). С.93-103.


� Агенство Синьхуа. Политбюро ЦК КПК обсудило свою работу за период после 6-го пленума 16-го созыва//Китайский информационный Интернет-центр Russian.china.org.cn, Пекин, Китай, 2007. Сайт [URL]: http://russian.china.org.cn/china/archive/shiqida/2007-09/29/content_8985352.html 


� «Наука инновационных технологии». Фу Цзиацзи. Издательство университета Цинхуа 2010.


� Лю Цзайци. Высшие учебные заведения в Китае в условиях совместного управления центра и регионов. // Проблемы Дальнего Востока. – Институт Дальнего Востока РАН, 2/2007. 


� Портяков В.Я. Становление Китая как ответственной глобальной державы: монография. – М.: ИДВ РАН, 2013. – 240 С. 


� Портяков В.Я. Превращение Китая в мощнейшую державу мира и прогноз возможных геополитических последствий. //Глобальная экономика и жизнеустройство на пороге новой эпохи. М.: Анкил, 2012. – 384 С. 


� Островский А.В. XVIII съезд КПК: как обеспечить построение общества «сяокан» («малого благоденствия») в Китае. // Проблемы Дальнего Востока № 2/2013. М.: ИДВ РАН, 2013. 


� National Bureau of Statistics of China, URL http://www.stats.gov.cn/english


� Ян Доньдонь, Ян Щиаоцинь. Рациональное мышление имитационной инноваций малого и среднего бизнеса в Китае. Технологическое развитие предприятия, 2011.


� Большая надежда российского экспорта. URL: http://www.gazeta.ru/eksport/2015/05/21_a_6696805.shtml


� National Bureau of Statistics of China, URL http://www.stats.gov.cn/english


� Фан Цин. Анализ стратегии имитационной инновации МСП в Китае. Издательство сельскохозяйственные науки. 2010.





� Фан Цин. Анализ стратегии имитационной инновации МСП в Китае. Издательство сельскохозяйственные науки. 2010.





� Сюй Хуэйчжуан. Анализ преимущества имитационной инновации. Журнал «Гуманитарные и социальные науки». 2012, № 7.





�Права интеллектуальной собственности и ВТО. http://www.ved.gov.ru/mdb/vto/intellectual_property/intellectual_property_rights/


� Ли Кэцян: Россия поможет Китаю обойти технологические санкции США. http://south-insight.com/node/1518?language=ru


� РБК:http://www.rbc.ru/politics/04/09/2015/55e8b6d79a7947ee3f3ae381





� Ершова Г.Е., Иовлева О.В. Продуктовые и технологические новшества и инновации: интеграция и рынок // Известия УрГЭУ . 2011. №5. С.5-11.


� Сюй Хуэйчжуан. .Анализ преимущества имитационной инновации. Гуманитарные и социальные науки. 2012, №7.





� Ян Доньдонь, Ян Щиаоцинь. Рациональное мышление имитационной инноваций малого и среднего бизнеса в Китае. Технологическое развитие предприятия. 2011, № 12.





� Ян Доньдонь, Ян Щиаоцинь. Рациональное мышление имитационной инноваций малого и среднего бизнеса в Китае. Технологическое развитие предприятия. 2011, № 12.


� Прорывной называется инновационная продукция, позволяющая за короткие сроки обеспечить большую долю товарного рынка, высокую прибыль


� Никонова Я.И. Современные тенденции развития инновационной политики экономических систем // Проблемы учета и финансов . 2014. №1 (13). С.23-27.


� Шумпетер И. Теория экономического развития, М.: Прогресс, 1982.


� Фан Цин, Анализ стратегии имитационной инновации МСП в Китае. Сельскохозяйственные науки. 2010.





Чен Хайхуа, Се Фудзи. Инновационная стратегия для развития технологии Японии. Издательство гуманитарные науки. 2011.


� 《Инновационная стратегия для развития технологии Японии》, Чен Хайхуа, Се Фудзи, издательство гумунитарные науки. 2011г





� Транснациональная компания представляет собой международную корпорацию (компанию), которая владеет производственными подразделениями в нескольких государствах. 


� European Commission Eurostat [Электронный ресурс] / URL: � HYPERLINK "http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/eurostat/home/" �http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/eurostat/home/�


Forecast Gross Expenditures on R&D [Электронный ресурс] / URL: � HYPERLINK "http://www.battelle.org/docs/tpp/2014_global_rd_funding_forecast.pdf?sfvrsn=4" �http://www.battelle.org/docs/tpp/2014_global_rd_funding_forecast.pdf?sfvrsn=4�


Global R&D Summit 2013Destination India [Электронный ресурс] / URL:


http://www.ficci.com/spdocument/20284/FICCI-Battelle-Knowledge-Paper-Global-R&D-Summit-2013%5B1%5D.pdf


� Global Times. Target Chainise [Электронный ресурс] / URL: � HYPERLINK "http://www.globaltimes.cn/NEWS/tabid/99/ID/820949/Chinese-firms-spend-more-on-RD-in-2013.aspx" �http://www.globaltimes.cn/NEWS/tabid/99/ID/820949/Chinese-firms-spend-more-on-RD-in-2013.aspx�


Global R&D Summit 2013Destination India [Электронный ресурс] / URL: http://www.ficci.com/spdocument/20284/FICCI-Battelle-Knowledge-Paper-Global-R&D-Summit-2013%5B1%5D.pdf





39

