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Аннотация

Статья «Карьера в медиа сегодня: выпускники факультета журналистики 

о трудоустройстве и профориентации» посвящена  исследованию особенностей трудоустройства, профориентации, а также уровня востребованности и профессиональной реализации студентов факультета журналистики МГУ на момент окончания ВУЗа. Результаты исследования, полученные с помощью анкетирования студентов выпускных курсов, показали как позитивные, так и негативные тенденции, связанные с их профориентацией и трудоустройством в сфере современных медиа.

Ключевые слова: карьера, трудоустройство, профориентация,  выпускники, журналистика, медиа.
Abstract
The article «A career in the media today: graduates of the Faculty of Journalism about the employment and career counseling» is devoted to the study of the features of employment, career counseling, as well as the level of demand and the professional development of students of the Faculty of Journalism at the time of graduation. Results of the study, obtained through survey of graduate students showed both positive and negative trends in their counseling and placement services in the field of modern media.
Key words: careers, employment, career guidance, alumni, journalism, media.
Карьера в медиа сегодня: выпускники факультета журналистики 

о трудоустройстве и профориентации 
За последние несколько лет в контексте процессов глобализации, дигитализации и конвергенции журналистика и журналистская профессия претерпели значительные изменения. Бурное развитие «гражданской журналистики»,  социальных сетей и набирающий популярность контент-маркетинг, появление агрегаторов новостных сообщений и даже специализированных программ-роботов, пишущих новости,
 – все это также существенным образом влияет на принципы работы журналистов, и, что вполне ожидаемо, возникает вопрос их востребованности на современном рынке труда.  

По данным Всероссийского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ), «престижность работы в сфере СМИ, по оценкам опрошенных, несколько снизилась (с 3,70 до 3,53), равно как и ее доходность (с 3,55 до 3,39). Немного реже, чем прежде, респонденты склонны считать профессию журналиста востребованной на рынке труда (с 3,54 до 3,47)».
  Зафиксированная в исследованиях ВЦИОМ динамика не столь существенная, однако, позитивной назвать ее также сложно.
Наряду с этим, респонденты Фонда Общественное Мнение (ФОМ) считают, что «за последнее время профессиональный уровень российских журналистов повысился, - 54% опрошенных. 25% уверены, что он не изменился, 7% - что снизился. Кроме того, 59% участников опроса уверены, что журналисты оказывают положительное влияние на жизнь страны. Их негативное влияние видят 5%. Полагают, что никакого влияния нет, 20%». 

Таким образом, профессия «журналист» сегодня остается влиятельной и общественно значимой, становясь одновременно все менее престижной и оплачиваемой. Поэтому в свете последних тенденций изучение карьерных планов и трудоустройства студентов выпускных курсов профильного факультета приобретают особую актуальность и интерес. 
Надо сказать, что на журфаке МГУ периодически (с 1972 г.) проводятся разного рода социологические исследования кадровой ситуации в СМИ и связанных с этим проблем журналистского образования. Результаты этих исследований отражены в трудах научных сотрудников факультета журналистики Л.Г. Свитич и А.А. Ширяевой. 
 

В 2014 г. отделом практики факультета журналистики МГУ также было предпринято исследование, ориентированное на определение профессиональной направленности и востребованности будущих журналистов. Был проведен добровольный опрос выпускников 2014 г. всех отделений факультета с помощью анкетирования. В опросе одновременно участвовали студенты дневного отделения пятого курса специалитета, шестого курса вечернего и заочного отделений специалитета, выпускники магистратуры и иностранной магистратуры, а также выпускники, обучавшиеся по программе «Второе высшее образование». 
Всего обработано 390 анкет.

Целью данного исследования является выявление особенностей и проблем трудоустройства, профориентации, а также уровень профессиональной реализации студентов факультета журналистики МГУ на момент окончания ВУЗа. 
Задачи исследования обусловливаются его целью:

1. На примере данных опроса выпускников факультета журналистики МГУ определить уровень профессиональной мотивации будущих журналистов и их карьерные планы на момент окончания учебы;

2. Выявить число уже работающих студентов выпускных курсов, проследить форму и динамику освоения ими будущей профессии; а также выявить процент выпускников, желающих продолжить свое обучение после получения диплома;

3. Определить самые популярные среди выпускников сегменты медиа-отрасли для  трудоустройства; 
4. Исходя из полученных сведений, обозначить позитивные и негативные тенденции, связанные с трудоустройством выпускников, характерные для исследуемого периода. 

Объект исследования – данные опроса студентов (390 анкет) всех выпускных курсов 2014 г. факультета журналистики МГУ.

Предмет исследования – особенности трудоустройства и профориентации выпускников факультета журналистики МГУ на современном этапе. 

В процессе исследования и написания научной статьи использован метод опроса с помощью проведения анкетирования, для обработки полученных результатов применены методы контент-анализа, сравнительного анализа, обобщения.  

Научная новизна исследования состоит в том, что здесь представлены самые последние уникальные данные, наглядно иллюстрирующие профессиональные чаяния и предпочтения выпускников профильного факультета. Кроме того, данное исследование имеет несомненную практическую значимость, так как полученные сведения можно использовать для корректировки образовательного процесса, полезными окажутся они и для адекватной оценки кадровой ситуации в медиаотрасли руководителям СМИ, hr-специалистам.  

Обратимся непосредственно к результатам исследования. 
Приведем вначале основные характеристики выборочной совокупности опрошенных студентов. Отметим одну особенность, которая давно уже стала устойчивой тенденцией во многих гуманитарных ВУЗах и на гуманитарных факультетах, а именно: неравномерное гендерное соотношение студентов. Выборка такова, что из числа опрошенных респондентов, женщины составили 84% (329 человек), а мужчины – всего лишь 16% (61 человек). 
Гражданство у большинства опрошенных Российской Федерации - 96%, регион проживания преимущественно Москва - 82% и Московская область - 13%. 

А вот как распределились выпускники, принявшие участие в анкетировании, по форме обучения на факультете журналистики: больше всего респондентов училось на очном (дневном) отделении – 52%, на втором месте по численности – очно-заочная форма обучения (вечернее отделение) – 23%,  на третьем – «Второе высшее» – 9%  (см. Таблица 1). По данным опроса обучались на бюджете – 59%, на контрактной основе – 39%, по целевому набору – 2%.
                                                          Таблица 1 – Форма обучения респондентов
	Форма обучения
	N=390
	%

	Очная (дневное отделение)
	203
	52

	Очно-заочная (вечернее отделение)
	91
	23

	Заочная (заочное отделение)
	23
	6

	Магистратура
	27
	7

	Иностранная магистратура
	12
	3

	Второе высшее
	34
	9


Профориентация и трудоустройство

Чтобы выявить профессиональные намерения студентов выпускных курсов в плане построения их дальнейшей карьеры в анкету был включен следующий вопрос: «Планируете ли Вы в будущем работать по полученной специальности?» Это, пожалуй, один из самых важных вопросов, определяющий профориентацию выпускника. Ведь не секрет, что по специальности в России работают небольшой процент выпускников, многие меняют профессию и работают в совершенно иных сферах. 

Результаты нашего опроса демонстрирует вполне оптимистичную картину: согласно Таблице 2, 83% опрошенных еще не разочаровались в профессии и на момент окончания ВУЗа планируют строить карьеру в медиа. В целом, профессиональные планы студентов вполне реальны, потому что во время учебы они получают необходимые знания и навыки, которые помогают успешно продвигаться в профессии.
Таблица 2 – Планируете ли Вы в будущем работать
 по полученной специальности?

	Работа по полученной специальности
	N=390
	%

	Да, планирую работать по специальности
	323
	83

	Нет, планирую работать по другой специальности
	67
	17


Удалось ли студентам выпускных курсов устроиться на работу уже в период обучения? И в каких областях они работают? В процессе исследования удалось получить довольно любопытные ответы на эти животрепещущие вопросы.  Как показывает Таблица 3, к моменту получения диплома 53% уже определились с местом своей работы. Не работают, однако, 47% опрошенных.

Таблица 3 – Вы работаете в настоящее время?

	Работа в настоящее время
	N=390
	%

	Да, уже определился с местом работы
	207
	53

	Нет, не работаю
	183
	47


Что касается профессиональной области трудоустройства, то тут предпочтения выпускников и их востребованность в контексте последних тенденций в медиаиндустрии вполне предсказуемы. Направление «Связи с общественностью» выбирает большинство респондентов – 18% опрошенных студентов от числа уже определившихся с местом работы. На втором месте по популярности находится телевидение – 16%, на третьем – интернет-СМИ –  там работают 13% выпускников (см. Таблицу 4). 

Под опцией «Другое» подразумевается работа по специальности, но в смежных областях (например, в дизайн-бюро, посольствах, на госслужбе, в музеях и культурных центрах), где в обязанности студентов входит функционал, соответствующий профессиональным компетенциям, получаемых в процессе обучения на факультете журналистики (работа с информацией, источниками и экспертами, организация мероприятий, презентаций и т.п.).

В то же время отчетливо прослеживается негативная тенденция, заключающаяся в том, что  12 % студентов выпускных курсов работают не по специальности.

Выпускники работают в большинстве случаев в Москве. Офисы организаций-работодателей располагаются в Москве у 91% опрошенных, в Московской области – у 5%, в других регионах РФ трудится 4% студентов (учащиеся заочного отделения).
Таблица 4 – Если Вы уже работаете, 
укажите, в какой области?
	Область работы 
	N=207
	%

	Газета
	12
	6

	Журнал
	15
	7

	Телевидение
	34
	16

	Радио
	8
	4

	Информационное агентство
	13
	6

	Интернет-СМИ
	27
	13

	Издательство
	6
	3

	Связи с общественностью (PR-агентство, PR-отдел, пресс-служба)
	38
	18

	Реклама (Рекламное агентство, отдел рекламы)
	14
	7

	Не по специальности
	25
	12

	Другое
	15
	7


Отметим, что 70% от числа работающих студентов являются штатными сотрудниками, 16% работают по договору, остальные (14%) – сотрудничают с организациями-работодателями без какого-либо официального основания (см. Таблицу 5).

Респонденты, уже работающие в штате, указывали в анкете и свою должность по штатному расписанию. Среди самых упоминаемых позиций – должности корреспондента, редактора, специалиста по связям с общественностью, менеджера по рекламе, копирайтера, ассистента, помощника гендиректора, маркетолога.
Таблица 5 – Укажите форму Вашего сотрудничества 
с организацией, где Вы работаете
	Форма сотрудничества с работодателем
	N=207
	%

	Являюсь штатным сотрудником 
(оформлен/на по трудовой книжке)
	144
	70

	Работаю по договору
	34
	16

	Договором мои отношения с работодателем не закреплены/стажер
	29
	14


Выпускники журфака работают в федеральных и московских газетах, информационных агентствах, ведущих каналах ТВ и радиокомпаниях, интернет-СМИ, в PR и рекламных агентствах, пресс-службах различных компаний, издательствах.

Как правило, студенты факультета журналистики  начинают трудиться в тех СМИ, где они проходили летнюю практику, или в любых других медиакомпаниях еще во время обучения. Ребята сотрудничают с редакциями по нескольку лет, а наиболее успешные стажеры зачастую попадают в штат или начинают работать по договору. Так, на протяжении нескольких курсов сотрудничали со своим нынешним работодателей 46% респондентов, а 44% начали сотрудничать на последнем курсе обучения. 

При этом 50% из тех студентов, которые определились с местом работы к моменту получения диплома, собираются и в дальнейшем продолжить работать в той же организации, где уже работают. В будущем хотят поменять место работы 14% работающих студентов и еще не определились в этом вопросе - 36% трудоустроенных респондентов.

          Интересно сравнить современные данные с данными почти десятилетней давности - 2005 года. Тогда, по результатам  проведенного научными сотрудниками факультета журналистики МГУ исследования процесса профессионального становления студентов в течение всего цикла обучения, было определено, что 72% старшекурсников уже определились с местом своей будущей работы (в противовес 53% в 2014 году), а чуть меньше половины зачислены в штат. Кроме того, в 2005 году абитуриентам и первокурсникам особенно привлекательной казалась работа на телевидении (76%), а в ответах студентов старших курсов практически на равных фигурировали и печать (не только газеты, но и журналы), и телевидение.
 В 2014 году студенты все также предпочитают работу на телевидении, а печать уступила место одному из самых популярных профессиональных направлений - связям с общественностью.
В рамках нашего исследования мы также решили узнать территориальные предпочтения для дальнейшего трудоустройства студентов выпускных курсов журфака, спросив их: «в какой стране и регионе Вы планируете работать после окончания обучения?» 

И получили следующие ответы: трудиться в Москве/Московской области  собираются 76%, в регионах – 3%, в зарубежные страны хотели бы уехать 14%, еще не определились – 7%.

Послевузовское обучение
Анкета выпускника содержала также вопросы, касающиеся дальнейшего обучения. Выяснилось, что многие из выпускников намерены не останавливаться на достигнутом и после окончания факультета журналистики МГУ планируют получить диплом других ВУЗов, уехать на учебу за рубеж или поступить в аспирантуру. 

Так, в соответствии с Таблицей 6, 32% опрошенных ответили, что они планируют продолжить обучение после окончания факультета, 24% выпускников учиться больше не хотят, а 44% респондентов еще не решили для себя этот вопрос.
Таблица 6 – Планируете ли Вы продолжить обучение 

после окончания факультета?
	Продолжение обучения
после окончания факультета
	N=390
	%

	Да
	126
	32

	Нет
	92
	24

	Еще не определился/лась
	172
	44


Интересно, что 62% (78 человек из 126) из тех, кто решил продолжать обучение, хотели бы продолжить его в МГУ, другое учебное учреждение выбирают 38% опрошенных. Среди других ВУЗов такие зарубежные и российские ВУЗы, как: Мельбурнский Университет, Университет Деусто, New York Film Academy, Высшая школа в Осло и Акерсхус, Instituto Marangoni,  Columbia School of Journalism,  Humboldt Universität zu Berlin; ГУ-ВШЭ, Московская государственная художественно-промышленная академия им.С.Г. Строганова, Московский Государственный Лингвистический Университет, Moscow Business School, Академия МИД РФ и др. 

Те, кто планирует дальнейшее обучение в МГУ, выбирают факультеты искусств, экономический, юридический, психологии, исторический, философский, факультет иностранных языков и регионоведения и др. 

Касательно формы обучения в МГУ, то, как видно по Таблице 7, здесь с большим отрывом лидирует аспирантура (71%). 
Таблица 7 – Если Вы планируете обучение в МГУ, 

укажите форму обучения
	Желаемая форма дальнейшего 

обучения в МГУ
	N=78
	%

	Магистратура
	12
	15

	Аспирантура
	55
	71

	Второе высшее
	11
	14


Таким образом, приведенные выше результаты исследования позволяют сделать определенные выводы и обозначить очевидные тенденции, связанные с трудоустройством и профориентацией выпускников факультета журналистики МГУ:

· На момент получения диплома подавляющее число выпускников (83%) планирует работать по специальности, что говорит о высокой профессиональной мотивации будущих журналистов, о том, что они не пожалели о своем профессиональном выборе. Это можно считать обнадеживающей, позитивной тенденцией.

· Тот факт, что 53% выпускников на момент окончания факультета уже работают и большинство из них являются штатными сотрудниками, свидетельствует о востребованности выпускников факультета журналистики на рынке труда, а также о том, что выпускники осознанно подходят к вопросу профессионального самоопределения и самореализации, начиная осваивать азы профессии еще в период учебы. Ведь, как показал опрос, 46% работающих выпускников сотрудничают со своим нынешним работодателем на протяжении нескольких курсов. 
· Однако налицо и негативные тенденции. Заставляет задуматься достаточно высокий процент тех, кто  не смог (или, возможно, не захотел) устроиться на работу на последнем курсе обучения - 47%.  Также отчетливо прослеживается  другая отрицательная тенденция, заключающаяся в том, что 12 % студентов выпускных курсов работают не по специальности. С одной стороны, причины этого кроются в переизбытке журналистов и других работников СМИ на рынке труда и в весьма ограниченном предложении со стороны работодателей. С другой стороны, возможно, причина в личной мотивации респондентов.  

· С помощью проведенного исследования удалось выявить три самых популярных на сегодняшний день среди выпускников сегментов для трудоустройства: связи с общественностью (18%), телевидение (16%) и интернет-СМИ (13%). Эти три направления отчетливо выделяются на фоне других не менее достойных и интересных профессиональных областей – радио, реклама, издательство, информационное агентство, печатные СМИ.

· Желающих продолжить обучение после получения диплома 32%. По данным нашего исследования, большая часть из них хотели бы учиться в аспирантуре МГУ.  

Так, приведенные данные говорят о том, что в целом, несмотря на негативные тенденции и непростую кадровую ситуацию в медиа-отрасли, выпускники факультета журналистики востребованы и уже начали свою профессиональную карьеру. 
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